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Data in Many Forms... 


Statistics Canada disseminates data in a variety 
of forms. In addition to publications, both 
standard and special tabulations are offered. 
Data are available on the Internet, compact disc, 
diskette, computer printouts, microfiche and 
microfilm, and magnetic tape. Maps and other 
geographic reference materials are available for 
some types of data. Direct online access to ag- 
gregated information is possible through CANSIM, 
Statistics Canada's machine-readable database 
and retrieval systen. 


How to Obtain More Information 


Inquiries about this publication and related 
statistics or services should be directed to: 
Retail Trade Section, Industry Division, Sta- 
tistics Canada, Ottawa, Ontario, K1A OT6 (tele- 
phone (613) 951-9682) or to the Statistics Canada 
Regional Reference Centre in: 


Halifax (902) 426-5331 Regina (306) 780-5405 
Montreal (514) 283-5725 Edmonton (403) 495-3027 
Ottawa (613) 951-8116 Calgary (403) 292-6717 
Toronto (416) 973-6586 Vancouver (604) 666-3691 
Winnipeg (204) 983-4020 


You can also visit our World Wide Web site: 
http: //www.statcan.ca 


Toll-free access is provided for all users who 
reside outside the local dialing area of any of 
the Regional Reference Centres. 


National enquiries line 1 800 263-1136 
National telecomaunications 
device for the hearing 

impaired 
Order-only line (Canada 
and United States) 


1 806 363-7629 


1 800 267-6677 


How to Order Publications 


Statistics Canada publications may be purchased 
from local authorized agents and other community 
bookstores, the Statistics Canada Regional 
Reference Centres, or from: 


Statistics Canada 

Operations and Integration Division 
Circulation Management 

120 Parkdale Avenue 

Ottawa, Ontario 

K1A OT6 


Telephone: (613) 951-7277 

Fax: (613) 951-1584 

Toronto (credit card only): (416) 973-8018 
Internet: order@statcan.ca 


Standards of Service to the Public 


To maintain quality service to the public, 
Statistics Canada follows established standards 
covering statistical products and services, 
delivery of statistical information, cost-recov- 
ered services and service to respondents. To 
obtain a copy of these service standards, please 
contact your nearest Statistics Canada Regional 
Reference Centre. 


Des données sous plusieurs formes... 


diverses. Outre les publications, des totalisation 

habituelles et spéciales’ sont offertes. Les donnée 

sont disponibles sur internet, disque compact, 
disquette, imprimé d'ordinateur, microfiche et 
microfilm, et bande magnétique. Des cartes et 
d'autres documents de référence géographiques sont 
disponibles pour certaines sortes de données. L' acces 
direct a des données agrégées est possible par le 
truchement de CANSIM, la base de données ordinolingue 
et le systeme d'extraction de Statistique Canada. 


Statistique Canada diffuse les données sous formes 
x 


Comment obtenir d’autres renseignements 


Toutes demandes de renseignements au sujet dela 
présente publication ou au sujet de statistiques ou 
de services connexes doit 6tre adressée 4a: Section 
du commerce de détail, Division de l'industrie, 
Statistique Canada, Ottawa, Ontario, KI1A OT6 (télé- 
phone: (613) 951-9682) ou a l'un des centres de 
consultation régionaux de Statistique Canada: 


Regina (306) 780-5405 
Edmonton (403) 495-3027 
Calgary (403) 292-6717 
Vancouver (604) 666-3691 


Halifax (902) 426-5331 
Montréal (514) 283-5725 
Ottawa (613) 951-8116 
Toronto (416) 973-6586 
Winnipeg (204) 983-4020 


Vous pouvez également visiter notre site sur le W3: 
http: //www.statcan.ca 


Un service d’appel interurbain sans frais est offert 
a tous les utilisateurs qui habitent a 1'extérieur 
des zones de communication locale des centres de con- 
sultation régionaux. 


q 
Service national de renseignements 1 800 263-1136\ 


Service national d°appareils de 
télécommunications pour les 
malentendants 

Numéro pour commander seulesent 
(Canada et Etats-Unis) 


1 800 363-7629 


1 800 267-6677 


Comment commander les publications 


On peut se procurer les publications de Statistique 
Canada aupres des agents autorisés et des autres 
librairies locales, par l’entremise des centres de 
consultation régionaux de Statistique Canada, ou en 
écrivant a: 


Statistique Canada 

Division des opérations et de 1'intégration 
Gestion de la circulation 

1Z0, avenue Parkdale 

Ottawa (Ontario) 

K1A OT6 


Téléphone: (613) 951-7277 

Télécopieur: (613) 951-1584 

Toronto (carte de crédit seulement): (416) 973-8018 
Internet: order@statcan.ca 


Normes de service au public 


Afin de maintenir la qualité du service au public, 

Statistique Canada observe des normes établies en 

matiere de produits et de services statistiques, de 

diffusion d'information statistique, de services a 

recouvrement des colts et de services aux répondants. 

Pour obtenir une copie de ces normes de _ service, 
veuillez communiquer avec le Centre de consultation 

régional de Statistique Canada le plus pres de chez 

vous. 
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SYMBOLS 


The following symbols are used in this 
Statistics Canada publication: 


. figures not available. 

.. figures not appropriate or not applicable. 
Sn Of Zero. 

-- amount too small to be expressed. 
x confidential to meet secrecy requirements 


of the Statistics Act. 


NOTE 


Components may not add to totals due to 
rounding. 


A NOTE ON CANSIM 


All current and historical statistics on 
Retail Trade (Matrix Nos. 2299, 2398-2417 and 
2420), as well as many other’ series are 


available to the public from Statistics 
Canada's computerized data bank CANSIM 
(Canadian Socio-Economic Information Manage- 


ment System) via terminal, on computer print- 
outs, or in machine readable form. For 
further information, contact the Cansim staff 
of Dissemination Division, Statistics Canada, 
Ottawa, K1A 0Z8 (telephone 613-951-8200), or 
the regional advisors at the Statistics 
Canada offices located across Canada. 

This publication was prepared under the 
direction of: 


e G.W. Andrusiak, Director, Industry Division 


ra) R. Lussier, Assistant Director, Distribu- 
tive Trades Sub-division, Industry Division 


e B. Thériault, Chief, Retail Trade Section, 
Distributive Trades Sub-division, Industry 
Division 


@ P. Desjardins, Senior Economist, Retail 
Trade Section, Distributive Trades Sub- 
division, Industry Division 


The paper used in this publication meets the minimum 
requirements of American National Standard for 
Information Sciences - Permanence of Paper for 
Printed Library Materials, ANSI 239.48 - 1984. 

©) 


SIGNES CONVENT IONNELS 


Les signes suivants sont employés uniformément 
dans cette publication de Statistique Canada: 


-- nombres indisponibles. 

--.- N’ayant pas lieu de figurer. 
- néant ou zéro. 

-- nombres infimes. 


x confidentiel en vertu des dispositions de la Loi 
sur la statistique relatives au secret. 


NOTA 


Les chiffres ayant été arrondis, les totaux ne 
correspondent pas toujours. 


NOTE AU SUJET DE CANSIM 


La banque de données informatisées de Statistique 
Canada CANSIM (systeme canadien d'information socio- 
économique) fournit au public toutes les statistiques 
actuelles et historiques sur le Commerce de détail 
(matrice nos 2299, 2398-2417 et 2420), et sur de 
nombreuses autres séries, par le biais d'un 
terminal, d'‘imprimés d'ordinateur ou de _ supports 
ordinolingues. Pour plus de renseignements, 
s‘adresser au personnel de CANSIM de la Division 
de la diffusion, Statistique Canada, Ottawa, 
K1A 0Z8 (téléphone 613-951-8200), ou aux conseillers 
régionaux des bureaux de Statistique Canada situés 
a travers le Canada. 


Cette publication a été rédigée sous la direction de: 


c) G.W. Andrusiak, 
1’ industrie 


directeur, Division de 


e R. Lussier, directeur adjoint, Sous-division des 


commerces de distributions, Division de 
l'industrie 


e B. Thériault, chef, Section du commerce de 
détail, Sous-division des commerces de distri- 
butions, Division de 1’industrie 


e PP. Desjardins, Economiste principale, Section 
du commerce de détail, Sous-division des com- 
merces de distributions, Division de 1’industrie 


Le papier utilisé dans la présente publication repond aux 
exigences minimales de l’”7American National Standard for 
Information Sciences” - *Permanence of Paper for Printed 
Library Materials”, ANSI Z39.48 - 1984. 
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Note to users 


Monthly estimates (unadjusted data) for 
four metropolitan areas (Montreal, Toronto, 
Winnipeg and Vancouver) can be. tabulated by 
trade group and are available for _ purchase. 
For information on the metropolitan area 
estimates, or to order, contact the Monthly 
Retail Trade Section at (613) 951-3549. 


Users interested in acquiring further informa- 
tion relating to the methodology, seasonal 
adjustment and data reliability of this survey 
may consult the most recent February issue 
(containing revisions to the previous year) of 
this publication or contact the Monthly Retail 
Trade Section. 
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Notes aux utilisateurs 


Les estimations mensuelles (non désaisonnali- 
sées) pour les quatre régions métropolitaines 
(Montréal, Toronto, Winnipeg et Vancouver) 
par groupe de commerce sont disponibles pour 
achat. Pour plus’ de renseignements sur _ les 
régions métropolitaines, communiquez avec la 
Section mensuelle du commerce de détail 4 
(613) 951-3549. 


Les utilisateurs qui sont interessés d'‘obtenir 
plus de renseignements concernant la méthodo- 
logie, la désaisonnalisation et la fiabilité 
des données peuvent consulter le numéro de 
février le plus récent de cette publication 
(incluant les révisions de l'année précédente) 
ou communiquez avec la section mensuelle du 
commerce de détail. 


HIGHLIGHTS 


Retail sales grew for a third consecutive 
month (up 0.2% to $18.0 billion). Though 
modest, this fifth gain of the year is in 
line with the general picture of moderate 
but steady growth that has characterized 
retail trade in 1996. This is in contrast 
with the rapid growth of 1994 (over 62%) 
and with the gyrations of 1995 which 
yielded little growth. 


The largest increases in July came _ from 
the food (+2.2%), drug (+1.4%) and clo- 
thing (+0.6%) sectors. Declines,» mainly in 
the automotive sector (-0.9Z%), limited the 


gain in total sales. 


Sales by food retailers rose 2.2% in July 
following a gain of 0.4Z% in June. July's 
increase was led by supermarkets and  gro- 
cery stores (+2.5%), and coincided with 
the end of a labour dispute, which affec- 
ted stores in the Western provinces’ for 
most of June. These recent gains by food 
retailers have slowed the declining trend 
in sales observed since early 1995. 


Drug store sales advanced 1.4% in July» a 
sixth consecutive monthly gain. Sales by 
these stores have been rising since April 
1995, offsetting poor performances between 
August 1994 and March 1995. 


Sales in the automotive sector (includes 
new and used car dealers; gasoline service 
stationss and parts, accessories and ser- 
vice outlets) dropped 0.9% in July. Except 
for May, when sales remained unchanged 
(-0.0%), July's decline is the first since 
October 1995 when sales fell 1.1%. The 
main source of weakness came from gasoline 


service stations, where sales declined 
3.0% for a second straight monthly drop. 
Lower gasoline prices in June and July 


were responsible for the decrease. 


In the other sector, clothing store sales 
have increased slightly in recent months, 
after posting declines from May 1995 to 
January 1996. Sales in furniture sector 
have levelled off in recent months, after 
decreasing since February 1995. The gene- 
ral merchandise sector has seen mostly 
steady growth since mid-1993. 
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FAITS SAILLANTS 


La valeur des ventes au détail a augmenté pour’ un 
troisiéme mois consécutif (+0.2%), pour se fixer a 
18.0 milliards de dollars. Bien que modeste, ce 
51@me gain de l'année est conforme au portrait glo- 
bal de la croissance modérée mais stable qui a ca- 
ractérisé le commerce de détail en 1996. Il s'agit 
d'un contraste avec la croissance rapide enregis- 
trée en 1994 (au-dessus de 6%) et les fluctuations 
importantes en 1995 qui ont conduit a4 une _ faible 
croissance. 


Les augmentations les plus importantes en juillet 
ont touché l'alimentation (+2.2%2), les médicaments 
(+1.4%) et les vétements (+0.6%). Des diminutions 
enregistrées principalement dans le secteur de 
l‘automobile (-0.9Z%) ont limité les gains totaux. 


Les ventes des détaillants du secteur de l'alimen- 
tation ont augmenté de 2.2% en juillet, aprés un 
gain de 0.4% en juin. L'‘augmentation enregistrée en 
juillet est le fait principalement d'un gain de 
2.5% dans les ventes des supermarchés et des épice- 


ries. Les résultats encourageants en juillet coitn- 
cident avec la fin d'un conflit de travail qui a 
touché des magasins des provinces de 1'OQuest 
pendant presque tout le mois de juin. Ces’ gains 


réecents des détaillants de l'alimentation ont frei- 
née le mouvement a la baisse des ventes observe dans 
le secteur depuis le début de 1995. 


Les ventes des pharmacies ont progressé de 1.4Z en 
juillet, un sixiéme gain mensuel consécutif. Les 
ventes des pharmacies sont a la hausse depuis avril 
1995, ce qui compense la faiblesse des ventes enre- 
gistrées entre aoGt 1994 et mars 1995. 


Les ventes dans le secteur de l'automobile (y com- 
pris les concessionnaires de véhicules neufs_ et 
d'occasion, les stations-service et les magasins de 
pieces, d'accessoires et de services) ont diminué 
de 0.9% en juillet. Sauf pour le mois de mai, pen- 
dant lequel les ventes étaient demeurées' stables 
(-0.0%), la baisse enregistrée en juillet est la 
premiere depuis celle de 1.1% signalée en octobre 
1995. La faiblesse des ventes est principalement 
attribuable aux stations-service, qui ont connu une 
baisse de 3.0%, pour un deuxiéme mois consécutif. 
La faiblesse des prix de l'essence en juin et en 
juillet est a4 l'origine de cette baisse. 


Dans les autres secteurs, les ventes des magasins 
de vétements ont augmenté légérement ces derniers 
mois, aprés avoir affiché des diminutions de mai 
1995 a janvier 1996. Les ventes dans le secteur de 
l'ameublement se sont stabilisées récemment, aprés 
des diminutions constantes depuis février 1995. Le 
secteur des marchandises diverses, quant a lui,» a 
connu une croissance constante depuis le milieu de 
1993. 


Commerce de detail, juillet 1996 
Statistique Canada - n° 63-005-XPB au catalogue 


Sales were up in most provinces 


Monthly sales advanced in seven provinces. 
Retailers in Manitoba and in Nova Scotia 
showed the largest percentage increases. 


Partly offsetting these gains were lower 
sales in Newfoundland and British 
Columbia. 

After sustained growth from 1992 to early 


1995, sales in British Columbia have gene- 
rally been flat. Since an impressive gain 
in February 1996 (42.9%), sales in this 
province rose only once (+0.2% in June) 
and declined in the four other months. 


ventes 


Les ventes sont en hausse dans ila plupart des 
provinces 


Les ventes mensuelles ont augmenté dans sept pro- 
vinces . Les détaillants du Manitoba et de la 
Nouvelle-Ecosse ont affiché les plus importantes 
augmentations en pourcentage en juillet. Ces gains 
ont été atténués en partie par des ventes plus fai- 
bles & Terre-Neuve et en Colombie-Britannique. 


Aprés une croissance soutenue entre 1992 et le dé- 
but de 1995, les ventes en Colombie-Britannique 
sont demeurées généralement stables. Depuis le gain 
impressionnant réalisé en février (+2.9%), les 
n'ont affiché qu'un léger gain en juin 
(+0.2%) et des diminutions les quatre autres mois. 


SS 
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Chart 1 Graphique 1 
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Chart 2 Graphique 2 
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1 Trend represents smoothed seasonally adjusted data. 1 La tendance représente les données désaisonnalisées lissées. 
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Retail Sales Trends! — Canada, 
By Major Group 


Tendances' des ventes au détail — Canada, 
par groupe principal 
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' Trends represent smoothed seasonally adjusted data. 


1 Les tendances représentent les données désaisonnalisées lissées. 
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FOR FURTHER READING 


Selected Publications 
from Statistics Canada 


LECTURES SUGGEREES 


Choisies parmi les publications 
de Statistique Canada 


Title Titre Catalogue 

Department Store Sales and Stocks, Ventes et stocks des grands magasins, 63 -002-XPB 

Monthly, Bilingual Mensuel, Bilingue 

Department Store Sales by Region, Ventes des grands magasins par région, 63-004 -XPB 

Advance Release, Monthly, Bilingual Rapport provisoire, Mensuel, Bilingue 

New Motor Vehicle Sales, Monthly, Ventes de véhicules automobiles neufs, 63-007 -XPB 

Bilingual Mensuel, Bilingue 

Retail Chain and Department Stores, Magasins de détail a succursales et 63-210-XPB 

Annual, Bilingual les grands magasins, Annuel, Bilingue 

Vending Machine Operators, Annual, Exploitants de distributeurs 63-213-XPB 

Bilingual automatiques, Annuel, Bilingue 

Direct Selling in Canada, Annual, La vente directe au Canada, Annuel, 63-218-XPB 

Bilingual Bilingue 

Campus Bookstores, Annual, Bilingual Librairies de campus, Annuel, 63-219-XPB 
Bilingue 

Whelesaling and Retailing in Canada, Les commerces de gros et de détail au 63 -236-XPB 

Annual, Bilingual Canada, Annuel, Bilingue 

Market Research Handbook, Annual, Recueil statistique des études de 63 -224-XPB 

Bilingual marché, Annuel, Bilingue 

Retail Commodity Survey, Occasional, Enquéte sur les marchandises vendues 63-541-XPB 


Bilingual 


au détail, Hors série, Bilingue 


Pour obtenir une publication veuillez téléphoner 
au 1-613-951-7277 ou utiliser le numéro du télé- 
copieur 1-613-951-1584. Pour appeler sans frais, 
au Canada, composez le 1-800-267-6677. I1 n'est 
pas nécessaire de nous’ faire parvenir une con- 
firmation pour une commande faite par téléphone 
ou télécopieur. 


To order a publication you may telephone 
1-613-951-7277 or use facsimile number 
1-613-951-1584. For toll free in Canada 
only telephone 1-800-267-6677. When 
ordering by telephone or facsimile a 
written confirmation is not required. 
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TABLE 1. Retail Sales, Seasonally 


Adjusted, by Trade Group and by Region (Current Periods) 


Change from 


Sales previous month 
Ventes Variation p. r. 
au mois précédent 
June May April June 
1996 1996 1996| Cumulatif 1996 
Juin Mai Avril Juin 
No. 
millions of dollars - millions de dollars 
Trade Group - Canada 
1 Supermarkets and grocery stores 4,086.9 3,986.4 3,968.3 4,021.1] 28,128.4 2.5 0.5 
2 All other food stores 345.2 349.7 349.3 354.1] 2,473.3 -1.3 0.1 
3 Drugs and patent medicine stores 1,078.4 1,063.6 1,055.2 1,047.0) 7,344.3 1.4 0.8 
4 Shoe stores 144.0 145.8 143.1 136.5 972.3 -1.3 1.9 
5 Men's clothing stores 126.8 125.5 127.4 123.4 887.5 1.0 -1.5 
6 Women's clothing stores 334.8 331.7 329.1 326.4| 2,307.4 0.9 0.8 
7 Other clothing stores 446.4 442.9 450.8 447.7} 3,099.0 0.8 -1.7 
8 Hoveenend furniture and appliance 671.1 667.7 692.8 646.6| %,696.7 0.5 -3.6 
9 Household furnishings stores 190.0 196.5 189.9 181.1 1,330.8 -3.3 3.5 
10 Motor vehicle and recreational 4,260.1 45283.4 %45226.8 4% 5276.0) 29,792.9 -0.5 Use 
vehicle dealers | 
11 Gasoline service stations 1,321.4 1,362.4 1,407.5 15377.5| 95437.4 -3.0 -3.2 
12 Automotive parts, accessories 993.7 989.5 987 .6 971.7] 6,923.7 0.4 0.2 
and services 
13 General merchandise stores 1,998.0 1,993.5 1,956.2 1,949.3] 13,695.4 0.2 Uo 
14 Other semi-durable goods stores 613.6 634.5 609.3 576.2| 4,229.8 -3.3 4.1 
15 Other durable goods stores 459.4 458.5 456.9 443.7) 3,157.3 0.2 0.4 
16 Other retail stores 907.5 905.9 895.1 928.6 6,512.8 0.2 1.2 
17 Total, all stores 17,977.22 17,937.5 17,845.5 17,806.7| 124,988.9 0.2 0.5 
Regions 
18 Newfoundland 280.2 283.2 285.4 286.3 1,998.2 -1.1 -0.8 
19 Prince Edward Island 80.3 79.8 80.4 80.4 558.9 0.6 -0.6 
20 Nova Scotia 566.9 555.9 558.1 548.3 3,906.2 2.0 -0.4 
21 New Brunswick 449.9 449.3 447.3 448.2 3,123.1 0.1 0.4 
22 Quebec 4 5266.9 4 5266.1 4,220.5 4,165.1] 295477.8 -- 1.1 
23 Ontario 6,525.1 6,507.6 6>460.5 6492.1) 455472.7 0.3 0.7 
24 Manitoba 648.5 634.0 646.0 634.3 4 5449.7 aa -1.8 
25 Saskatchewan 595.2 592.2 585.4 583.3 4,077.9 0.5 er 
26 Alberta 1,906.2 1,900.9 1,897.4 1,898.1] 135,271.7 0.3 0.2 
27 British Columbia 2594.6 2,607.1 2,601.7 2,607.0} 18,240.0 -0.5 0.2 
28 Yukon Sire (LenS) ZSan 22.8 152.2 1.1 -0.5 
29 Northwest Territories 40.1 38.3 39.7 40.6 279.6 4.7 -3.5 
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TABLEAU 1. Ventes au détail, désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 


(périocdes courantes) 


Change from . 
previous month Change from previous year 
Variation p. r. Variation par rapport a4 l'année précédente 
au mois précédent 


May 
1996 


Mai Cumulatif 


Ne 
Groupe de commerce - Canada 
-1.3 0.2 -1.9 -4.0 -5.0 =4.1 -3.7| Supermarchés d'alimentation et 1 
épiceries 
-1.3 1.5 2.0 1.8 -0.3 0.1 1.7| Tous les autres magasins 2 
d'alimentation 
0.8 0.8 9.1 8.0 6.7 6.2 6.5| Pharmacies et magasins de 3 
médicaments brevetés 
-0.1 -0.3 -4.3 -3.1 -0.3 -4.2| Magasins de chaussures 4 
-2.9 -8.4 -9.9 -6.5 -9.4 -9.7| Magasins de vétements pour hommes 5 
-- -2.6 -9.2 -5.7 -1.7 -5.3] Magasins de vétements pour dames 6 
4.7 2.0 1.6 3.0 1.5 1.1] Autres magasins de vétements 7 
1 -5.0 -4.6 -4.5 -2.7 -11.3 -7.7| Magasins de meubles et d'appareils 8 
ménagers 
4.8 -2.4 Zoal 4.4 0.6 -4.9 0.4] Magasins d'‘accessoires d'ameublement 9 
-1.1 0.2 Ser Cad, 4.5 6.6 4.4| Concessionnaires de véhicules 10 
automobiles et récréatifs 
1.6 7.0 10.8 13.9 15.1 12.2] Stations-service 11 
1 1 39 5.6 7.8 5.5| Magasins de piéces et d'accessoires 12 
pour automobiles et services 
0.4 0.9 5.2 4.4 3.4 5.1 4.3| Magasins de marchandises diverses 13 
5.8 -3.9 1.4 5.7 Te3 -2.3 2.1] Autres magasins de produits | 14 
semi-durables 
3.0 -3.7 -2.4 -0.6 -1.3 -5.4 -4.1| Autres magasins de produits 15 
durables 
-3.6 -1.5 -3.5 -2.8 -4.8 -0.2 0.7} Autres magasins de vente au détail 16 
0.2 - iz / 1.2 1.4 2.0 1.6] Total, ensemble des magasins 17 
Régions 
-0.3 0.2 -4.6 -2.4 -2.2 -3.9 -1.8| Terre-Neuve 18 
-0.1 -0.6 6.0 4.1 6.4 10.2 7.4| Ile-du-Prince-Edouard 19 
1.8 -2.0 8.2 4.7 4.6 rash 4.9| Nouvelle-Ecosse 20 
-0.2 ves 5.1 5.7 7.1 8.8 7.3| Nouveau-Brunswick 21 
ees -- 3.6 5.0 3.5 eae. 2.8] Québec 22 
-0.5 -0.1 -0.8 -1.6 -1.5 Wo -0.8] Ontario 25 
1.8 1.0 3.8 2.0 4.4 4.8 4.5] Manitoba 24 
0.4 0.8 ad 6.8 4 8.7 7.6| Saskatchewan 25 
-- 0.4 Zail 2aie QS 3.8 3.4| Alberta 26 
-0.2 -0.5 0.9 -0.6 1.3 -0.1 1.2| Colombie-Britannique Zl 
1.0 5.7 18.4% 16.2 Uy 7/ 17.7 12.1] Yukon 28 
-2.2 0.3 7.0 teat 5.3 Zo U 6.5| Territoires du Nord-Ouest 29 
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TABLE 2. Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Current 


No. 


_ 


oO ON ON KF OW DN 


18 
19 
20 
21 
Ze 
23 
24 
25 
26 
27 
28 
29 


Periods) 


Trade Group - Canada 


Supermarkets and grocery stores 

All other food stores 

Drugs and patent medicine stores 

Shoe stores 

Men's clothing stores 

Women's clothing stores 

Other clothing stores 

Household furniture and appliance stores 
Household furnishings stores 


Motor vehicle and recreational vehicle 
ealers 


Gasoline service stations 


Automotive parts, accessories and services 


General merchandise stores 
Other semi-durable goods stores 
Other durable goods stores 


Other retail stores 


Total, all stores 


Regions 


Newfoundland 
Prince Edward Island 
Nova Scotia 

New Brunswick 
Quebec 

Ontario 

Manitoba 
Saskatchewan 
Alberta 

British Columbia 
Yukon 


Northwest Territories 


July 
1996 
Juillet 


4,156.5 
356.9 
1,040.7 
131.4 
106.7 
320.6 
386.8 
667.1 
199.8 
4 644.7 


1464.0 
1,066.7 


1,812.7 
633.6 
465.2 
961.9 


18,415.5 


293.0 
91.2 
585.1 
472.6 
45373.9 
6,606.3 
648.9 
606.2 
1,954.0 
2,713.5 
28.2 
42.6 


June 
1996 
Juin 


4,100.1 
382.5 
1,927.8 
163.0 
136.8 
352.3 
426.9 
645.2 
200.5 
4,989.6 


1,436.8 
1,072.8 


1,932.7 
683.5 
470.8 
953.5 


18 5974.9 


294.0 
85.8 
587.1 
480.0 
4,557.9 
6,892.5 
667.2 
624.4 
2,001.2 
2716.4 
26.1 
42.3 


Sales 


Ventes 


4257.9 
379.0 
1,067.3 
162.5 
132.4 
358.0 
432.0 
649.7 
193.3 
5264.6 


1,477.9 
1,119.0 


1,925.4 
710.5 
468.5 
929.6 


19 ,527.6 


306.7 
86.0 
604.6 
480.8 

4 5858.4 
7,048.5 
698.2 
618.8 

2 5038.4 
25719.8 
25.5 
41.8 


May April 
1996 1996 
Mal Avril 


millions of dollars - millions de dollars 


35867 .4 
349.8 
1,008.2 
133.1 
107.3 
301.2 
401.6 
604.3 
169.1 
4 5889.2 


1,282.0 
957.1 


1,761.8 
513.6 
392.3 
814.6 


17,532.6 


282.7 
74.5 
540.7 
430.5 
4236.8 
6,317.9 
617.9 
566.9 
1,885.4 
2>517.9 
Ziled, 
Son 


Year-to-date 


996 
Cumulatif 


275921.8 
2 9434.1 
7123.8 

880.2 
762.6 

2 5064.4 
25621.9 
4 5299.2 
1,236.3 
315123.8 


9344.0 
65725.5 


11,877.2 
3,870.2 
2 837.1 
5,974.3 


121,096.2 


1,903.7 
551-5 
3,768.6 
25989.3 
28 5891.9 
43 5,860.4 
4 282.4% 
3,934.1 
12,813.3. 
17,696.7 
150.6 
273.8 


a a a 
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’ TABLEAU 2. Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 


(périocdes courantes) 


Change from previous year 


Variation par rapport 4 l'année précédente 


1 996 
Juillet 


-3.5 
-0.8 
11.1 
-1.1 
=—9.9 
-1.9 

0.1 
-4.0 

4.9 

Dee 


-3.8 
6.2 
9.0 
6.4 
4.8 
1.0 
4.2 
8.4 
Sa 
2.0 
19°55 
7.2 


-6.7 


-5.0 


-6.4 
-1.4 
-0.1 
3.6 
122 
-5.0 
-0.4 
4.8 
-0.7 
-1.5 
12.3 
2.0 


Year-to-date 


May April 
1996 1996 1996 
Mai Avril Cumulatif 


0.2 -7.0 -3.1 
4.1 -4.8 2.0 
8.8 7.5 At 
0.6 -5.3 -2.8 

22.4 -14.3 -8.6 

-2.9 -5.1 -4.2 
ZZ 1.0 2.0 

-0.5 -9.8 -6.5 
0.3 -2.7 0.8 
3.3 13.5 5.1 

1732 16.7 13.0 
6.1 9.2 6.0 
5.7 3.8 4.9 
3.3 =3:4 2.9 
2.7 -6.9 =2.5 

1.6 -4.6 0.5 
s27 2.8 23 
1.3 -1.4 -1.2 
9.2 1252 TF, 
7.8 3.0 cy 
9.2 9.1 7.9 
6.4 1.8 3.4 
0.9 2.4 =h= 
7.9 4.4 5.1 
9.2 9.1 8.4 
4.3 5.3 3.9 
2.0 1.0 ont 

20.3 22.3 14.2 
72 7.1 7.8 


Groupe de commerce - Canada 


Supermarchés d'alimentation et épiceries 

Tous les autres magasins d'alimentation 
Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 
Magasins de chaussures 

Magasins de vétements pour hommes 

Magasins de vétements pour dames 

Autres magasins de vétements 

Magasins de meubles et d'appareils ménagers 
Magasins d'accessoires d'ameublement 


Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 


Stations-service 


Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 


Magasins de marchandises diverses 
Autres magasins de produits semi-durables 
Autres magasins de produits durables 


Autres magasins de vente au détail 


Total, enseable des magasins 


Régions 


Terre-Neuve 
Tle-du-Pr ince-Edouard 
Nouvelle-Ecosse 
Nouveau-Brunswick 
Québec 

Ontario 

Manitoba 
Saskatchewan 

Alberta 
Colombie-Britannique 
Yukon 


Territoires du Nord-Ouest 


olf OOlCUCOMmMWmlULUNULCUCUC OU TlLUCUMULDAUWGN TO 


18 
19 
20 
21 
22 
23 
24 
25 
26 
27 
28 
29 
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TABLE 3. Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Quarterly 


No. 


oO ON OH FW NY = 


17 


—_ 


oO ON OO KF OW DN 


17 


Estimates) 


Trade Group 


Canada 

Supermarkets and grocery stores 

All other food stores 

Drugs and patent medicine stores 

Shoe stores 

Men's clothing stores 

Women's clothing stores 

Other clothing stores 

Household furniture and appliance stores 
Household furnishings stores 


Motor vehicle and recreational vehicle 
ealers 


Gasoline service stations 


Automotive parts, accessories and services 


General merchandise stores 
Other semi-durable goods stores 
Other durable goods stores 


Other retail stores 
Total, all stores 


Newfoundland 

Supermarkets and grocery stores 

All other food stores 

Drugs and patent medicine stores 

Shoe stores 

Men's clothing stores 

Women's clothing stores 

Other clothing stores 

Household furniture and appliance stores 
Household furnishings stores 


Motor vehicle and recreational vehicle 
dealers 


Gasoline service stations 


Automotive parts, accessories and services 


General merchandise stores 
Other semi-durable goods stores 
Other durable goods stores 


Other retail stores 


Total, all stores 
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Quarter 2 Quarter 1 Quarter 4 Quarter 3 
8 41996 [me om neon 9G J com 1995] 1995 
Trimestre 2/Trimestre 1]Trimestre 4¢/T 


Sales 


Ventes 


Quarter 2 


1995 


rimestre 3/Trimestre 2 


millions of dollars - millions de dollars 


125205.4 
1,111.3 
3,103.3 
458.6 
376.4 
1,011.5 
1,260.5 
1,899.2 
562.9 

155143.5 


45196.6 
3,148.9 


5,620.0 
1,907.6 
1,331.7 
2697.7 


56,035.1 


11,559.9 
965.9 
2,979.8 
290.1 
279.4 
732.3 
974.5 
1,732.9 
473.5 
115335.6 


3,683.4 
2,509.8 


4 444.5 
1,329.0 
1,040.2 
25314.7 


46,645 .7 


12 5452.6 
1,069.4 
35318.4 
492.3 
567.9 
15239.4% 
1,724.0 
2 486.1 
664.0 

11,383.7 


3741.4 
3,107.7 


7,625.5 
2,066.0 
1,690.5 
35279.1 


56 ,907.8 


12 5882.4 
1,058.1 
2,913.5 
443.1 
361.3 
1,030.5 
1,357.8 
2>161.7 
590.4% 

12 5840.0 


3,943.7 
2 890.4% 


5 5432.6 
1,882.5 
1,374.9 
3,002.2 


54,165.0 


12,776.7 
1,104.8 
2,905.4 
464.7 
413.2 
1,068.6 
1,224.6 
2,019.0 
567.1 

14,561.0 


3,673.1 
3,007.9 


5,384.8 
1,869.1 
4 5351.6 
2,802.0 


55,193.5 
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| apr 7 


Change from previous year 


Variation par rapport a l'année précédente 


“inept og i Sonics # partes . Quarter 2 
1995 
Piecetecs Tie etece a pak 3 Trimestre 2 


TABLEAU 3. Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(estimations trimestrielles) 


Groupe de commerce 


ee tron 3 N° 
| Per cent - pourcentage 
| Canada 
-4.5 -1.6 -2.5 1.0 1.4¢| Supermarchés d'alimentation et épiceries 1 
| 0.6 4.8 See 4.0 20.4] Tous les autres magasins d'alimentation 2 
6.8 6.2 Z.0 -1.9 -1.6| Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 3 
-1.3 -5.7 -9.6 -2.5 1.9| Magasins de chaussures 4 
-8.9 -7.8 -5.0 A254 -3.7| Magasins de vétements pour hommes 5 
-5.3 -3.5 -6.8 ca 7.9| Magasins de vétements pour dames 6 
2.9 1.7 4.3 9.1 15.3] Autres magasins de vétements 7 
-5.9 -8.0 -8.7 -1.4 - -| Magasins de meubles et d'appareils ménagers 8 
-0.7 1.0 1.5 -3.3 0.7| Magasins d'accessoires d'ameublement 9 
4.0 4.9 1.7 8.5 3.9| Concessionnaires de véhicules automobiles 10 
et récréatifs 
14.3 UVESGU/ 4.6 3.1 4.0| Stations-service 11 
4.7 6.7 -4.7 -3.4 -5.4| Magasins de piéces et d'accessoires pour 12 
automobiles et services 
4.4 5.3 3.8 6.6 6.9| Magasins de marchandises diverses 13 
2.1 4.1 -5.9 2.6 1.6| Autres magasins de produits semi-durables 14 
) -1.5 -4.3 -7.1 -2.0 0.1| Autres magasins de produits durables 15 
-3.7 One Zae 5.8 8.2| Autres magasins de vente au détail 16 
1.5 3.1 -0.4 3.3 3.1] Total, ensemble des magasins 17 
Terre -Neuve 
-5.2 -1.0 -1.0 2.1 6.6| Supermarchés d'alimentation et épiceries 1 
. . 5 .-| Tous les autres magasins d'alimentation 2 
-11.5 -12.1 -7.3 2.0 4.8] Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 3 
-3.7 -2.3 -14.2 -1.1 2.4| Magasins de chaussures 4 
-32.1 -32.0 -32.5 -4.6 -1.5| Magasins de vétements pour hommes 5 
-1.7 -1.1 -5.3 -7.9 -1.1| Magasins de vétements pour dames 6 
-9.5 -2.1 6.2 19.2 16.1| Autres magasins de vétements 7 
-6.5 -5.6 -17.4 1.9 4.0] Magasins de meubles et d'appareils ménagers 8 
-27.1 -34.8 -7.1 -7.4 2.2] Magasins d'accessoires d'ameublement 9 
10.8 14.8 6.1 3.8 -2.4| Concessionnaires de véhicules automobiles 10 
et récréatifs 
-10.8 34) 2551 26.6 21.5] Stations-service 11 
0.4 -6.7 -0.5 -2.1 -6.7| Magasins de piéces et d‘accessoires pour liz 
automobiles et services 
4.9 11.4 3.3 -4.7 -4.5| Magasins de marchandises diverses 13 
-28.4 -21.8 -15.4 -3.4 10.4] Autres magasins de produits semi-durables 14 
4.0 7.4 -16.5 -18.9 -20.0| Autres magasins de produits durables 15 
q -0.5 -6.0 PASTE 7.4 16.7| Autres magasins de vente au détail 16 
“2.2 Loe -1.2 3.5 3.9| Total, ensemble des magasins 17 
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TABLE 3. Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Quarterly 


No. 


Estimates ) 


Trade Group 


Prince Edward Island 


Sales 


Ventes 


Quarter 2 Quarter 1 Quarter 4 Quarter 3 Quarter 2 
i 1996 1996| 1995] 1995| 1995 
Trimestre 2/Trimestre 1/Trimestre ¢|Trimestre 3|Trimestre 2 


millions of dollars - millions de dollars 


1 Supermarkets and grocery stores 58.9 50.2 57.2 62.2 57.6 
2 All other food stores a “te atts ae 3 
3 Drugs and patent medicine stores 17.3 16.4 18.4 17.0 16.2 
4 Shoe stores x x x x x 
5 Men's clothing stores x x x x 
6 Women's clothing stores ee AG ae A ae 
7 Other clothing stores 3.3 2.5 6.3 6.9 2.9 
8 Household furniture and appliance stores 4.1 3.6 6.1 4.7 4.8 
9 Household furnishings stores eee 1.7 2.0 1.4 1.3 
10 Motor vehicle and recreational vehicle 53.3 39.8 42.5 48.9 55.8 
dealers 
11 Gasoline service stations 36.3 30.4 32.4 35.9 25.8 
12 Automotive parts, accessories and services 14.4 9.6 13.6 11.9 12.6 
13 General merchandise stores 21.0 15.1 31.0 23.5 22.2 
14 Other semi-durable goods stores 13.0 8.6 14.3 13.8 10.7 
15 Other durable goods stores 55 2.4 4.8 3.5 3.0 
16 Other retail stores 10.4 7.9 Ue 13.7 11.2 
17 Total, all stores 246.3 194.0 249 .8 253.1 232.2 
Nova Scotia 
1 Supermarkets and grocery stores 506.6 469.6 436.5 460.4 450.8 
2 All other food stores . é Me : 
3 Drugs and patent medicine stores 119.3 117.2 127.5 112.5 117.6 
4 Shoe stores 9.7 6.7 9.8 9.4 b 4 
5 Men's clothing stores 6.5 4.9 11.6 6.9 at 
6 Women's clothing stores 24.9 18.0 37.9 25.5 26.0 
7 Other clothing stores 27.4 21.6 47.6 31.9 25.3 
8 Household furniture and appliance stores 31.7 32.5 48.4% 36.7 34.7 
9 Household furnishings stores 10.8 9.3 15.8 16.2 12.2 
10 Motor vehicle and recreational vehicle 420.5 321.8 276.1 321.0 429.3 
ealers 
11 Gasoline service stations 141.5 106.9 112.5 126.7 116.0 
12 Automotive parts, accessories and services 71.2 56.3 78.9 74.8 75.3 
13 General merchandise stores 173.7 132.6 267.3 175.8 167.7 
14 Other semi-durable goods stores 41.3 36.1 63.9 52.5 48.5 
15 Other durable goods stores 30.9 25.1 45.7 S057 29.4 
16 Other retail stores 94.0 74.3 105.0 107.9 96.1 
17 Total, all stores 1,732.4 1,451.2 1,707.0 1,614.9 1,673.3 
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TABLEAU 3. Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 


Variation par rapport a l'année précédente 


Quarter 1 Quarter 4 Quarter 3 Quarter 2 
1996 1995 1995 1995 
Trimestre 1]Trimestre ¢|]Trimestre 3/Trimestre 2 


Per cent - pourcentage 


Quarter 2 
; 1996 
Trimestre 2 


(estimations trimestrieliles) 


Change from previous year 


0.9 3.6 
4.6 9.0 
x x 

x x 
30.4 13.3 
-19.3 -20.3 
53.7 5.2 
13.2 4.0 
49.5 39.9 
3.9 -4.9 
0.3 -3.3 
23.4 29.5 
19.2 20.2 
-6.9 -9.8 
10.6 6.3 
13.8 -4.8 
5.3 -0.1 
21.5 -12.3 
-17.5 -10.1 
-1.9 -4.4 
4.8 5.9 
-1.3 -8.7 
-1.6 -5.7 
722 -7.5 
0.9 -9.6 
-1.9 -7.5 
4.6 0.4 
eas -9.0 
21.3 11.9 
27 -3.7 
7.1 “4.4 
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x «x OO 


-11.6 


Groupe de commerce 


21le-du-Prince-édouard 

Supermarchés d'alimentation et Gpiceries 

Tous les autres magasins d'alimentation 
Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 
Magasins de chaussures 

Magasins de vétements pour hommes 

Magasins de vétements pour dames 

Autres magasins de vétements 

Magasins de meubles et d'appareils ménagers 
Magasins d'accessoires d'ameublement 


Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 


Stations-service 


Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 


Magasins de marchandises diverses 
Autres magasins de produits semi-durables 
Autres magasins de produits durables 


Autres magasins de vente au détail 
Total, ensemble des magasins 


Nouvelle-écosse 

Supermarchés d'alimentation et épiceries 

Tous les autres magasins d'alimentation 
Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 
Magasins de chaussures 

Magasins de vétements pour hommes 

Magasins de vétements pour dames 

Autres magasins de vétements 

Magasins de meubles et d'appareils ménagers 
Magasins d'accessoires d'ameublement 


Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 


Stations-service 


Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 


Magasins de marchandises diverses 
Autres magasins de produits semi-durables 
Autres magasins de produits durables 


Autres magasins de vente au détail 


Total, ensemble des magasins 


oO ON OH KF OW DB 


ab 


11 
12 


13 
14 
15 
16 


17 


oO Oem NO OW KF OW DS = 


17 
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TABLE 3. Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Quarterly 


Estimates ) 
Sales 
Trade Group sin 
Quarter 2} Quarter 1 Quarter 4! Quarter 3} Quarter 2 
rie 
millions of dollars - millions de dollars 
New Brunswick 
1 Supermarkets and grocery stores 343.0 299.3 315.0 338.0 314.0 
"2 All other food stores aie as ee bc SG 
3 Drugs and patent medicine stores 99.5 109.1 127.8 109.2 106.6 
4 Shoe stores 8.0 5.0 10.3 9.1 9.0 
5 Men's clothing stores 5.5 4.2 10.7 5.4 6.6 
6 Women's clothing stores 22.9 17.8 33.9 22.6 23.0 
7 Other clothing stores 21.8 16.2 33.9 23.9 17.8 
8 Household furniture and appliance stores 36.8 38.2 50.8 40.2 34.1 
9 Household furnishings stores 11.9 8.9 16.4 Zn 10.7 
10 Motor vehicle and recreational vehicle 382.0 270.9 266.2 311.5 342.1 
dealers 
11 Gasoline service stations 87.6 77.1 88.6 107.1 92.4 
12 Automotive parts, accessories and services 92.9 68.4 92.4 81.9 82.2 
13 General merchandise stores 140.7 111.2 218.3 138.2 130.4 
14 Other semi-durable goods stores 46.0 30.3 44.9 36.6 37.6 
15 Other durable goods stores 18.3 HESS 29.3 23.0 21.2 
16 Other retail stores 60.8 44.7 67.3 65.8 58.6 
17 Total, all stores 1,391.3 1,125.4 1,417.8 1,338.0 1,298.3 
Quebec 
1 Supermarkets and grocery stores 3,103.2 2 5899.7 3,290.0 3,387.0 3,387.5 
2 All other food stores ate he oe ae 
3 Drugs and patent medicine stores 743.8 720.4 771.3 648.7 649.6 
4 Shoe stores 161.5 90.9 179.4 153.7 159.9 
5 Men's clothing stores 108.6 66.4 134.6 87.9 111.5 
6 Women's clothing stores 295.9 213.2 328.9 293.0 301.6 
7 Other clothing stores 424.0 272.2 455.6 390.7 378.3 
8 Household furniture and appliance stores 564.6 468.7 632.8 612.5 600.4 
9 Household furnishings stores 146.0 107.7 149.6 150.6 157.9 
10 Motor vehicle and recreational vehicle 3,584.3 2 »455.2 2 5374.4 2758.2 35241.8 
dealers 

11 Gasoline service stations 907.1 842.3 855.4 820.4 764.7 
12 Automotive parts, accessories and services 850.8 636.3 838.6 741.7 796.1 
13 General merchandise stores 1,194.8 936.7 1,479.2 1,106.4 1,138.5 
14 Other semi-durable goods stores 464.9 285.1 441.1 446.2 447.6 
15 Other durable goods stores 273.4 213.1 345.9 294.7 296.0 
16 Other retail stores 443.4 349.1 531.2 435.1 459.8 
17 Total, all stores 13,653.1 10 ,864.9 13,150.0 12,674.3 13,229 .4 


a 


Retail Trade, July 1996 Commerce de detail, juillet 1996 


Statistics Canada - Catalogue no. 63-005-XPB sul= Statistique Canada - n° 63-005-XPB au catalogue 


TABLEAU 3. Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 


(estimations trimestrielles) 


Change from previous year 


Variation par rapport a l'année précédente 


Groupe de commerce 


aearere r oactoee i eter Soares 5 Quarter 2 
Per cent - pourcentage 
Nouveau -Brunswick 
9.2 5.4 2.3 5.8 0.2| Supermarchés d'alimentation et épiceries 1 
4 Pr . , Tous les autres magasins d'alimentation 2 
-6.6 8.5 12.5 13.2 13.0] Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 3 
-11.3 -7.9 -4.6 10.0 11.9] Magasins de chaussures 4 
-16.0 -6.1 -14.5 -25.5 -21.2] Magasins de vétements pour hommes 5 
-0.7 13.7 3.7 -2.1 5.7| Magasins de vétements pour dames 6 
22.4 16.3 30.3 27.8 15.0| Autres magasins de vetements 7 
8.1 18.5 -1.9 8.0 0.1| Magasins de meubles et d'appareils ménagers 8 
10.7 ie 24.4 13.8 3.4| Magasins d'accessoires d'ameublement 9 
11.7 21.3 14.6 28.8 5.6| Concessionnaires de véhicules automobiles 10 
et récréatifs 
-5.2 -17.9 -23.7 -13.2 -15.5| Stations-service 11 
13.0 12.0 2.0 -2.8 0.2] Magasins de piéces et d'‘accessoires pour 12 
automobiles et services 
7.9 12.5 Tet -0.3 -6.8| Magasins de marchandises diverses 13 
22.5 30.2 9.7 19.6 21.8| Autres magasins de produits semi-durables 14 
-13.7 -12.8 -12.6 3.5 6.%| Autres magasins de produits durables 15 
3.6 3.2 -1.0 ell 8.8| Autres magasins de vente au détail 16 
wee 9.4 4.2 8.3 1.8} Total, ensemble des magasins 17 
Québec 
-8.4 -8.3 -7.3 -5.9 -6.2| Supermarchés d'alimentation et épiceries 1 
Ae we --| Tous les autres magasins d'alimentation 2 
14.5 10.1 4.0 -11.5 -12.9| Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 3 
1.0 -2.4 -3.8 2.0 2.3] Magasins de chaussures 4 
-2.6 -6.4 -7.1 -7.1 -3.9| Magasins de vétements pour hommes 5 
-1.9 5.1 -2.1 4.2 7.4| Magasins de vétements pour dames 6 
iat 1.6 6.4 14.9 18.6| Autres magasins de véetements 7 
-6.0 3.5 0.8 9.0 14.1| Magasins de meubles et d'appareils ménagers 8 
-7.6 4.5 ZeF f 5.5 13.9| Magasins d'accessoires d'ameublement 9 
10.6 8.8 1.9 -0.9 -10.2 Concess lence lies de véhicules automobiles 10 
18. 23.4 16.3 8.2| Stations-service 11 
5) 12.8 1.4 1.4 -2.3 Megerinaioe pisceege eect cris. pour 12 
9 8.5 1.5 1.3 3.4¢| Magasins de marchandises diverses 13 
3.9 -1.3 -10.0 -4.2 -4.1]| Autres magasins de produits semi-durables 14 
-7.6 -4.0 -1.9 7.8 7.8| Autres magasins de produits durables 15 
-3.6 -1.2 -2.2 te2 1.0| Autres magasins de vente au détail 16 
3.2 3.0 -0.8 -0.7 -3.2| Total, ensemble des magasins 17 
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TABLE 3. Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Quarterly 


Estimates ) 
Sales 
Trade Group asia 
Quarter 2} Quarter 1 Quarter 4} Quarter 3] Quarter 2 
( pent near rn sacle 
millions of dollars - millions de dollars 
Ontario 
1 Supermarkets and grocery stores 3,752.4 3,647.5 3,891.6 4,026.7 4,061.7 
2 All other food stores =o ote a ae Aw 
3 Drugs and patent medicine stores 1,201.7 1,168.1 1,290.3 1,148.9 1,152.7 
4 Shoe stores 162.4% 102.5 165.1 151.0 162.9 
5 Men's clothing stores 142.6 107.4 220.6 138.4 164.1 
6 Women's clothing stores 376.5 254.5 454.2 372.4 401.8 
7 Other clothing stores 404.1 345.8 633.8 480.6 434.3 
8 Household furniture and appliance stores 590.6 560.0 846.1 718.0 681.7 
9 Household furnishings stores 204.3 180.1 244.6 219.9 212.6 
10 Motor vehicle and recreational vehicle 5,680.6 4,266.5 4 5454.8 5,022.0 5,621.3 
ealers 
11 Gasoline service stations 1,651.7 1,390.3 1,404.0 1,488.4 1,387.9 
12 Automotive parts, accessories and services 1,183.4 946.1 1,175.0 1,079.1 1,143.6 
13 General merchandise stores 2,057.3 1,627.5 2,929.3 2,001.5 1,978.0 
14 Other semi-durable goods stores 706.5 509.4 799.6 704.4 688.7 
15 Other durable goods stores 517.6 374.0 637.8 503.4 517.0 
16 Other retail stores 1,171.3 1,080.3 1,525.8 1,440.2 1,290.3 
17 Total, all stores 20,258 .9 16,995.1 21,144.8 19,957 .8 20,407.2 
Manitoba 
1 Supermarkets and grocery stores 519.6 483.1 508.5 510.8 502.4 
2 All other food stores 4 “ae wa - 
3 Drugs and patent medicine stores 73.7 74.2 86.6 75.4 Ted 
4 Shoe stores 14.6 8.8 15.7 12.5 12.9 
5 Men's clothing stores Aitiey7: Thor 15.6 9.4 11.2 
6 Women's clothing stores 27.7 18.2 31.8 26.4 27.8 
7 Other clothing stores 44.9 35.2 61.9 42.8 40.4 
8 Household furniture and appliance stores 64.3 56.2 77.5 63.3 56.7 
9 Household furnishings stores 14.4 11.6 16.2 15.0 14.1 
10 Motor vehicle and recreational vehicle 492.3 373.0 362.8 412.0 467.4 
ealers 
11 Gasoline service stations 170.2 147.3 156.8 176.6 171.6 
12 Automotive parts, accessories and services 112.4% 89.3 100.7 89.3 91.4 
13 General merchandise stores 234.0 185.0 320.9 234.4 236.6 
14 Other semi-durable goods stores 55.1 41.5 67.2 50.7 47.4% 
15 Other durable goods stores 46.4 34.6 63.6 52.8 52.4 
16 Other retail stores 80.9 65.8 99.2 85.3 80.8 
17 Total, all stores 1,983.3 1,650.2 2,008.0 1,877.5 1,908.8 
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(estimations trimestrieliles) 


Change from previous year 


Variation par rapport a4 l'année précédente 


aac ri bal i al oti é pire artes : Quarter 2 
1995 
en atro. 3 THiboeihco : 1 age a SA lated a 3 Trimestre 2 


Per cent - pourcentage 


-7.6 -3.9 -3.8 1.4% Grout 
4.3 8.2 3.4 1.6 3.4 
-0.3 -11.3 -16.0 Wa) -5.4 
-13.1 -13.9 -9.2 -2.5 =o 
-6.3 -11.3 -12.6 -0.9 5.7 
-6.9 =3.9 1.5 3.9 14.8 
-13.4¢ -20.5 -16.7 -11.9 -6.0 
-3.9 -3.0 -7.5 -10.7 -3.8 
1.1 -1.4% -4.9 11.5 5.6 
19.0 14.1 7.7 9.8 6.4% 
3.5 2.4 =-7.1 -5.6 -6.0 
4.0 So 4.7 at 9.6 
2.6 5.4 “4.3 8.7 6.2 
0.1 -13.1 -12.7 -7.0 -2.0 
—Oe 18.0 7.3 10.5 13.1 
-0.7 0.5 =-2.1 4.7 4.8 
3.4 9.0 529 6.7 5.8 
1.5 10.8 18.8 18.5 14.0 
13.1 7.7 13.6 27.2 23.6 
4.7 -10.1 -11.2 -6.3 -11.9 
-0.4% -12.1 -15.7 -10.4 ~13.0 
11.1 15.8 Woks 10.2 17.1 
13.4% 5.3 -6.2 8.0 1.7 
Za -4.4 10.1 13.8 6.4 
5.5 Us’ 2.9 20.5 15.8 
-0.8 =-2.6 -4.5 3.7 16.8 
wort 39.6 16.2 4.5 -4¢.1 
-1.1 =3.2 -0.6 4.6 6.1 
16.2 14.8 8.8 10.9 -8.0 
-11.6 -15.8 -10.9 5.0 12.5 
: 0.1 0.4 Sue 10.9 10.6 
3.9 6.8 2.7 9.1 8.4 
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TABLEAU 3. Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 


Groupe de commerce 


Ontario 

Supermarchés d'alimentation et Gpiceries 

Tous les autres magasins d'‘alimentation 
Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 
Magasins de chaussures 

Magasins de vétements pour hommes 

Magasins de vétements pour dames 

Autres magasins de vétements 

Magasins de meubles et d'appareils ménagers 
Magasins d'accessoires d'‘ameublement 


Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récreatifs 


Stations-service 


Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 


Magasins de marchandises diverses 
Autres magasins de produits semi-durables 
Autres magasins de produits durables 


Autres magasins de vente au détail 
Total, ensemble des magasins 


Manitoba 

Supermarchés d'alimentation et épiceries 

Tous les autres magasins d'‘alimentation 
Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 
Magasins de chaussures 

Magasins de vétements pour hommes 

Magasins de vétements pour dames 

Autres magasins de vétements 

Magasins de meubles et d'appareils ménagers 
Magasins d'accessoires d'ameublement 


Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 


Stations-service 


Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 


Magasins de marchandises diverses 
Autres magasins de produits semi-durables 
Autres magasins de produits durables 


Autres magasins de vente au détail 


Total, ensemble des magasins 


oO ON ON PF OW NH = 


oO ON OOH KF OW BD 


_ 
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TABLE 3. Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Quarterly 


No. rimestre 3|Trimestre 2 
millions of dollars - millions de dollars 
Saskatchewan 
1 Supermarkets and grocery stores 436.3 397.1 427.8 436.2 425.1 
2 All other food stores : 66 ie aia ah 
3 Drugs and patent medicine stores 74.1 61.0 79.8 TESoW) 85.4 
4 Shoe stores 10.1 6.3 10.2 9.2 10.9 
5 Men's clothing stores 8.4 6.2 15.9 9.0 8.9 
6 Women's clothing stores 25.2 17.5 30.9 23.8 24.6 
7 Other clothing stores 37.2 27.1 51.3 34.6 34.0 
8 Household furniture and appliance stores 41.0 38.6 58.7 52.2 48.0 
9 Household furnishings stores 17.9 14.7 21.1 16.8 14.9 
10 Motor vehicle and recreational vehicle 507.0 408.6 422.5 389.6 409.1 
ealers 
11 Gasoline service stations 171.5 154.0 142.8 145.9 134.5 
12 Automotive parts, accessories and services 105.0 79.4 96.1 117.3 125.4 
13. General merchandise stores 207.1 174.6 277.7 202.1 202.7 
14 Other semi-durable goods stores 47.3 36.2 67.3 53.3 46.4 
15 Other durable goods stores 39.3 27.8 47.9 38.3 35.4 
16 Other retail stores 67.4% 54.3 78.1 ils 66.3 
17 Total, all stores 1,810.1 1,517.8 1,843.2 1,685.4 1,682.3 
Alberta 

1 Supermarkets and grocery stores 15407 .4 1,280.2 1,382.7 1 5443.9 15416.5 
2 All other food stores : as Se ois ore 
3 Drugs and patent medicine stores 287.5 269.8 298.6 262.6 253.4 
4 Shoe stores 38.1 26.7 41.3 39.2 40.0 
5 Men's clothing stores 41.9 35.9 67.0 42.9 40.2 
6 Women's clothing stores 89.8 75.8 122.3 97.1 102.2 
7 Other clothing stores 140.5 118.9 202.8 161.5 1320 
8 Household furniture and appliance stores 229.2 213.6 314.8 253.6 228.0 
9 Household furnishings stores 61.2 54.2 76.8 59.9 51.3 
10 iotopecaucts and recreational vehicle 1,609.7 1,207.5 1,320.3 1,394.2 1,594.4 
11 Gasoline service stations 394.0 364.0 343.7 366.5 349.8 
12 Automotive parts, accessories and services 303.0 253.4 304.6 311.4 317.1 
13. General merchandise stores 599.2 471.3 795.6 566.8 561.7 
14 Other semi-durable goods stores 189.4 136.3 198.8 171.8 190.2 
15 Other durable goods stores 175.6 136.8 208.0 163.6 145.7 
16 Other retail stores 325.4 257.7 351.6 309.9 302.6 
17 Total, all stores 5,925.0 4,934.2 6,068.2 5,679.8 5,759 .% 
Retail Trade, July 1996 Laan Commerce de détail, juillet 1996 


Estimates )} 
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Quarter 2 Quarter 1 Quarter ¢/} Quarter 3 
1996 : 1996 i 1995 b 1995 
Trimestre 2/Trimestre 1|Trimestre 4|T 


Sales 


Ventes 
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Quarter 2 


1995 


TABLEAU 3. Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 


(estimations trimestrieliles) 


Change from previous year 


Variation par rapport a l'année précédente 


Berens 3 


pel pers " posal ens Ruantece 2 Quarter 2 
1995 
Pein : Teen a 2 ay - Trimestre 2 


Groupe de commerce 
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fee etre. : N° 
Per cent - pourcentage 
Saskatchewan 
2.6 7.5 14.5 124.35 10.8| Supermarchés d'alimentation et épiceries 1 
p Bhs Tous les autres magasins d'alimentation 2 
-13.1 -26.6 -26.3 ~30.6 -22.2| Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 3 
-7.8 -10.5 -15.8 -4.7 13.9| Magasins de chaussures 4 
-5.9 -5.7 11.1 Sf -19.6| Magasins de vétements pour hommes 5 
2.2 -1.6 al 2.8 2.8] Magasins de vétements pour dames 6 
9.3 12.5 11.2 11.4 28.1} Autres magasins de vétements 7 
-14.5 -21.5 -12.2 7.3 7.3] Magasins de meubles et d'appareils ménagers 8 
20.2 8.4 5.0 5.1 -1.5| Magasins d'accessoires d'ameublement 9 
2o9 26.1 1S.7 18.9 12.8] Concessionnaires de véhicules automobiles 10 
et récréatifs 
27.5 31.3 7.5 -0.4 2.2] Stations-service 11 
-16.3 -12.6 -26.9 -7.6 -4.8| Magasins de piéces et d'accessoires pour 12 
automobiles et services 
Zag 9.4 7.6 11.1 10.5] Magasins de marchandises diverses 13 
1.7 lok 11.9 16.2 -11.9| Autres magasins de produits semi-durables 14 
11.0 2.2 -1.6 -0.1 -13.9| Autres magasins de produits durables 15 
Werf 4.7 1.1 3.9 3.7| Autres magasins de vente au détail 16 
7.6 9.4 4.5 6.9 5.0| Total, ensemble des magasins 17 
Alberta 
-0.6 0.4 0.3 5.4 5.0] Supermarchés d'alimentation et épiceries 1 
He F Tous les autres magasins d'alimentation 2 
13.4 6.5 -1.1 0.2 -4.9| Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 3 
-4.8 -5.0 -8.1 -0.4 22.9| Magasins de chaussures G 
4.3 15.7 19.8 37.7 -0.7| Magasins de vétements pour hommes 5 
-12.1 -1.8 -11.3 0.8 14.3] Magasins de vétements pour dames 6 
6.4% 15.2 9.3 15.0 14.0] Autres magasins de vétements 7 
0.5 -8.6 -4.6 -0.4 -9.7| Magasins de meubles et d'‘appareils ménagers 8 
19.2 21.5 26.2 0.8 -7.6| Magasins d'accessoires d'ameublement 9 
1.0 10.5 19.2 13,9 5.5 Concessionnezt es de véhicules automobiles 10 
12.6 16.2 -11.3 -18.4 -13.2| Stations-service 11 
-4.4 -5.4 -22.5 -14.9 -16.5 Magas inside pisces eindiaccessoines pour 12 
6.7 4.6 4.9 7.5 8.6| Magasins de marchandises diverses 13 
-0.4 9.5 -9.8 -12.8 -4.4| Autres magasins de produits semi-durables 14 
20.6 16.7 -0.9 -6.2 -3.0| Autres magasins de produits durables 15 
7.5 5.6 -1.7 4.8 10.3] Autres magasins de vente au détail 16 
2.9 5.2 1.5 2.9 1.5| Total, ensemble des magasins 17 
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TABLE 3. Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Quarterly 


Estimates ) 


Trade Group 


Sales 


Ventes 


Quarter 2 Quarter 1 Quarter 4 Quarter 3 Quarter 2 
1996 1996] 1995| 1995| 1995 
Trimestre 2|Trimestre 1|Trimestre ¢|Trimestre 3|Trimestre 2 


No. 
millions of dollars - millions de dollars 
British Columbia 
1 Supermarkets and grocery stores 1,760.6 1,744.2 1,835.4 1,879.6 1,834.7 
2 All other food stores os ae ac ne ole 
3 Drugs and patent medicine stores 419.0 379.7 441.4 393.8 376.3 
4 Shoe stores 47.4 3971 52.4 51.6 53.0 
5 Men's clothing stores 47.0 44.2 83.6 56.0 57.9 
6 Women's clothing stores 132.0 106.2 174.2 152.9 144.9 
7 Other clothing stores 145.5 125.6 208.2 169.5 146.6 
8 Household furniture and appliance stores 311.8 300.5 413.7 350.7 304.4 
9 Household furnishings stores 90.5 82.4 115.4 93.1 87.3 
10 Motor vehicle and recreational vehicle 2,173.5 1,834.9 1,716.7 1,996.4 2,187.9 
dealers © 
11 Gasoline service stations 545.1 479.6 504.9 559.9 529.8 
12 Automotive parts, accessories and services 365.6 333.6 357.0 333.3 312.9 
13. General merchandise stores 830.8 661.2 1,077.9 822.9 794.1 
14 Other semi-durable goods stores 314.2 223.8 327.0 314.7 312.7 
15 Other durable goods stores 211.4 202.1 286.0 248.6 236.5 
16 Other retail stores 411.7 354.2 465.6 437.7 404.1 
17 Total, all stores 7,954.1 7,029.2 8,192.4 7,988.3 7,919.4 
Yukon and Northwest Territories 

1 Supermarkets and grocery stores 44.9 38.3 40.5 42.2 38.8 
2 All other food stores ae Bd ae 

3 Drugs and patent medicine stores 5 sé 2 ate 
4 Shoe stores x X x x x 
5 Men's clothing stores x x x x x 
6 Women's clothing stores 1.4 0.7 <> 1.1 es 
7 Other clothing stores ae ate we A 
8 Household furniture and appliance stores 4.7 4.1 5.9 5.1 4.6 
9 Household furnishings stores tient 1.0 Loss Use 34 
10 Motor vehicle and recreational vehicle 31.7 21.0 20.4 22.0 23.7 

dealers 

11 Gasoline service stations ae : 5 F : 
12 Automotive parts, accessories and services : é : 4 at 
13. General merchandise stores 57.5 45.8 55.4 52.2 53.9 
14 Other semi-durable goods stores 6.8 5.7 8.3 Tae 6.9 
15 Other durable goods stores 5.6 SGA 5.3 5.6 5.4 
16 Other retail stores 10.4 7.8 10.9 Uo ts 10.0 
17 Total, all stores 197.2 156.3 181.3 185.8 179.8 
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TABLEAU 3. Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(estimations trimestrielles) 


Variation par rapport a l'année précédente 


Quarter 1 Quarter 4 Quarter 3 Quarter 2 
: 1996] 1995| 1995 1995 
Trimestre 1|Trimestre 4/Trimestre 3|Trimestre 2 


Quarter 2 
1996 


Change from previous year 


Groupe de commerce 


Trimestre 2 N° 
Per cent - pourcentage 
Colombie-Britannique 
-4.0 4.7 1.1 6.3 8.4| Supermarchés d'alimentation et éGpiceries 1 
: 56 A --| Tous les autres magasins d'alimentation 2 
11.3 2.7 0.5 3.8 4.3| Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 3 
-10.5 -3.6 -11.7 -7.9 3.2] Magasins de chaussures % 
-18.8 -6.8 -3.1 6.6 16.2] Magasins de vétements pour hommes 5 
-8.9 -1.6 3.0 14.9 21.7| Magasins de vétements pour dames 6 
-0.8 -0.5 -3.1 3.6 8.7} Autres magasins de vétements 7 
2.4 0.4 -7.0 Se -2.5| Magasins de meubles et d'appareils ménagers 8 
555 7/ -5.0 5.2 -6.5 -2.0| Magasins d'accessoires d'ameublement 9 
-0.7 Sie 4.7 7.5 21.2] Concessionnaires de véhicules automobiles 10 
et récréatifs 
2.9 5.9 2.5 -0.3 9.4| Stations-service 11 
16.8 a Oly 13.0 5.5 1.9| Magasins de piéces et d'accessoires pour 12 
automobiles et services 
4.6 4.8 5.2 10.7 8.7| Magasins de marchandises diverses 13 
0.5 3.1 -8.3 5.4 4.6| Autres magasins de produits semi-durables 14 
-10.6 0.7 -5.7 -2.7 -4.0| Autres magasins de produits durables 15 
1.9 4.9 -2.8 -2.0 2.2| Autres magasins de vente au détail 16 
0.4 4.1 1.2 5.0 10.1] Total, ensemble des magasins 17 
Yukon et Territoires du Nord-Ouest 
15.6 13.7 9.3 6.1 -0.6| Supermarchés d‘alimentation et épiceries 1 
: 5 « -| Tous les autres magasins d'alimentation 2 
5 eve Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 3 
x x x X| Magasins de chaussures 4G 
x x x Magasins de vétements pour hommes 5 
5h | -26.7 -9.4 0.2 14.7] Magasins de vétements pour dames 6 
J : .| Autres magasins de vétements 7 
0.4 3.8 17.1 28.4 21.6] Magasins de meubles et d'appareils ménagers 8 
-6.1 -3.0 -8.1 -6.1 -13.0} Magasins d'accessoires d'ameublement 9 
33.8 22.8 21.9 22.0 15.4 Concesssciatcs de véhicules automobiles 10 
: Bc Stations-service 11 
Magasins de piéces et d'accessoires pour 12 
automobiles et services 
6.7 2.8 -3.8 7.9 4.4¢| Magasins de marchandises diverses 13 
-2.0 19.3 1.6 4.9 13.1] Autres magasins de produits semi-durables 14 
2.9 5.6 -11.6 -15.6 -12.4| Autres magasins de produits durables 15 
Sore G.6 1.8 4.9 11.4] Autres magasins de vente au détail 16 
9.7 9.6 3.7 7.5 6.5| Total, ensemble des magasins 17 
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TABLE 3. Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Quarterly 


Estimates) 


Trade Group 


Sales 


Ventes 


Quarter 2 Quarter 1 Quarter 4 Quarter 3 Quarter 2 
1996 ‘ 1996 1995 4 1995 t 1995 
Trimestre 2|Trimestre 1|Trimestre 4|Trimestre 3/Trimestre 2 


No. 
millions of dollars - millions de dollars 
Yukon 
1 Supermarkets and grocery stores 21.3 17.0 18.4 20.1 17.5 
2 All other food stores : 5 5 ae oe 
3 Drugs and patent medicine stores x x x x x 
4 Shoe stores x x x x x 
5 Men's clothing stores x x x x x 
6 Women's clothing stores x x x x x 
7 Other clothing stores x x xX x x 
8 Household furniture and appliance stores 5 Bic $ Cre 
9 Household furnishings stores xX x x X 
10 Motor vehicle and recreational vehicle 16.4 6.9 Tho 7.4 10.1 
dealers 

11 Gasoline service stations i oi : xe 
12 Automotive parts, accessories and services : re ane 

13. General merchandise stores x x 

14 Other semi-durable goods stores Sei 2.1 3.5 4.1 Se 
15 Other durable goods stores : os Z se A 
16 Other retail stores xX x x x x 
17 Total, all stores 73.3 49.1 62.0 68.9 62.2 

Northwest Territories 
1 Supermarkets and grocery stores 23.6 21.3 22.1 22.1 21.4 
2 All other food stores ae ie Se Sec 
3 Drugs and patent medicine stores x x x x x 
4 Shoe stores x x x x x 
5 Men's clothing stores x x x x x 
6 Women's clothing stores xX x x x x 
7 Other clothing stores x x x x x 
8 Household furniture and appliance stores 1.8 1.6 Zee 1.7 1.8 
9 Household furnishings stores x x x x x 
10 Motor vehicle and recreational vehicle 15.3 14.1 13.3 14.6 13.6 
ealers 

11 Gasoline service stations 5.0 6.0 4.7 4.5 S09 
12 Automotive parts, accessories and services 6 a F 8 AD 
13. General merchandise stores x x x x x 
14 Other semi-durable goods stores 3.5 3.6 4.8 3.6 28H 7/ 
15 Other durable goods stores 2.7 2.0 2.4 Ze es TA 
16 Other retail stores x x x x x 
17 Total, all stores 123.9 107.3 119.3 116.1 117.6 
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Variation par rapport a4 l'année précédente 


Quarter 1 Quarter 4¢ Quarter 3 Quarter 2 
- 1996| 1995| 1995 1995 
Trimestre 1]/Trimestre ¢|Trimestre 3/Trimestre 2 


| Quarter 2 
| 1996 
| 


(estimations trimestrielles) 


Change from previous year 


TABLEAU 3. Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 


Groupe de commerce 


Trimestre 2 N° 
Per cent - pourcentage 
Yukon 
22.0 14.1 40.8 38.5 24.9] Supermarchés d'alimentation et épiceries 1 
. 4 --| Tous les autres magasins d‘alimentation 2 
x x x x X| Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 3 
x xX x x %| Magasins de chaussures G 
x x x b 4 X| Magasins de vétements pour hommes 5 
bf x x x X| Magasins de véetements pour dames 6 
x x x x X| Autres magasins de vétements 7 
4 ..-| Magasins de meubles et d'appareils ménagers 8 
xX xX x x X| Magasins d'accessoires d'ameublement 9 
62.2 11.2 9.0 15.7 16.2] Concessionnaires de véhicules automobiles 10 
et récréatifs 
5 : Stations-service 11 
; : Magasins de piéces et d'accessoires pour 12 
automobiles et services 
b 4 xX Magasins de marchandises diverses 13 
3.4 1.6 0.8 -3.2 4.9| Autres magasins de produits semi-durables 14 
: ele --| Autres magasins de produits durables 15 
x x x x X| Autres magasins de vente au détail 16 
17.9 6.5 14.2 16.3 12.1] Total, ensemble des magasins 17 
Territoires du Nord-Quest 
10.3 UHoe -8.0 -12.5 -14.8| Supermarchés d'alimentation et épiceries 1 
3 3 “ --| Tous les autres magasins d'alimentation 2 
x xX x x X| Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 3 
x x x x X| Magasins de chaussures 4 
x x x xX X| Magasins de vétements pour hommes 5 
x x x x X| Magasins de vétements pour dames 6 
x x x x X| Autres magasins de vétements 7 
-1.9 15.9 23.6 -12.2 -11.5| Magasins de meubles et d'appareils ménagers 8 
x x x xX X| Magasins d'accessoires d'ameublement 9 
Uren 74 29.4 30.1 25.5 14.9 Coppenszenna:tes de véhicules automobiles 10 
28.6 49.4 12.9 -9.9 -8.7| Stations-service 11 
Magasins de piéces et d'accessoires pour 12 
automobiles et services 
x x x x X| Magasins de marchandises diverses 13 
-6.6 SS. 2.3 15.8 21.4] Autres magasins de produits semi-durables 14 
-1.0 8.5 -19.5 -13.1 13.9]| Autres magasins de produits durables 15 
) x x Xx x X| Autres magasins de vente au détail 16 
5.3 11.0 -1.0 2.9 3.7| Total, ensemble des magasins 17 
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TABLE 4. Retail Trade Sample Response Fraction and Coefficient of Variation (Current 


No. 


i— i es 


18 
19 
20 
21 
22 
23 
24 
25 
26 
27 
28 
29 


Periods) 


Trade Group - Canada 


Supermarkets and grocery stores 

All other food stores 

Drugs and patent medicine stores 

Shoe stores 

Men's clothing stores 

Women's clothing stores 

Other clothing stores 

Household furniture and appliance stores 
Household furnishings stores 


Motor vehicle and recreational vehicle 
dealers 


Gasoline service stations 


Automotive parts, accessories and services 


General merchandise stores 
Other semi-durable goods stores 
Other durable goods stores 


Other retail stores 


Total, all stores 


Newfound land 
Prince Edward Island 
Nova Scotia 

New Brunswick 
Quebec 

Ontario 

Manitoba 
Saskatchewan 
Alberta 

British Columbia 
Yukon 


Northwest Territories 


July 
1996 


Juillet 


93.7 
88.4 
83.6 
96.6 
93.0 
95.9 
955 
90.1 
89.0 
95.9 


92-5 
88.0 


99.0 
92.8 
93.0 
96.3 


93.7 


93.8 
9525 
91.7 
95.1 
93.8 
91.6 
95.6 
95.1 
94.0 
97.7 
86.9 
96.0 


Response fraction 


Fraction de réponse 


1996 1996 *P096 
Juin Mai Avril 
Per cent - pourcentage 
95.1 95.9 95.8 
88.2 85.3 88.9 
89.8 94.5 94.0 
97.0 96.0 97.4 
ESOL 93.7 9309 
95.5 96.5 9250 
96.6 95.7 94.5 
92.5 90.6 Bok) 
91S 91.0 wo 
96.8 96.7 96.4 
94.6 94.4 93.8 
91.3 89.8 90.7 
99.7 oT 99.5 
95.2 95.1 93.5 
94.6 94.1 94.7 
96.5 96.7 96.6 
95.3 95.5 95.4% 
97.0 96.8 96.7 
95.6 95.0 95.7 
96.7 95.7 94.9 
97.4 S739 96.0 
94.6 94.9 94.3 
94.0 94.7 95.0 
97.5 96.2 96.5 
MESS Chow 97.0 
VLEIG rf 95.3 94.5 
97.8 CMa Uf 97.8 
86.6 91.4 91.8 
97.7 97.9 97.8 


Retail Trade, July 1996 
Statistics Canada - Catalogue no. 63-005-XPB 


-20— 


Commerce de détail, juillet 1996 
Statistique Canada - n° 63-005-XPB au catalogue 


) TABLEAU 4. Commerce de détail, fraction de réponse de 


(périodes courantes) 


Coefficient of variation 


Coefficient de variation 


1l'échantillon et coefficient de variation 


Statistics Canada - Catalogue no. 63-005-XPB 


July June May April 

puiligt ME ‘Nai Aveet N° 
Per cent - pourcentage 
Groupe de commerce - Canada 
1.8 1.7 1.5 1.5] Supermarchés d'alimentation et épiceries 1 
6.5 6.6 5.7 5.4| Tous les autres magasins d'‘alimentation 2 
1.9 1.8 1.8 1.8] Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 3 
3.0 otf 2.8 3.3} Magasins de chaussures 4% 
4.5 4.6 4.9 4.6| Magasins de vétements pour hommes 5 
4.3 4.7 3.9 3.8] Magasins de vétements pour dames 6 
5.0 5.4 5.5 5.6] Autres magasins de vétements 7 
3.0 3.0 aT 3.0) Magasins de meubles et d'appareils ménagers 8 
tae rae 6.4 5.9| Magasins d'accessoires d'ameublement 9 
5.2 4.5 4.3 6.1} Concessionnaires de véhicules automobiles 10 
et récréatifs 
2.9 3.0| Stations-service 11 
. 2.6 2.9| Magasins de piéces et d'accessoires pour 12 
automobiles et services 
0.7 0.7 0.6 0.5| Magasins de marchandises diverses 13 
sae 5.3 4.1 2.7| Autres magasins de produits semi-durables 14 
3.4 3.9 3.6 3.2| Autres magasins de produits durables 15 
hoe 1.6 2.0 1.8} Autres magasins de vente au détail 16 
1.4 1.3 1.3 1.8] Total, ensemble des magasins 17 
Régions 

2.7 2.5 2.8] Terre-Neuve 18 
1.5 1. 1.5 1.5] Lle-du-Prince-Edouard 19 
5.3 4.7 4.5| Nouvelle-Ecosse 20 
VAS f 2.4 2.5| Nouveau-Brunswick 21 
one rate} 2.4| Québec 22 
3.5 3.0 4.5| Ontario 23 
Ze 2.5 2.1] Manitoba 24 
2.6 PAE 2.7| Saskatchewan 25 
(SoS) 25 2.9| Alberta 26 
2a a 1.9 1.7] Colombie-Britannique 27 
or 1.5 1.7 0.8] Yukon 28 
2.8 Jal 1.8 2.2] Territoires du Nord-Ouest 29 
Retail Trade, July 1996 oe Commerce de detail, juillet 1996 


Statistique Canada - n° 63-005-XPB au catalogue 


TABLE 5. Retail Sales, Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Historical 
Estimates ) 


On nw FF WD = 


18 
19 
20 
21 
22 
23 
24 
25 
26 
27 
28 
29 


Ss 


Trade Group - Canada 


Supermarkets and grocery stores 
All other food stores 

Drugs and patent medicine stores 
Shoe stores 

Men's clothing stores 

Women's clothing stores 

Other clothing stores 


Household furniture and 
appliance stores 


Household furnishings stores 


Motor vehicle and recreational 
vehicle dealers 


Gasoline service stations 


Automotive parts, accessories 
and service 


General merchandise stores 
Other semi-durable goods stores 
Other durable goods stores 


Other retail stores 


Total, all stores 


Regions 


Newfoundland 
Prince Edward Island 
Nova Scotia 

New Brunswick 
Quebec 

Ontario 

Manitoba 
Saskatchewan 
Alberta 

British Columbia 
Yukon 


Northwest Territories 


Retail Trade, July 1996 
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July 
1996 
Juillet 


4,086.9 
345.2 
1,078.4 
144.0 
126.8 
334.8 
446.4 
671.1 


190.0 
4260.1 


15321.4¢ 
993.7 


1,998.0 
613.6 
459.4 
907.5 


17,977.2 


280.2 
80.3 
566.9 
449.9 

4 5266.9 
6,525.1 
648.5 
595.2 
1,906.2 
2 >594.6 
gone 
40.1 


June 
1996 
Juin 


3,986.4 
349.7 
1,063.6 
145.8 
125.5 
331.7 
442.9 
667.7 


196.5 
4 5283.4 


1362.4 
989.5 


1,993.5 
634.5 
458.5 
905.9 


17,937.5 


283.2 
79.8 
555.9 
449.3 
4266.1 
6,507.6 
634.0 
592.2 
1,900.9 
2>607.1 
2209 
38.3 


=22= 


May 
1996 
Mal 


3,968.3 
349.3 
1,055.2 
143.1 
127.4 
329.1 
450.8 
692.8 


189.9 
4226.8 


15407.5 
987.6 


1,956.2 
609.3 
456.9 
895.1 


17,845.5 


285.4 
80.4 
558.1 
447.3 
4,220.5 
6460.5 
646.0 
585.4 
1,897.4 
2>601.7 
23.1 
3927 


April 
1996 
Avril 


4,021.1 
354.1 
1,047.0 
136.5 
123.4 
326.4 
447.7 
646.6 


181.1 
4,276.0 


1,377.5 
971.7 


1,949.3 
576.2 
443.7 
928.6 


17,806.7 


286.3 
80.4 
548.3 
448.2 
4,165.1 
6 5492.1 
634.3 
583.3 
1,898.1 
2,607.0 
22.8 
40.6 


4,013.0 
348.9 
1,038.3 
136.6 
127.0 
326.4 
427.4 
680.9 


185.5 
4266.9 


1,356.4 
967.4 


1,932.0 
599.4% 
460.9 
943.1 


17,810.0 


285.7 
80.9 
559.5 
442.6 

4 5164.4 
6497.0 
627.9 
578.8 
1,891.0 
2>620.1 
21.6 
40.5 
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March| February 
1996 1996 
Mars| Février 


millions of dollars - millions de dollars 


4,015.1 
358.6 
1,034.6 
134.7 
128.7 
331.0 
438.8 
673.6 


191.6 
45272.6 


1,304.9 
996.7 


1,939.9 
592.3 
437.4 
961.3 


17,811.8 


291.6 
80.4 
569.4 
442.1 
4,185.0 
6 >435.2 
621.9 
571.2 
1,931.2 
2 »642.4 
19.5 
41.1 


January 
1996 
Janvier 


4,037.7 
367.4% 
1,027.2 
131.6 
128.6 
328.0 
445.0 
664.0 


196.2 
4,207.0 


1,307.4 
1,017.1 


1,926.5 
604.5 
440.6 
971.3 


17,800.2 


285.6 
76.6 
548.1 
443.6 
4,209.8 
6,555.3 
637.2 
571.7 
1,846.8 
2 »567.1 
19.1 
39.2 


TABLEAU 5. Ventes au détail, désaisonnalisées, selon 


December 
199 


Décembre 


4,117.7 
349.4% 
1,031.3 
132.5 
130.7 
329.9 
438.8 
683.9 


196.7 
4,177.1 


1,277.8 
974.0 


1,914.3 
572.5 
440.8 
923.5 


17,690.7 


282.2 
79.1 
536.6 
439.3 
4,189.3 
6 5485.2 
612.3 
564.3 
1,867.1 
2576.3 
20.8 
38.2 


(estimations historiques) 


millions of 


4,091.6 
342.9 
1,017.0 
143.4% 
129.7 
327.6 
438.7 
682.7 


194.4 
4 5164.0 


1,231.5 
976.6 


1,901.7 
576.3 
440.4 
973.2 


17,631.8 


287.3 
78.9 
520.1 
434.7 
4,220.3 
6 5439.5 
603.8 
560.4% 
1,870.0 
2,560.4 
20.3 
36.1 


4,116.0 
342.1 
1,006.5 
133.2 
131.6 
326.9 
436.7 
690.4 


192.3 
4,191.2 


1,223.3 
932.9 


1,901.2 
580.6 
433.8 
946.9 


17,585 .6 


288.8 
77.5 
516.0 
430.0 
4,186.7 
6 »401.6 
618.2 
567.0 
1,886.8 
2 »554.6 
20.9 
37.5 


November| October | September 
5 1995 1995 1995 
Novembre} Octobre} Septembre 


dollars - millions de dollars 


4,155.8 
346.2 
1,002.6 
140.1 
134.1 
335.8 
443.1 
700.8 


192.5 
4 5241.7 


1,230.8 
947.9 


1,902.9 
616.2 
446.1 
947.1 


17,783 .6 


291.4 
77.5 
527.6 
435.5 
4,174.5 
65616.4 
623.3 
558.1 
1,858.0 
2 5563.4 
20.4 
37.5 


August 
995 
AoGt 


4,150.3 
338.4 
987.6 
143.3 
136.3 
339.7 
439.5 
706.5 


188.6 
4278.4 


1,226.8 
962.5 


1,909.3 
606.0 
452.9 
943.9 


17,810.90 


292.6 
77.6 
529.9 
432.5 

4 5146.6 
6628.6 
623.9 
560.6 
1,876.2 
2 582.4 
21.1 
38.0 


say 
199 
Juillet 


293.7 
75.8 
523.9 
428.1 
4,117.3 
6,574.6 
624.7 
555.7 
1,855.5 
2,571.% 
19.6 
37.5 


le groupe de commerce et ila région 


Groupe de commerce - Canada 


_ 


Supermarchés d'alimentation et épiceries 


Tous les autres magasins d'alimentation Z 
Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 3 
Magasins de chaussures 4 
Magasins de vétements pour hommes 5 
Magasins de vétements pour dames 6 
Autres magasins de vétements 7 
Magasins de meubles et d'appareils ménagers 8 
Magasins d'‘accessoires d'ameublement 9 
Concess ional se de véhicules automobiles 10 
Stations-service 11 
Magasins de piéces et d'accessoires pour 12 
automobiles et services 

Magasins de marchandises diverses 13 
Autres magasins de produits semi-durables 14 
Autres magasins de produits durables 15 
Autres magasins de vente au détail 16 
Total, ensemble des magasins 17 
Régions 

Terre-Neuve 18 
Tle-du-Pr ince-Edouard 19 
Nouvel le-Ecosse 20 
Nouveau-Brunswick 21 
Québec 22 
Ontario 25 
Manitoba 24 
Saskatchewan 25 
Alberta 26 
Colombie-Britannique 27 
Yukon 28 
Territoires du Nord-Ouest 29 
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TABLE 6. Retail Sales, not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Historical 
Estimates ) 


1 Supermarkets and grocery stores 4,156.5 4,100.1 4,257.9 3,847.4 4,030.8 3,760.9 3,768.1 
2 All other food stores 356.9 382.5 379.0 349.8 341.1 317.7 307.1 
3 pcos aend patent medicine 1,040.7 1,027.8 1,067.3 1,008.2 1,009.5 977.0 993.2 
4 Shoe stores 131.4 163.0 162.5 133.1 111.9 82.1 96.0 
5 Men's clothing stores 106.7 136.8 132.4 107.3 98.0 82.4 99.0 
6 Women's clothing stores 320.6 352.3 358.0 301.2 275.4 224.6 232.4 
7 Other clothing stores 386.8 426.9 432.0 401.6 363.3 292.7 318.5 
8 Household furniture and 667.1 645.2 649.7 604.3 626.4 549.3 557.2 
appliance stores 
Household furnishings stores 199.8 200.5 193.3 169.1 165.3 151.3 156.9 
10 Motor vehicle and recreational 4,644.7 %5989.6 5,264.6 4,889.2 4,327.0 3,619.5 3,389.1 
vehicle dealers 
11 Gasoline service stations 1,464.0 15436.8 1,477.9 1,282.0 1,281.7 1,183.8 1,217.9 
12 Automotive parts, accessories 1,066.7 1,072.8 1,119.0 957.1 857.6 795.0 857.2 
and service 
13 General merchandise stores 1,812.7 1,932.7 1,925.4 1,761.8 1,650.1 1,407.8 1,386.6 
14 Other semi-durable goods stores 633.6 683.5 710.5 513.6 464.7 428.3 435.9 
15 Other durable goods stores 465.2 470.8 468.5 392.3 373.5 326.0 340.8 
16 Other retail stores 961.9 953.5 929.6 814.6 834.8 757.8 722.1 
17 Total, all stores 18,415.5 18,974.9 19,527.6 17,532.6 16,811.3 14,956.3 14,878.1 
Regions 
18 Newfoundland 293.0 294.0 306.7 282.7 267.4 236.2 223.7 
19 Prince Edward Island 91.2 85.8 86.0 74.5 70.8 63.4 59.8 
20 Nova Scotia 585.1 587.1 604.6 540.7 530.9 469.5 450.7 
21 New Brunswick 472.6 480.0 480.8 430.5 407.5 360.8 357.0 
22 Quebec 4,373.9 4,557.9 4,858.4 4,236.8 3,935.4 3 5447.7 3>481.7 
23 Ontario 6,606.3 6,892.5 7,048.5 6,317.9 6,051.3 5,430.1 5,513.7 
24 Manitoba 648.9 667.2 698.2 617.9 596.4 524.8 529.0 
25 Saskatchewan 606.2 624.4 618.8 566.9 549.1 479.7 489.0 
26 Alberta 1,954.0 2,001.2 2,038.4 1,885.4 1,790.3 1,607.6 1,536.3 
27 British Columbia 2,713.5 25716.4 2,719.8 2,517.9 2»553.2 2285.9 2,190.2 
28 Yukon 28.2 26.1 25.5 PAU Cl 19.0 15.3 14.7 
29 Northwest Territories 42.6 42.3 41.8 39.7 39.8 35.3 3252 
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Trade Group - Canada 


Juillet 


June 
1996 
Juin 


May 
1996 
Ma1 


April 
1996 
Avril 


Statistique Canada - n° 63-005-XPB au catalogue 


March| February 
1996 1996 
Mars Février 


millions of dollars - millions de dollars 


January 
1996 
Janvier 


(estimations historiques ) 


: TABLEAU 6. Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 


Décembre 


November| October | September 
1995 1995 1995 
Novembre| Octobre} Septembre 


millions of dollars - millions de dollars 


August 
995 
Aoait 


Jul 
199% 
Juillet 


Year 
1996 
Année 


Groupe de commerce - Canada 


N° 


4,512.6 4%,008.3 3,931.6 %,304.5 4,269.2 %,308.7} 27,921.8| Supermarchés d'alimentation et 1 
épiceries 
427.0 318.4 324.0 346.1 352.4 359.6 2434.1] Tous les autres magasins 2 
d'alimentation 
1,276.4 1,026.6 1,015.3 993.6 983.0 936.9} 7,123.8) Pharmacies et magasins de médicament 3 
brevetés 
179.8 171.3 141.3 160.1 150.2 132.9 880.2| Magasins de chaussures 4 
279.2 159.2 129.4 128.8 114.0 118.5 762.6| Magasins de vétements pour hommes 5 
561.4 353.0 325.1 368.6 335.0 326.9| 2,064.4) Magasins de vétements pour dames 6 
763.7 511.8 448.5 499.1 472.4 386.3] 2,621.9] Autres magasins de vétements 7 
1,003.6 758.5 723.9 739.7 726.8 695.2| %»,299.2| Magasins de meubles et d'appareils 8 
ménagers 
245.3 218.2 200.5 201.0 198.8 190.6} 1,236.3] Magasins d'accessoires d'ameublement 9 
3,349.5 3,916.8 %5117.4 4,158.9 4,431.5 %,249.6| 31,123.8| Concessionnaires de véhicules 10 
automobiles et récréatifs 
1,261.1 1,232.1 1,248.1 1,241.6 1,345.9 1,356.1 9,344.0] Stations-service 11 
1,053.8 1,102.3 951.5 SZ ile 981.8 987.3 6,725.5| Magasins de piéces et d'accessoires 12 
pour automobiles et services 
| 3,296.4 2,389.5 1,939.6 1,837.5 1,881.9 1,713.3] 11,877.2| Magasins de marchandises diverses 13 
901.0 614.7 550.3 622.6 644.9 615.0} 3,870.2 muchos appa de produits semi- 14 
851.2 458.8 380.6 428.5 474.3 472.1 2,837.1} Autres magasins de produits durables 15 
15424.4 964.8 889.9 969.9 1,007.7 1,024.5| 5,974.3) Autres magasins de vente au détail 16 
21,386.4 18,204.5 17,317.0 17,921.6 18,369.9 17,873.4}121,096.2| Total, ensemble des magasins 17 
Régions 
354.2 307.2 283.9 294.5 311.6 304.7 1,903.7| Terre-Neuve 18 
94.1 80.9 74.7 78.8 88.4 85.9 531.5| Ile-du-Prince-Edouard 19 
660.5 543.5 503.0 527.8 550.5 536.6| 3,768.6] Nouvelle-Ecosse 20 
531.2 461.6 424.9 440.6 453.4 444.0 2,989.3] Nouveau-Brunswick 21 
4759.9 4,303.5 4,086.6 4,196.2 4,305.1 4,173.1] 28,891.9| Québec 22 
8,036.4 6,792.3 65316.2 6,674.9 6,740.8 6,542.1] 43,860.4] Ontario 23 
767.2 626.8 614.0 621.90 634.1 622.5 4,282.4¢| Manitoba 24 
685.6 584.2 573.4 551.3 574.7 559.4% 3,934.1] Saskatchewan 25 
2,296.7 1,908.3 1,863.3 1,856.8 1,941.6 1,881.4] 12,813.3| Alberta 26 
3,132.5 2539.6 2,520.2 2,621.9 2,706.1 2,660.4%| 17,696.7| Colombie-Britannique 27 
22.4 oeS 20.1 20.8 24.5 23.6 150.6] Yukon 28 
45.5 37.1 36.7 Sine 39.1 39.8 273.8| Territoires du Nord-OQuest 29 
) 
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TABLE 7. Department Store Type Merchandise Sales, not Seasonally Adjusted, by Region 


(Current Periods) 


Newfoundland 
Prince Edward Island 
Nova Scotia 

New Brunswick 
Quebec 

Ontario 

Manitoba 
Saskatchewan 
Alberta 

British Columbia 
Yukon 


Northwest Territories 


Total 


Juillet 


millions of dollars - millions de dollars 


86.9 
26.4 
160.6 
141.4 
1,379.1 
2,090.5 
186.4 
163.6 
608.3 
892.1 
8.4 
21.2 


5,764.8 


June 
1996 
Juin 


84.1 
24.7 
160.7 


Sales 


Ventes 


May April 
1996 1996 
Mai Avril 


140.5. 


1 5489.9 
2 5202.6 
19959 
175.4 
623.9 
907.6 
6.8 
23.5 


6,039.6 


86.2 
23.8 
164.6 
143.6 
1,553.4 
2222.0 
202.1 
173.6 
643.8 
856.8 
a, 
23.7 


6,099.6 


78.6 
20.7 
151.0 
127.3 
1,334.1 
1,939.0 
184.8 
158.6 
584.9 
785.3 
5.3 
22.9 


5,392.5 


TABLE 8. Department Store Type Merchandise Sales, not Seasonally Adjusted, by Region 
(Historical Estimates) 


April 
ars 
Avril 


March hebciay 
1996 1996 
Mars Février 


millions of dollars - millions de dollars 


Year-to-date 


1996 
Cumulatif 


540.4 
149.2 
1,040.8 
906.6 
9,131.0 
13 ,683.4¢ 
1,246.0 
1,081.0 
4,000.1 
5,606.7 
40.0 
147.8 


37 ,572.9 


January 


1996 


Janvier 


Regions 
Newfoundland 86.9 84.1 86.2 78.6 75.1 65.1 64.4 
Prince Edward Island 26.4 24.7 23.8 20.7 19.0 17.1 17.4 
Nova Scotia 160.6 160.7 164.6 151.0 146.8 130.0 127.1 
New Brunswick 141.4 140.5 143.6 127).3 124.0 113.9 115.9 
Quebec 1,379.1 1,489.9 1,553.4 1,334.1 1,214.8 1,059.5 1,100.2 
Ontario 2,090.5 2,202.6 2222.0 1,939.0 1,866.3 1,653.6 1,709.3 
Manitoba 186.4 19959 202.1 184.8 175.3 149.7 147.6 
Saskatchewan 163.6 175.4% 173.6 158.6 144.9 128.3 136.7 
Alberta 608.3 623.9 643.8 584.9 562.1 496.4% 480.9 
British Columbia 892.1 907.6 856.8 785.3 783.6 685.5 695.9 
Yukon 8.4 6.8 5.9 5.3 5.3 4.2 4.0 
Northwest Territories Zt 23.5 23.7 22.9 21.0 18.2 Ae 
Total 5,764.8 6,039.6 6,099.6 5,392.5 5,138.2 4,521.5 4,616.6 
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TABLEAU 7. Ventes de marchandises genre grand magasin, non-désaisonnalisées, selon la région 
(périodes courantes) 


Change from previous year 


Variation par rapport a l'année précédente 


July June May April! Year-to-date 
(1996 1996 1996 1996 1996 
Juillet Juin Mai Avril Cumulatif 


Per cent - pourcentage 


Régions 

-1.7 -9.2 -1.7 -7.9 -4.4¢| Terre-Neuve 

Sa7 PP 202 tee 4.6 5.0| Ile-du-Prince-Edouard 
157 -2.8 2.6 -0.6 1.8] Nouvelle-Ecosse 

8.3 -0.4 6.2 5.4 7.3] Nouveau-Brunswick 

2.8 tok 6.0 1.6 3.7] Québec 

Sea -1.3 3.3 -3.5 -0.5] Ontario 

0.5 0.3 5.0 2.4 1.6| Manitoba 

1.3 =2.9 1.8 -1.0 -1.4| Saskatchewan 

4.3 3.1 9.0 6.5 5.5| Alberta 

3.9 5.0 0.3 -1.3 2.0] Colombie-Britannique 
20.4 1.4% -1.6 1.1 2.8| Yukon 

41 4.8 6.6 5.1 4.4] Territoires du Nord-Ouest 
3.2 0.7 4.1 -0.4 1.7] Total 


TABLEAU 8. Ventes de marchandises genre grand magasin, non-désaisonnalisées, selon la région 
(estimations historiques } 


December| November| October | September August voae 
1995 1995 1995 1995 995 moo 
Décembre| Novembre| Octobre|Septembre AoGt; Juillet 


millions of dollars - millions de dollars 


Régions 
157 122.8 98.4 93.1 95.2 88.4 5460.4] Terre-Neuve 
40 2752 ORT, 23.7 27.4 25.5 149.2] Ile-du-Prince-Edouard 
297 209.5 168.5 168.4 172.7 157.8 1,040.8] Nouvelle-Ecosse 
243 184.2 148.6 142.6 147.8 130.6 906.6| Nouveau-Brunswick 


1,520.5 1,393.1 1,427.8 1,415.6 1,341.0 9,131.0] Québec 
2,521.1 2>149.0 2253.4 25157.4 2,027.7| 13,683.4| Ontario 


Ww 
ui 
wi 
A 
Wm @O@ WWD OG WH WO fF WH CO F 


229 calc 200.9 193.0 204.3 185.5 1,246.0] Manitoba 
277 200.4 182.8 171.0 179.8 161.5 1,081.0] Saskatchewan 
1,025 690.4 610.3 602.0 633.8 583.1 4,000.1| Alberta 
1,395 SSG C4 853.4 876.6 918.8 858.5 5,606.7) Colombie-Britannique 
8 6.2 6.2 6.7 7.4 7.0 40.0} Yukon 
Ek 20.8 20.7 ra Vo 21.2 21.0 147.8) Territoires du Nord-Ouest 


9,357.9 6,661.6 5,854.5 5,979.4 5,981.3 5,587.5| 37,572.9| Total 
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TABLE 9. Retail Trade, Canada, Current and Constant (1986) Dollar Estimates 


Unadjusted 
Non désaisonnalisé 
Price index Current dollars Year/year Constant 1986 Year/year 
per cent dollars per cent 
change change 
Indice des prix Dollars Variation en Dollars Variation en 
courants pourcentage constants pourcentage 
pour l'annee 1986 pour 1l'annee 


millions of dollars 


1994; 

January 116.1 13,765.6 2.3 11,853.1 fae 
February 116.2 13,528.6 6.7 11,646.0 6.7 
March 115.9 165,409.3 10.4 145196.7 10.5 
April 115.6 17,033.2 4.7 145728.3 G.4 
May 115.7 17,986.9 6.4 15,539.6 6.3 
June 116.1 18,530.6 10.1 15,964.5 9.8 
July 116.3 17 ,604.7 3.2 155142.9 2.8 
August 116.3 17 5412.9 8.0 14,974.1 7.4% 
September 116.0 17 5422.3 7.4 15,021.9 7.0 
October 115.5 17 ,354.0 5.7 15,024.3 5.7 
November 116.3 17,927.0 7.4 15,408.0 72 
December 116.0 21,886.5 7.9 18,870.0 7.9 
Year 116.0 206 ,861.5 6.7 178 ,369 .4 6.6 
1995: 

January 117.5 14 5446.3 4.9 12,296.7 Sa 
February 118.2 14,017.7 3.6 11,862.5 1.9 
March 118.7 - 165792.0 2.3 145,149.0 -0.3 
April 118.9 17,052.8 0.1 14,340.4 -2.6 
May 119.5 18,825.2 4.7 15,757.5 1.4 
June 119.3 19,315.5 4.2 16,191.0 1.4 
July 119.0 17 5873.4 1.5 15,021.0 -0.8 
August 118.5 18,369.9 5.5 15,505.1 3.5 
September 118.4 17,921.6 2.9 15,133.0 0.7 
October 118.2 17,317.0 -0.2 14,655.6 -2.5 
November 118.3 18,204.5 1.5 15,391.9 -0.1 
December 117.6 215386.4 -2.3 18,184.5 -3.6 
Year 118.5 211,522.3 2.3 178 ,488 .2 0.1 
1996: 

January | 119.2 145878.1 3.0 12 5481.0 1.5 
February 119.7 14,956.3 6.7 12 5492.5 5.3 
March 120.4 16,811.3 0.1 13,958.8 -1.3 
April 121.2 17,532.6 2.8 145,468.6 0.9 
May 121.5 19,527.6 Sih 16,078.2 2.0 
June 121.3 18,974.9 -1.8 15,639.0 -3.4 
July 120.5 18,415.5 3.0 15,277.3 1.7 
August 

September 

October 

November 

December 

Year 


; 


1 Seasonally adjusted constant (1986) dollar estimates are derived by deflating, with an implicit price index, 
the seasonally adjusted current dollar estimate. 
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TABLEAU 9. Commerce de détail, Canada, estimations en dollars courants et constants (1986) 


Price Index 


Indice des prix 


se | -_ ott od 
aah ooh oh =k od od 


NOD BAG Wh WW 
OuW =“No 


ahebeb ababad 
Cor AN 


ah ob oh = od od 


116.1 


~eee 
at od od — as 
Dade aie aet ataded atbadad 


Keak eos 
=M0 0M O00 ONN 


oh ok oh 
Cm] =00 CO-f OQW 


fF 
‘ 


—_— — 


Py oR 
N NNN “+4 
- oom NO 


) 


Current Dollars 


Seasonally adjusted 
Désaisonnalisé 


Month/month 

per cent 

change 

Dollars Variation en 
courants pourcentage 


pour le mois 


millions de dollars 


N OW NUW 

i FOD BNO 

W HOW WoO 
t 


i] 
Com eCCo-8 =C- ==0 
O-0 NFO OND DON 


— Ss 
ww 
wn 
te) 
+ 
FS 
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206 ,861.0 coe 


17,583.6 -0.8 
17 539.7 -0.2 
17 5443.2 -0.6 


17 5449.4 
17,600.9 
175717.7 


17,677.7 
17,810.0 
17,783.6 


17,585.6 
17,631.8 
17,690.7 


1 
e e e ° . 
WW AND NO! 


eoo-= e0oo ool 


211,513.9 coe 


Constant 1986, 
dollars} 


Dollars 
constants 


1986! 


145365.4 
14,657.7 
14 5964.1 


14,758.7 
14% 5827.4 
14,929.8 


145792.9 
14,804.9 
14,812.5 


155117.7 
15,056.7 
15,151.8 


178,239 ..6 


14,985.7 
145913.1 
14,786.7 


14,731.5 
14,780.8 
14,888 .4% 


145867.2 
14,988.8 
14,929.8 


145770.4 
14,835.6 
14 5849.1 


178 ,327.1 


14,957.5 
145954.2 
14 ,883.4¢ 


145778.2 
145763.7 
14 5834.1 


14,927.8 


Month/month 
per cen 
change 


Variation en 
pourcentage 
pour le mois 


° 


eee ee @ 


1 
eon ooo 80 NN 


eo 6 


Qho2 3-209 YR “Om 


i] 
eee 


eo- e0oe eoo eco 


af AY NWA OWN 


Septembre 
Octobre 


Novembre 
Décembre 


Année 


1 La désaisonnalisation des estimations en dollars constants (1986) s'obtient en dégonflant avec un indice 
implicite, les données désaisonnalisées en dollars courants. 
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APPENDIX I 
Definitions 


Retail Trade, for the purpose of this pub- 
lication, is defined as “the aggregate sales 
made through retail locations (outlets)". 


A retail location, as defined by Statistics 
Canada» is a "business location (usually a 
store) in which the principal activity is the 
sale of merchandise and related services to 
the general public, for household or personal 
consumption". Retail trade estimates do not 
include any form of direct selling which 
bypasses the retail store, e.g., direct door- 
to-door sellings sales made through automatic 
vending machines; sales of newspapers or maga- 
Zines sold directly by printers or publishers; 
and sales made by book and record clubs. The 
only exception is the mail-order and catalogue 
sales activities of department store busi- 
nesses which have been classified to the 
“general merchandise store" category. In addi- 
tion, retail trade excludes retail sales 
through ancillary units, (e.g., warehouses, 
head offices, etc.), sales of contractors 
whose major activity is not retailings and 
retail transactions between individuals. 


Total net sales include sales of new and 
used merchandise and receipts from repairs, 
equipment rental, food serving and other ser- 
vice activities, less returns, adjustments and 
discounts. Total net sales also include trade- 
in allowances, commissions earned from _ sales 
of goods owned by others (including commis- 
sions received for lottery ticket sales) and 
proprietor's withdrawals of goods for person- 
al use (at retail). Non-operating revenues, 
bad debts recovered and sales taxes (provin- 
cial sales tax and the Goods and Services Tax 
(GST)) collected for remittance to a govern- 
ment agency are excluded. Prior to January 
1991, sales data included the Federal Sales 
Tax (FST). Due to this change in indirect 
taxes, data prior to 1991 are not strictly 
comparable with those of subsequent years. For 
users interested in deriving comparable data; 
an estimate of the amount of FST included in 
retail sales for 1990 is available for Canada 
from the Retail Trade Section. The reliability 
of this estimate does not permit adjustments 
at the provincial level. 


APPENDICE I 
Définitions 


Commerce de détail signifie, 
soins de la présente publication, 
des ventes faites par des points de 
détail". 


pour les be- 
"l'ensemble 
vente au 


Un point de vente au détail, suivant la 
définition de Statistique Canada, est un local 
d'affaires (habituellement un magasin) dont 
l'activité principale est la vente de marchan- 
dises et de services connexes au grand public 
pour la consommation ménagére ou personnelle. 
Les estimations relatives au commerce de 
détail ne prennent pas en compte les ventes 
directes, c'est-a-dire les ventes qui ne sont 
pas faites par l'intermédiaire d'un point de 
vente au détail, par exemple les ventes direc- 
tes par démarchage, les ventes par distribu- 
teur automatique, les ventes de journaux ou de 
revues faites directement par les  imprimeurs 
et éditeurs, et les ventes faites par les cer- 
cles du livre et les clubs de disques. Il n'y 
a qu'une exception: les ventes des grands 
magasins faites par la poste ou par catalogue, 
qui sont classées dans la catégorie des "maga- 
sins de marchandises diverses". En outre, le 
commerce de détail ne comprend pas les’ ventes 
au détail des unités auxiliaires (par exemple, 
entrepots, si@ges sociaux, etc.), ni les 
ventes des entrepreneurs dont l'‘activité prin- 
cipale ne reléve pas du commerce de détail, ni 
les opérations de détail entre particuliers. 


Les ventes nettes taotales comprennent les 
ventes de marchandises neuves et d'‘occasion et 
les recettes provenant de réparations, de 
location de matériel, de la vente de repas et 
d'autres activités de services, moins la va- 
leur des rendus (marchandises retournées), les 
ajustements et les rabais. Les ventes totales 
nettes comprennent également la valeur des 
reprises, les commissions sur la vente de mar- 
chandises appartenant a4 autrui (y compris les 
commissions touchées pour la vente de billets 
de loterie) et la valeur (au détail) des = mar- 
chandises prélevées par le propriétaire pour 
son usage personnel. On ne prend pas en compte 
les recettes hors exploitation, les recouvre- 
ments de mauvaises créances et les taxes de 
vente (taxe de vente provinciale et la taxe 
sur les produits et les services (TPS)) 
persues pour le compte d'un organisme public. 
Les données sur les ventes antérieures 4 jan- 
vier 1991 incluent la taxe de vente fédérale 
(TVF). DG a ce changement dans les taxes in- 
directes, les données avant 1991 ne sont pas 
tout a fait comparables avec celles des années 
subséquentes. Pour les utilisateurs intéressés 
@ calculer des données comparables, une esti- 
mation du montant de la TVF inclus dans les 
ventes au détail pour 1990 est disponible pour 
le Canada de la section du commerce de détail. 
Cette estimation n'est pas suffisamment fiable 
pour permettre des ajustements au niveau 
provincial. 
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Department store type merchandise (DSTM) is 
defined as total retail trade minus the _ fol- 
lowing trade groups: supermarkets and grocery 


stores; all other food stores; recreational 
and motor vehicle dealerss; gasoline service 
stations; automotive parts, accessories 
and services; and all other retail stores 


(includes liquor, wine and beer stores and 


retail stores, n.e.c.). 
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Les marchandises du genre de celles vendues 
dans les grands magasins (MGGM) correspondent 
au total du commerce de détail moins les grou- 
pes de commerce suivants: les supermarchés 
d'alimentation et les Gpiceriess; tous les au- 
tres magasins d'alimentations les concession- 
naires de véhicules automobiles et récréatifs; 
les stations-services les magasins de piéces 
et d'accessoires pour véhicules automobiles et 
services; et les autres magasins de vente au 
détail (comprend les magasins de_ spiritueux, 
de vin et de biére et les magasins de vente 
au détail, n.c.a.). 


Commerce de detail, juillet 1996 
Statistique Canada - n° 63-005-XPB au catalogue 


APPENDIX II 
TRADE GROUP COVERAGE 


010 


6011 
6012 


020 


6013 
6014 


Supermarkets and Grocery Stores 


Supermarkets 
Grocery stores (except supermarkets) 


All Other Food Stores 
Bakery products stores 
Candy and nut stores 

Fruit and vegetable stores 


Meat markets 
Other specialty food stores, n.e.c. 


Drugs and Patent Medicine Stores 


Pharmacies. _ : 
Patent medicine and toiletries stores 
Shoe Stores 

Shoe stores 

Men's Clothing Stores 

Men's clothing stores 
Women’s Clothing Stores 
Women's clothing stores 
Other Clothing Stores 
Children's clothing stores 
Fur goods stores 

Other clothing stores, n.e.c. 
Fabric and yarn stores 


Household Furniture and Appliance 
Stores 


Household furniture stores (with 
appliances and furnishings) 


Household furniture stores (without 
appliances and furnishings) 


Furniture refinishing and repair shops 
pee lisnce> television, radio and stereo 
stores 


Television, radio and stereo stores 
Appliance, television, radio and stereo 
repair shops 
Household Furnishings Stores 
Floor covering stores 
Brapery stores 

fe} 


Other household furnishings stores 


Motor Vehicle and Recreational Vehicle 
Dealers 


Automobile (new) dealers 
Automobile (used) dealers 
Motor home and travel trailer dealers 


Boats, outboard motors and boating 
accessories dealers : 
Motorcycle and snowmobile dealers 


Other recreational vehicle dealers 


APPENDICE II 
COUVERTURE DES GROUPES DE COMMERCE 


010 


Supermarchés d*alimentation et épiceries 


Supermarchés d'alimentation 
Epiceries (sauf les supermarchés) 


Tous les autres magasins d'‘alimentation 


Boulanger ies-patisseries y 
Confiseries et magasins de noix 
Magasins de fruits et légumes 
Marchés de viande ; 2 
Autres magasins d'alimentation 
spécialises, n.c.a. 


Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 


Pharmacies ? 
Magasins de médicaments brevetés et de 
produits de toilette 


Magasins de chaussures 

Magasins de chaussures 

Magasins de vétements pour hommes 
Magasins de vétements pour hommes 
Magasins de vétements pour dames 
Magasins de vétements pour dames 
Autres nanan de vétements 


Magasins de vétements pour enfants 
Magasins de fourrures 

Autres magasins de vétements, n.c.a. 
Magasins de tissus et de filés 


Magasins de meubles et d‘appareils 
ménagers 


Magasins de meubles de maison : 
(avec appane? te ménagers et accessoires 
d'ameublement) 7 

Magasins de meubles de maison 2 
(sans soester ménagers ni accessoires 
d'ameublement) : 

Ateliers de réparation de meubles 
Magasins d'appareils ménagers, de postes 
de télévision et de radio et d'‘appareils 
stéréophoniques ea 

Magasins de postes de télévision et de 
adie et d'appareils a Lec ecnnoni dues 
Ateliers de réparation d'appareils 
ménagers, de postes de télévision et de 
radio et d'appareils stéréophoniques 


Magasins d*accessoires d'ameublement 


Magasins de revétements de sol 
Magasins de tentures E 
Autres magasins d'accessoires d'ameublement 


Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 


Concessionnaires d'automobiles neuves 
Concessionnaires d'‘automobiles d'occasion 
Marchands de roulottes motorisées et de 
roulottes de voyage 

Marchands de bateaux, de moteurs hors- 
bord et d'acessoires pour bateaux 
Marchands de motocyclettes et de 
motoneiges : ar 
Autres marchands de véhicules de loisir 
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110 Gasoline Service Stations 110 Stations-service 
6331 Gasoline service stations 6331 Stations-service 
120 Automotive Parts, Accessories and 120 Magasins de piéces et d’accessoires pour 
Services véhicules automobiles et services 
6341 Home and auto supply stores 6341 Magasins de fournitures pour la maison et 
’ 4 post l' automobile 
6342 Tire, battery, parts and accessories 6342 Magasins de pneus, d'accumulateurs, de 
stores ; pieces et d'accessoires _ 
6351 Barsdss (general repairs) 6351 Garages (réparations générales) J 
6352 Paint and body repair shops 6352 Ateliers de peinture et de carosserie 
6353 Muffler replacement shops 6353 Ateliers de remplacement de silencieux 
6354 Motor vehicle glass replacement shops 6354 Ateliers de remplacement de glaces pour 
: me : véhicules automobiles 
6355 Motor vehicle transmission repair and 6355 Ateliers de réparation et de 
replacement shops remplacement de boites de vitesse de 
Y ' véhicules automobiles ; 
6359 Other motor vehicle repair shops 6359 Autres ateliers de réparation de 
véhicules automobiles 
6391 Car washes s : 6391 Lave-autos _ os il 
6399 Other motor vehicle services, n.e.c. 6399 Autres services pour véhicules 
automobiles, n.c.a. 
130 General Merchandise Stores 130 Magasins de marchandises diverses 
6411 Department stores 6411 Magasins 4 rayons 
6412 General stores ‘ 6412 Heguets généraux ; 
6413 Other general merchandise stores 6413 Autres magasins de marchandises diverses 
(variety and general merchandise stores) (bazars et magasins de marchandises 
diverses) 
140 Other Semi-Durable Goods Stores 140 Autres magasins de produits semi-durables 
6511 Book and stationery stores 6511 Librairies et papeteries 
6521 Florist shops 6521 Fleuristes | } 
6522 Lawn and garden centres 6522 Centres de jardinage 
6531 Hardware stores 6531 Quincailleries_ i 
6532 Paint, glass and wallpaper stores 6532 Magasins de peinture, de vitre et de 
Peat peint| ’ 
6581 Toy and hobby stores 6581 ' gasins de jouets et d'articles de 
oisir 
6582 Gift, novelty and souvenir stores 6582 Magasins de cadeaux, d'articles de 
fantaisie et de souvenirs 
150 Other Durable Goods Stores 150 Autres magasins de produits durables 
6541 Sporting goods stores 6541 Magasins d'articles de sport 
6542 Bicycle shops 6542 Magasins de bicyclettes : 
6551 Musical instrument stores 6551 Magasins d'instruments de musique 
6552 Record and tape stores 6552 Magasins de disques et de bandes 
magnet iques 
6561 Jewellery stores : 6561 Bijouteries : 
6562 Watch and jewellery repair shops 6562 ees de réparation de montres et de 
; 1joux : h 
6571 Camera and photographic supply stores 6571 Magasins d'appareils et de founitures 
photographiques 
160 Other Retail Stores 160 Autres magasins de vente au détail 
6021 Liquor stores 6021 Magasins de spiritueux 
6022 Wine stores 6022 Magasins de vin 
6023 Beer stores k 6023 Magasins de biére __ i 
6591 Second-hand merchandise stores, n.e.c. 6591 Magasins de marchandises d'occasion, 
n.c.a. 
6592 Opticians’ shops ! 6592 Opticiens J 
6593 Art galleries and artists’ supply stores 6593 Galeries d'art et magasins de 
fournitures pour artistes if ‘ 
6594 Luggage and leather goods stores 6594 Magasins de bagages et de maroquinerie 
6595 Monument and tombstone dealers 6595 Magasins de monuments funéraires et de 
: ierres tombales é 
6596 Pet stores 6596 Magasins d'animaux de maison_ 
6597 Coin and stamp dealers 6597 ieierends de piéces de monnaie et de 
imbres 
6598 Mobile home dealers 6598 Marchands de maisons mobiles F 
6599 Other retail stores, n.e.c. 6599 Autres magasins de vente au détail, 
n.c.a. 
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Pick a topic... 


any topic 


The 1994 Statistics Canada 
Catalogue is your guide to 

the most complete collection of 
facts and figures on Canada’s 
changing business, social and 
economic environment. No 
matter what you need to know, 
the Catalogue will point you 
in the right direction. 


From the most popular topics 
of the day - like employment, 
income, trade, and education 
- to specific research studies - 
like mineral products shipped 
from Canadian ports 

and criminal victimization in 
urban areas - you'll find it all 
here. 


.. the 1994 Statistics 
Canada Catalogue will 
help you get your 
bearings... 


The Catalogue puts all this 
information at your fingertips. 
With the expanded index, you 
can search by subject, author 
or title - even periodical 
articles are indexed. There's 
also a separate index for all 
our electronic products. 


The Catalogue has 
everything you need to access 
all Statistics Canada’s 
products: 


ese 


® descriptions of over 25 new 
titles, plus succinct 
abstracts of the over 650 
titles and 7 map series 
already produced; 


oS 


a complete guide to 
finding and using 
statistics; 


Sees 


© electronic products in a 
variety of media, and 


advice on getting expert 
assistance on electronic 
products and on-line 
searches; 


tabs to each section -- so 
you can immediately flip to 
the information you need. 


... time and time again 


To make sure that the 
Catalogue stands up to 
frequent use, we used a 
specially coated cover to 
prevent broken spines, 
tattered edges and dog-eared 
comers. 


Order today - you'll be lost 
without it. 


1994 Statistics Canada 
Catalogue 


Only $15 (plus GST and 
applicable PST) in Canada 
(US$18 in the U.S. and US$21 


in other countries). Quote Cat. 
no. 11-2040XPE. 


Write to: 


Statistics Canada 
Operations and Integration 
Circulation Management 
120 Parkdale Avenue 
Ottawa, Ontario KIA 0T6 


Fax: (613) 951-1584 
Call toll-free: 1-800-267-6677 
Via Internet: order@statcan.ca 


Or contact the nearest 
Statistics Canada Reference 
Centre listed in this 
publication. 


lequel 


Le Catalogue de Statistique 
Canada 1994 est votre guide pour 
la collection la plus compléte de 
faits et de chiffres dans les 
domaines, en constante évolution, 
du commerce, de la société et de 
l'économie du Canada. Peu importe 
_ ce que vous voulez savoir, le 
Catalogue vous mettra sur la 
bonne piste. 


_ Des sujets actuels les plus 

_ populaires - comme l'emploi, le 

_ revenu, le commerce et l'éducation - 
_ des études de recherche 

_ spécialisées - comme les produits 
minéraux expédiés des ports 
canadiens et la victimisation dans 
les régions urbaines -vous 
trouverez tout dans ce document. 


_ Le Catalogue de Statistique 

_ Canada 1994 vous aidera a 

_ vous orienter... 

Le Catalogue vous met tous ces 

__ renseignements sous la main. 

_ index augmenté vous permet de 

__ chercher par sujet, auteur ou titre - 
_ les articles de périodiques sont 

_ méme indexés. Ona aussi ajouté 

_ unindex séparé pour tous nos 

_ produits électroniques. 

_ Le Catalogue a tout ce qu'il vous 

_ faut pour vous procurer les produits 
de Statistique Canada: 
descriptions de plus de 25 
nouveaux titres et courts 
résumés des 650 titres et plus et 
des 7 séries de cartes déja 
disponibles; 

guide complet pour obtenir et 
utiliser les données statistiques; 
produits électroniques sur 
supports divers et conseils sur 
l'obtention d'aide 
d'experts pour 


| Choisissez un 
sujet... n importe 


les produits électroniques et les 
recherches en direct; 


systéme d'onglets pour chaque 
section - pour que vous puissiez 
immédiatement repérer les 
renseignements qui vous 
intéressent. 


..Maintes et maintes fois 


Pour garantir que le Catalogue 
puisse résister a une utilisation 
fréquente, nous avons utilisé une 
couverture avec un revétement 
spécial concue pour éviter les dos 
cassés, les bords abimés et les 
coins de page pliés. 

Commandez aujourd'hui - vous ne 
pourrez plus vous en passer. 


Catalogue de Statistique 
Canada 1994 


Seulement 15 $ (plus la TPS et la 
TVP en vigueur) au Canada 

(18 $ US aux Etats-Unis et 

21 $ US dans les autres pays). 
Indiquez le n° au catalogue : 
11-2040XPF. 


Ecrivez a: 

Statistique Canada 
Opérations et intégration 
Direction de la circulation 


120, avenue Parkdale 
Ottawa (Ontario) K1A 0T6 


Teléecopieur ; (613) 951-1584 
Appels sans frais : 1-800-267-6677 
Via I'Internet : order@statcan.ca 


Ou contactez le Centre de 
consultation de Statistique Canada 
le plus proche (voir la liste figurant 
dans la présente publication). 


Canada: A 
Portrait 


A Memorable Journey 
Through Canada 


A book to captivate 

everyone, Canada: A Portrait is a 
compelling record in words and 
pictures of the excitement and 
diversity of present-day Canada. 
This all-new edition of Statistics 
Canada’s proven bestseller 
features a striking full-colour 
dustjacket reproduction of 
Sweetgrass, the rich impression- 
istic painting by Canadian artist 
Frank Mayrs. Once you open its 
appealing cover, you will discover 
that Canada: A Portrait not only 
delights the eye, it stimulates the 
imagination. Each page is 
brimming with lively and 
intriguing facts, bringing to life 
the personality and charisma of 
Canada in a clear, easy-to-read 
and entertaining narrative. 
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From the important to the whimsical... 

Canada: A Portrait presents you with the perfect opportu- 
nity to explore Canada at your leisure with just the turn of a 
page. Investigate the diverse regions of Canada from Mount 
Logan in the Yukon to the St. John River in New Brunswick. 
Delve into the heartbeat of Canada’s society: Who are we? 
Where do we live? What do we believe in? See how the 
economy is evolving and what makes it tick. Learn about the 
activities enjoyed by today’s Canadians, such as opera and 
hockey and home computers. Canada: A Portrait offers a 
complete examination of this unique country and reflects 
many interesting perspectives. 


The Land, The People, The Society, Arts and 
Leisure, The Economy and Canada in the World 
Six chapters provide a guided tour of both the physical and 
the human landscape of Canada. Each chapter is enriched 
with personal insights on “being Canadian,” shared with you 
by such eminent people as Myriam Bédard, Gerhard 
Herzberg and Joe Schlesinger and is adorned with a gallery of 
imaginative pictorial images. 


Share the Canada: A Portrait experience with 
your family, friends and colleagues 

Its charming format, rich design, intriguing content and 
attractive price make this a keepsake volume, ideal both to 
give and to receive. 


Canada: A Portrait is available for only $39.95 in Canada (plus GST, applicable PST and 


shipping and handling), US $51.95 in the United States and US $59.95 in other countries. 


To order, write to Statistics Canada, Operations and Integration Division, Circulation 
Management, 120 Parkdale Avenue, Ottawa, Ontario, K1A OT6, or contact the nearest 
Statistics Canada Regional Reference Centre listed in this publication. Call toll-free: 


1-800-700-1033 and use your Visa and MasterCard or fax your order to (613) 951-1584. 


Un portrait du 
Cancdes 


Un voyage mémorable 
a travers le Canada 


Un portrait du Canada captivera tout 
le monde. C’est un recueil irrésistible, 
en mots et en images, de tout ce qui 
fait le dynamisme et la diversité du 
Canada d’aujourd’hui. Cette nouvelle 
édition de |’indiscutable best-seller de 
Statistique Canada offre, sur la 
jaquette, un magnifique paysage 
impressionniste, intitulé Sweetgrass, 
de l’artiste canadien Frank Mayrs. Dés 
la premiére page, vous serez fasciné 
par la beauté des images et du texte et 
vous laisserez vagabonder votre 
imagination. Chaque page regorge de 
faits vivants et intrigants donnant vie 
au Caractére et au magnétisme du 
Canada dans une langue claire, simple 
et prenante. 


De l’important au fantaisiste... 

Un portrait du Canada vous permet de visiter le pays durant vos 
moments libres simplement en tournant les pages. Du mont Logan 
(Yukon) a la riviére Saint-Jean (Nouveau-Brunswick), tatez le pouls des 
différentes régions du Canada. Fouillez au coeur méme de la société 
canadienne : Qui sommes-nous? Ou vivons-nous? Quelles sont nos 
croyances? Voyez comment l'économie évolue et pourquoi elle 
tourne. Découvrez les activités préférées des Canadiens d’aujourd’hui 
: de |’opéra au hockey jusqu’a l’ordinateur familial. Un portrait du 
Canada offre un examen complet de ce pays unique reflétant des 
perspectives intéressantes. 


Le territoire, La population, La société, Les arts et les 
loisirs, L'économie et Le Canada dans le monde 

Un tour guidé du paysage physique et humain du Canada vous est 
offert en six chapitres, chacun est parsemé d'oeuvres pleines 
d’imagination et est enrichi d’un message personnel sur le fait «d’étre 
Canadien». Ces messages sont partagés par d’éminents Canadiens 
tels que Myriam Bédard, Gerhard Herzberg et Joe Schlesinger. 


Partagez cette expérience avec votre famille, 

vos amis et vos collegues 

Son format attrayant, son design riche, son contenu intrigant et son 
prix alléchant font d’Un portrait du Canada un cadeau idéal a donner 
ou 4 recevoir. 


Un portrait du Canada est en vente a seulement 39,95 $ au Canada (TPS, TVQ et frais de port et de 
manutention applicables en sus), 51,95 $ US aux Etats-Unis et 59,95 $ US dans les autres pays. Pour 
commander, €crivez a Statistique Canada, Division des opérations et de l’intégration, Direction de la 
circulation, 120, avenue Parkdale, Ottawa (Ontario) K1A 016 ou communiquez avec le Centre de 
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Data in Many Forms... 


Statistics Canada disseminates data in a variety 
of forms. In addition to publications, both 
standard and special tabulations are offered. 
Data are available on the Internet, compact disc, 
diskette, computer printouts, microfiche and 
microfilm, and magnetic tape. Maps and other 
geographic reference materials are available for 
some types of data. Direct online access to ag- 
gregated information is possible through CANSIM, 
Statistics Canada's machine-readable database 
and retrieval systen. 


How to Obtain More Information 


Inquiries about this publication and related 
statistics or services should be directed to: 
Retail Trade Section, Industry Division, Sta- 
tistics Canada, Ottawa, Ontario, K1A OT6 (tele- 
phone (613) 951-9682) or to the Statistics Canada 
Regional Reference Centre in: 


Halifax (902) 426-5331 Regina (306) 780-5405 
Montreal (514) 283-5725 Edmonton (403) 495-3027 
Ottawa (613) 951-8116 Calgary (403) 292-6717 
Toronto (416) 973-6586 Vancouver (604) 666-3691 
Winnipeg (204) 983-4020 


You can also visit our World Wide Web site: 
http: //www.statcan.ca 


Toll-free access is provided for all users who 
reside outside the local dialing area of any of 
the Regional Reference Centres. 


National enquiries line 1 800 263-1136 


National telecomssunications 
device for the hearing 
impaired 

Order-only line (Canada 
and United States) 


1 800 363-7629 


1 800 267-6677 


How to Order Publications 


Statistics Canada publications may be purchased 
from local authorized agents and other community 
bookstores, the Statistics Canada Regional 
Reference Centres, or from: 


Statistics Canada 

Operations and Integration Division 
Circulation Management 

120 Parkdale Avenue 

Ottawa, Ontario 

K1A OT6 


Telephone: (613) 951-7277 

Fax: (613) 951-1584 

Toronto (credit card only): (416) 973-8018 
Internet: order@statcan.ca 


Standards of Service to the Public 


To maintain quality service to Sthe) public? 
Statistics Canada follows established standards 
covering statistical products and services, 
delivery of statistical information, cost-recov- 
ered services and service to respondents. To 
obtain a copy of these service standards, please 
contact your nearest Statistics Canada Regional 
Reference Centre. 


Des données sous plusieurs formes... 


Statistique Canada diffuse les données sous formes 
diverses. Outre les publications, des totalisations 
habituelles et spéciales sont offertes. Les données 
sont disponibles sur internet, disque compact, 
disquette, imprimé d'ordinateur, microfiche et 
microfilm, et bande magnétique. Des cartes et 
d'autres documents de référence géographiques sont 
disponibles pour certaines sortes de données. L'acces 
direct a des données agrégées est possible par le 
truchement de CANSIM, la base de données ordinolingue 
et le systeme d'extraction de Statistique Canada. 


Comment obtenir d’autres renseignements 


Toutes demandes de renseignements au sujet dela 
présente publication ou au sujet de statistiques ou 
de services connexes doit é6tre adressée a: Section 
du commerce de detail, Division de l'industrie, 
Statistique Canada, Ottawa, Ontario, KI1A OT6 (télé- 
phone: (613) 951-9682) ou a l'un des centres de 
consultation régionaux de Statistique Canada: 


Halifax (902) 426-5331 Regina (306) 780-5405 
Montréal (514) 283-5725 Edmonton (403) 495-3027 
Ottawa (613) 951-8116 Calgary (403) 292-6717 
Toronto (416) 973-6586 Vancouver (604) 666-3691 
Winnipeg (204) 983-4020 


Vous pouvez également visiter notre site sur le W3: 
http: //www.statcan.ca 


Un service d'appel interurbain sans frais est offert 
a tous les utilisateurs qui habitent a 1"extérieur 
des zones de communication locale des centres de con- 
sultation régionaux. 


Service national de renseignements 1 800 263-1136 


Service national d"appareils de 
télécommunications pour les 
malentendants 

Numéro pour commander seulement 
(Canada et Etats-Unis) 


1 800 363-7629 


1 800 267-6677 


Comment commander les publications 


On peut se procurer les publications de Statistique 
Canada aupres des agents autorisés et des autres 
librairies locales, par l'entremise des centres de 
consultation régionaux de Statistique Canada, ou en 
écrivant a: 


Statistique Canada 

Division des opérations et de l'intégration 
Gestion de la circulation 

1Z0, avenue Parkdale 

Ottawa (Ontario) 

K1A OT6 


Téléphone: (613) 951-7277 

Télécopieur: (613) 951-1584 

Toronto (carte de crédit seulement): (416) 973-8018 
Internet: order@statcan.ca 


Normes de service au public 


Afin de maintenir la qualité du service au public, 
Statistique Canada observe des normes établies en 
matiere de produits et de services statistiques, de 
diffusion d'information statistique, de services A 
recouvrement des cotits et de services aux répondants. 
Pour obtenir une copie de ces normes de _ service, 
veuillez communiquer avec le Centre de consultation 
régional de Statistique Canada le plus pres de chez 
vous. 
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Note de reconnaissance 


Le succes du systeme statistique du Canada 

repose sur un partenariat bien établi entre 
Statistique Canada et la population, les entreprises, 
les administrations canadiennes et les autres 
organismes. Sans cette collaboration et cette bonne 
volonté, il serait impossible de produire des 
statistiques précises et actuelles. 


SYMBOLS 


The following symbols are used in this 
Statistics Canada publication: 


.. figures not available. 

. figures not appropriate or not applicable. 
- nil or zero. 
-- amount too small to be expressed. 


x confidential to meet secrecy requirements 
of the Statistics Act. 


NOTE 


Components may not add to totals due to 
rounding. 


A NOTE ON CANSIM 


All current and historical statistics on 
Retail Trade (Matrix Nos. 2299, 2398-2417 and 
2420), as well as many other series are 
available to the public from Statistics 
Canada's computerized data bank CANSIM 
(Canadian Socio-Economic Information Manage- 
ment System) via terminal, on computer print- 
outs, or in machine readable form. For 
further information, contact the Cansim staff 
of Dissemination Division, Statistics Canada, 
Ottawa, K1A 0Z8 (telephone 613-951-8200), or 
the regional advisors at the Statistics 
Canada offices located across Canada. 

This publication was prepared under the 
direction of: 


@ G.W. Andrusiak, Director, Industry Division 


® R. Lussier, Assistant Director, Distribu- 
tive Trades Sub-division, Industry Division 


@ B. Thériault, Chief, Retail Trade Section, 
Distributive Trades Sub-division, Industry 
Division 


3 P. Desjardins, Senior Economist, Retail 
Trade Section, Distributive Trades Sub- 
division, Industry Division 


The paper used in this publication meets the minimum 
requirements of American National Standard for 
Information Sciences - Permanence of Paper for 
Printed Library Materials, ANSI Z39.48 - 1984. 
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SIGNES CONVENT IONNELS 


Les signes suivants sont employés uniformément 
dans cette publication de Statistique Canada: 


-. nombres indisponibles. 

. n'ayant pas lieu de figurer. 
- néant ou zéro. 
-- nombres infimes. 


x confidentiel en vertu des dispositions de la Loi 
sur la statistique relatives au secret. 


NOTA 


Les chiffres ayant été arrondis, les totaux ne 
correspondent pas toujours. 


NOTE AU SUJET DE CANSIM 


La banque de données informatisées de Statistique 
Canada CANSIM (systéme canadien d'information socio- 
économique) fournit au public toutes les statistiques 
actuelles et historiques sur le Commerce de détail 
(matrice nos 2299, 2398-2417 et 2420), et sur de 
nombreuses autres séries, par le biais d'un 
terminal, d'imprimés d'ordinateur ou de _ supports 
ordinolingues. Pour plus de renseignements, 
s'adresser au personnel de CANSIM de la Division 
de la diffusion, Statistique Canada, Ottawa, 
K1A 0Z8 (téléphone 613-951-8200), ou aux conseillers 
régionaux des bureaux de Statistique Canada situés 
a-travers le Canada. 


Cette publication a été rédigée sous la direction de: 


@ G.W. Andrusiak, 
l'industrie 


directeur, Division de 
eS] R. Lussier, directeur adjoint, Sous-division des 


commerces de distributions, Division de 
l'industrie 
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butions, Division de l'industrie 


e P. Desjardins, Economiste principale, Section 
du commerce de détail, Sous-division des  com- 
merces de distributions, Division de l'industrie 


Le papier utilisé dans la présente publication répond aux 
exigences minimales de I’”*American National Standard for 
Information Sciences’ - *Permanence of Paper for Printed 
Library Materials”, ANSI 239.48 - 1984. 
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Note to users 


Monthly estimates (unadjusted data) for 
four metropolitan areas (Montreal, Toronto; 
Winnipeg and Vancouver) can be tabulated by 
trade group and are available for purchase. 
For information on the metropolitan area 
estimates, or to order, contact the Monthly 
Retail Trade Section at (613) 951-3549. 


Users interested in acquiring further informa- 
tion relating to the methodology, seasonal 
adjustment and data reliability of this survey 
may consult the most recent February issue 
(containing revisions to the previous year) of 
this publication or contact the Monthly Retail 
Trade Section. 
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Notes aux utilisateurs 


Les estimations mensuelles (non désaisonnali- 
sées) pour les quatre régions métropolitaines 
(Montréal, Toronto, Winnipeg et Vancouver) 
par groupe de commerce sont disponibles pour 
achat. Pour plus de renseignements sur les 
régions métropolitaines, communiquez avec la 
Section mensuelle du commerce de détail 4a 
(613) 951-3549. 


Les utilisateurs qui sont interessés d'obtenir 
plus de renseignements concernant la méthodo- 
logie, la désaisonnalisation et la fiabilité 
des données peuvent consulter le numéro de 
février le plus récent de cette publication 
(incluant les révisions de l'année précédente) 
ou communiquez avec la section mensuelle du 
commerce de détail. 
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Highlights 


Retail sales slipped 0.4% in August to $17.9 billion, 
after three consecutive monthly increases. For the 
first eight months of the year, retail sales stood onl 
1.4% higher than in the same period last year. With 
the effect of price changes removed, they were 
0.1% lower. This contrasts with the good 
performance of exports, as reflected in other 
economic sectors such as manufacturing and 
wholesaling. 


So far in 1996, the results have been a continuation 
of the gyrations of 1995, which yielded little 

rowth. This contrasts with the rapid growth of 
F904 (over 6%). 


The largest decreases (in dollar terms) in August 
came from drug (-4.1%) and food (-0.4%) stores. 
Increases in the furniture (+2.0%), automotive 
(+0.2%) and general merchandise (+0.2%) sectors 
limited the decline in total sales. 


Drug stores sales dropped 4.1% in August after six 
straight monthly gains. Despite this decline, drug 
store sales have risen since ae 1995, offsettin 
eee sales between August 1994 and March 1995. 
or the first eight months of 1996, sales by dru 
stores were up 5.6% compared with the same perio 
last year, m ing it the trade group with the second 
strongest growth since the beginning of the year. 


Sales by food retailers also declined in August 
(-0.4%), following gains of 1.9% and 0.4% in July 
and June alan Supermarkets and peel 
stores (-0.4%) and other Peel food stores 
(-0.9%) saw their sales fall in August. This drop in 
the food sector coincided with a decline of 0.3% in 
food prices, mostly related to fresh vegetables. 
Sales by food retailers had been rising in recent 
months, after generally declining since the early 
part of 1995. 


Retailers in the furniture sector experienced a good 
month in August, as sales grew 2.0% after a 0.6% 
gain last month. Sales by furniture and appliances 
stores and by other household furnishings stores 
grew at about the same rate (+2.0%). The sales 
trend has been slightly positive since April 1996, 
ie decreasing from Betas 1995 to March 
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Faits saillants 


En aott, la valeur des ventes au détail a baissé de 0.4%, 
pour s'établir a 17.9 milliards de dollars, aprés trois 
augmentations mensuelles consécutives. Durant les huit 
premiers mois de l'année, les ventes au détail n'ont excédé 
que de 1.4% celles enregistrées durant la méme période 
l'année acta a De plus, ae correction pour tenir 
compte de la variation des prix, les ventes sont inférieures 
de 0.1%. Cette situation se distingue de la bonne 
performance des exportations telle que reflétée dans 
d'autres secteurs de l'économie, soit la fabrication et le 
commerce de gros. 


Selon les résultats enregistrés jusqu'a présent, les 
fluctuations observées en 1995, qui n'ont abouti qu'a une 
faible croissance, se poursuivent en 1996, situation 
nettement en contraste avec la croissance rapide qui a 
caractérisé 1994 (plus de 6%). 


En aout, ce sont les secteurs des médicaments (-4.1%) et de 
l'alimentation (-0.4%) qui affichent la baisse la plus 
importante en dollars. Les hausses enregistrées pour les 
secteurs de l'ameublement (+2.0%), de l'automobile et des 
magasins de marchandises diverses (+0.2% dans les deux 
cas) ont limité le recul global des ventes. 


Les ventes des pharmacies, qui ont baissé de 4.1% en aoit 
apres six augmentations mensuelles consécutives, ont 
néanmoins augmenté depuis avril 1995, situation qui 
compense les ventes médiocres enregistrées entre aoit 
1994 et mars 1995. Durant les huit premiers mois de 
l'année, les ventes des pharmacies ont progressé de 5.6% 
comparativement a la méme période en 1995. Par 
conséquent, ce groupe commercial arrive bon deuxiéme 
pour la plus forte croissance depuis le début de 1996. 


Les ventes des magasins d'alimentation ont également 
diminué en aoit (-0.4%), aprés des augmentations de 1.9% 
et de 0.4% en juillet et en juin, respectivement. Les 
supermarchés et les épiceries (-0.4%), ainsi que les 
détaillants de denrées alimentaires spéciales (-0.9%), quant 
a eux, ont vu reculer leurs ventes. Cette baisse de la valeur 
des ventes dans le secteur de |'alimentation coincide avec 
une diminution de 0.3% des prix des aliments, 
principalement des légumes frais. Ces derniers mois, la 
tendance des ventes dans ce secteur est a la hausse, aprés 
une baisse observée depuis le début de 1995. 


Pour les détaillants du secteur de l'ameublement, aott a été 
un bon mois, puisque les ventes ont grimpé de 2.0%, aprés 
une hausse ae 0.6% le mois précédent. Les ventes des 
magasins de meubles et d'appareils électroménagers et 
celles des détaillants d'autres produits d'ameublement ont 
augmenté a peu prés dans la méme proportion ee) 
Dans ce secteur, la tendance des ventes est légérement a la 
hausse depuis avril 1996, aprés une baisse qui a duré de 
février 1995 a mars 1996. 
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In the other sectors, clothing store sales have 
increased slightly in recent months, after generall 
declining from May 1995 to January 1996 (trends 
are based on unadjusted figures). Sales in the 
automotive sector have levelled off in recent 
months after increasing since April 1995. The 


general merchandise sector has generally seen 


steady growth since mid-1993. 


Saskatchewan and New Brunswick retailers 
doing well, unlike those in Newfoundland and 
Ontario 


Since mid-1992, sales have increases steadily in 
Saskatchewan. For the first eight months of 1996, 
retail sales in the province were up 7.1% compared 
with the same period in 1995; this was the best 
provincial performance and coincided with an 
improved farm sector. 


Retailers in New Brunswick have also witnessed 
steady growth since early 1995, after decreasing 
from mid-1993 to late 1994. Compared with the 
first eight months of 1995, retail sales were up 
6.9%, the second highest growth rate among 
provinces. 


In contrast, Newfoundland (-2.1%) and Ontario 
(-1.2%) are the only two provinces for which sales 
during the first eight months of 1996 were lower 
than during the same period of 1995. In 
Newfoundland, sales have generally been declining 
since mid-1995, following strong growth from the 
spring of 1993 to mid-1995. Sales in Ontario have 
been declining slightly since mid-1995, after 
reaching a plateau which lasted from the end of 
1994 to mid-1995. 
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Les ventes des détaillants de vétements ont augmenté 
légérement ces derniers mois, aprés une tendance a la 
baisse qui a persisté de mai 1995 a janvier 1996 (les 
tendances sont basées sur des données non 
désaisonnalisées). Les ventes du secteur de l'automobile, 
quant a elles, ont plafonné aprés avoir augmenté depuis 
avril 1995. Enfin, les ventes du secteur des magasins de 
marchandises diverses augmentent régulierement depuis le 
milieu de 1993. 


Les affaires prospérent pour les détaillants de la 
Saskatchewan et du Nouveau-Brunswick, mais sont 
lamentables pour ceux de Terre-Neuve et de l'Ontario 


Depuis le millieu de 1992, les ventes au détail augmentent 
réguli¢rement en Saskatchewan. Durant les huit premiers 
mois de 1996, elles ont augmenté de 7.1% - 
combate ay emen a la méme période en 1995. Il s'agit du 
meilleur résultat enregistré a l'échelon provincial et cela 
coincide avec la bonne performance du secteur agricole. 


Les détaillants du Nouveau-Brunswick voient aussi croitre 
réguli¢rement leurs ventes depuis 1995, aprés avoir assisté 
a leur baisse du milieu de 1993 a la fin de 1994. 
Comparativement aux huit premiers mois de 1995, les 
ventes au détail ont augmenté de 6.9% dans cette province, 
ce qui la place au deuxiéme rang, par ordre décroissant, en 
ce qui concerne le taux de croissance des ventes. 


A l'oppose, Terre-Neuve (-2.1%) et l'Ontario (-1.2%) sont 
les deux seules provinces qui ont vu leurs ventes baisser au 
cours des huit premiers mois de l'année comparativement 
a la méme période en 1995. A Terre-Neuve les ventes sont 
pla ener a la baisse depuis le milieu de 1995 aprés une 

orte croissance du printemps de 1993 jusqu'au milieu de 
l'an dernier. Dans la province de l'Ontario, les ventes sont 
légérement a la baisse depuis le milieu de 1995 aprés avoir 
atteint un plateau entre la fin de 1994 et le milieu de 1995. 
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Chart 1 Graphique 1 
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Chart 2 Graphique 2 
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’ Trend represents smoothed seasonally adjusted data. 1 La tendance représente les données désaisonnalisées lissées. 
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Retail Sales Trends! — Canada, 
By Major Group 


Tendances' des ventes au détail — Canada, 
par groupe principal 
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FOR FURTHER READING 


Selected Publications 
from Statistics Canada 


LECTURES SUGGEREES 


Choisies parmi les publications 
de Statistique Canada 


Bilingual 


au détail, Hors série, Bilingue 


Title Titre Catalogue 
Department Store Sales and Stocks, Ventes et stocks des grands magasins, 63-002-XPB 
Monthly, Bilingual Mensuel;, Bilingue 

Department Store Sales by Region, Ventes des grands magasins par région, 63 -004-XPB 
Advance Release; Monthly, Bilingual Rapport provisoire, Mensuel, Bilingue 

New Motor Vehicle Sales, Monthly, Ventes de véhicules automobiles neufs, 63 -007-XPB 
Bilingual Mensuel, Bilingue 

Retail Chain and Department Stores, Magasins de détail a succursales et 63-210-XPB 
Annual, Bilingual les grands magasins, Annuel; Bilingue 
‘Vending Machine Operators, Annual; Exploitants de distributeurs 63-213-XPB 
Bilingual automatiques, Annuel;, Bilingue 

Direct Selling in Canada, Annual, La vente directe au Canada, Annuel; 63-218-XPB 
Bilingual Bilingue 

Campus Bookstores, Annual, Bilingual Librairies de campus, Annuel, 63-219-XPB 

Bilingue 

Wholesaling and Retailing in Canada, Les commerces de gros et de détail au 63-236-XPB 
Annual, Bilingual Canada, Annuel, Bilingue 

Market Research Handbook, Annual; Recueil statistique des études de 63-224-XPB 
Bilingual marché, Annuel, Bilingue 

Retail Commodity Survey, Occasional, Enquéte sur les marchandises vendues 63-54 1-XPB 


Pour obtenir une publication veuillez téléphoner 
au 1-613-951-7277 ou utiliser le numéro du télé- 
copieur 1-613-951-1584. Pour appeler sans frais; 
au Canada; composez le 1-800-267-6677. I1 n'est 
pas nécessaire de nous faire parvenir une con- 
firmation pour une commande faite par téléphone 
ou télécopieur. 


To order a publication you may telephone 
1-613-951-7277 or use facsimile number 
1-613-951-1584. For toll free in Canada 
only telephone 1-800-267-6677. When 
ordering by telephone or facsimile a 
written confirmation is not required. 
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TABLE 1. Retail Sales, Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Current Periods) 


No. 
millions of dollars - millions de dollars 
Trade Group - Canada 
1 Supermarkets and grocery stores 4,059.8 4,074.5 3,986.9 3,972.0] 32,180.0 -0.4 2.2 
2 All other food stores 339.3 342.5 348.7 348.2 2,807.7 -0.9 -1.8 
3 Drugs and patent medicine stores 1,014.8 1,058.2 1,056.8 1,050.6] 8,327.6 -4.1 0.1 
& Shoe stores 143.1 144.2 146.2 143.3 1,116.1 -0.7 -1.4 
5 Men's clothing stores 125.5 126.7 125.4 127.3 1,012.6 -1.0 1.0 
6 Women's clothing stores 326.9 332.9 330.6 328.5 2630.6 -1.8 0.7 
7 Other clothing stores 439.1 443.6 441.0 449.4) 3,532.0 -1.0 0.6 
8 Household furniture and appliance 687.6 674.3 669.4 693.6] 5,390.0 2.0 0.7 
stores 
9 Household furnishings stores 200.1 195.7 195.9 191.3 1,537.4 : -0.1 
10 Motor vehicle and recreational 45266.7 %5254.2 45278.5 %5223.0| 34,045.0 -0.6 
vehicle dealers 
11 Gasoline service stations 1,336.9 1,333.1 1,362.2 1,406.9] 105,785.2 0.3 -2.1 
12 Automotive parts, accessories 991.4 992.3 989.3 987.2] 7,913.1 -0.1 0.3 
and services 
13 General merchandise stores 2,001.6 15;998.1 1,994.0 1,956.1] 15,697.5 0.2 0.2 
14 Other semi-durable goods stores 601.2 604.7 632.9 607.5] 4,818.7 -0.6 -4.4 
15 Other durable goods stores 476.9 465.8 461.8 459.2 35646.2 2.4 0.9 
16 Other retail stores 851.2 897.6 896.8 896.8 7346.5 -5.2 0.1 
17 Total, all stores 17,861.9 17,938.1 17,;916.5 17,840.9)| 142,786.1 =0.4 0.1 
Regions 
18 Newfoundland 281.1 279.4 283.2 285.4 23278.3 0.6 -1.3 
19 Prince Edward Island 78.4 79.3 79.3 80.2 635.5 -1.1 -0.1 
20 Nova Scotia 565.9 564.0 556.2 558.4 4 5469.8 0.3 1.4 
21 New Brunswick 451.7 448.9 449.5 447.6 35574.3 0.6 -0.1 
22 Quebec 45243.1 4,256.8 4,258.0 4,220.1] 33,702.2 -0.3 -- 
23 Ontario 6,420.9 6,501.9 6 5493.1 6,452.5] 515848.0 -1.2 0.1 
24 Manitoba 652.8 650.3 634.9 647.0 5,106.2 0.4 2.4 
25 Saskatchewan 586.6 592.4 590.7 584.5] 4,659.2 -1.0 0.3 
26 Alberta 1,918.8 1,904.3 1,902.4 1,899.2) 15,191.8 0.8 0.1 
27 British Columbia 2,600.7 2,597.8 2,608.1 2,603.4] 20,846.7 0.1 -0.4 
28 Yukon 22.3 23.0 22.8 23.0 174.1 -3.1 0.9 
29 Northwest Territories 39.7 40.1 38.4 39.7 319.3 -1.0 4.6 
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1996|Cumulatif 
Mai 


Year-to- 
date 


1996 


Change from 
previous month 


Variation p. r. 
au mois précédent 
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TABLEAU 1. Ventes au détail, désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(périocdes courantes) 


Change from : 
previous month Change from previous year 


Variation par rapport a l'année précédente 


Variation p. r. 
au mois précédent 


June May 
1996 1996 
Juin Mal 
N° 
Groupe de commerce - Canada 
0.4 -1.2 -2.2 -2.2 -4.0 4.9 -3.6| Supermarchés d'alimentation et 1 
épiceries 
0.2 -1.7 0.3 1.2 1.5 -0.7 1.3] Tous les autres magasins 2 
d'alimentation 
0.6 0.3 2.8 fat 7.3 6.3 5.6| Pharmacies et magasins de 3 
medicaments brevetés 
2.0 5.0 -0.1 -0.2 -4.0 -3.0 -3.7| Magasins de chaussures & 
-1.5 3.2 -8.0 -8.5 -10.0 -6.6 -9.5| Magasins de vétements pour hommes 5 
0.7 0.6 -3.8 -3.2 -9.5 -5.9 -5.2| Magasins de vétements pour dames 6 
-1.9 0.4 -0.1 1.3 1.1 207 0.8] Autres magasins de vétements ve 
-3.5 7.3 -2.7 -4.2 -4.2 -2.6 -7.0| Magasins de meubles et d'appareils 8 
ménagers 
2.4 5.6 6.1 5.2 4.1 1.4 1.6] Magasins d‘accessoires d'ameublement 9 
ss -1.2 -0.3 Bee 2.6 4.4 3.7] Concessionnaires de véhicules 10 
automobiles et récréatifs 
-3.2 2.1 9.0 7.9 10.7 13.9 11.9] Stations-service 11 
0.2 1.6 3.0 4.0 3.9 5.6 5.2| Magasins de piéces et d'accessoires 12 
pour automobiles et services 
1.9 0.3 4.8 5.2 4.4 3.4 4.4) Magasins de marchandises diverses 13 
4.2 5.4 -0.8 -0.1 5.5 1.0 1.5| Autres magasins de produits 14 
semi-durables 
0.6 3.5 5.3 -1.0 0.1 -0.8 -2.6| Autres magasins de produits 15 
durables 
-- -3.4 -9.8 -4.6 -3.8 -4.6 -0.9] Autres magasins de vente au détail 16 
0.4 0.2 o.3 1.5 1.1 1.4 1.4| Total, ensemble des magasins 17 
Régions 
-0.8 -0.3 -3.9 -4.9 -2.4 - =©2.2 -2.1) Terre-Neuve 18 
-1.1 -0.3 0.9 4.5 3.4 6.2 6.3| Ile-du-Prince-Edouard 19 
-0.4 1.8 6.8 Aare 4.8 4.6 5.1| Nouvelle-Ecosse 20 
0.4 -0.1 4.4 4.9 5.7 Tat 6.9] Nouveau-Brunswick 21 
0.9 dices 2.3 3.4 4.8 3.5 2.7| Québec 22 
0.6 -0.6 -3.1 -1.1 -1.8 -1.7 -1.2} Ontario 23 
-1.9 2.0 4.6 4.1 2.1 4.6 4.6] Manitoba 24 
1.4 0.2 4.6 6.6 6.5 Tee, 7.1] Saskatchewan 25 
0.2 0.1 rag ks 2.6 ae 2.4 3.3| Alberta 26 
0.2 -0.1 0.7 1.0 -0.6 1.4 1.2] Colombie-Britannique 27 
-0.8 0.6 Lyn ¥/ 17.4 15.4 16.3 11.0] Yukon 28 
-3.4 -2.2 4.6 7.0 Aci 5.2 6.3] Territoires du Nord-Ouest 29 
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TABLE 2. Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Current 


Periods) 


Sales 
Ventes 

August July June May| Year-to-date 

1996 1996 1996 1996 996 

No. Aott Juillet Juin Mai Cumulatif 

millions of dollars - millions de dollars 
Trade Group - Canada 
1 Supermarkets and grocery stores 45410.3 45142.7 4,100.1 4,257.9 325318.3 
2 All other food stores 355.8 355.8 382.5 379.0 2,788.7 
3 Drugs and patent medicine stores 1,014.1 1,023.0 1,027.8 1,067.3 8,120.2 
& Shoe stores 158.3 131.3 163.0 162.5 1,038.3 
5 Men's clothing stores 111.4 106.8 136.8 132.4 873.9 
6 Women's clothing stores 329.0 319.1 352.3 358.0 25391.9 
7 Other clothing stores 480.3 386.2 426.9 432.0 3,101.5 
8 Household furniture and appliance stores 722.4 668.6 645.2 649.7 5,023.1 
9 Household furnishings stores 212.9 206.3 200.5 193.3 1,455.7 
10 Motor vehicle and recreational vehicle 4,302.5 4,643.4 4,989.6 5 5264.6 35 5425.1 
dealers 
11 Gasoline service stations 1,470.2 15470.3 1,436.8 1,477.9 10,820.4 
12 Automotive parts, accessories and services 1,015.2 1,064.9 1,072.8 1,119.0 7,738.8 
13 General merchandise stores 2,012.3 1,811.4 1,932.7 1,925.4 13,888.2 
14 Other semi-durable goods stores 646.8 624.5 683.5 710.5 4,507.9 
15 Other durable goods stores 512.4 467.2 470.8 468.5 3,351.5 
16 Other retail stores 944.4 960.7 953.5 929.6 6,917.5 
17 Total, all stores 18,698 .2 18,382.0 18,974 .9 19 ,527.6 139, 761.0 
Regions 

18 Newfoundland 306.3 291.4 294.0 306.7 2,208.3 
19 Prince Edward Island 90.6 89.9 85.8 86.0 620.8 
20 Nova Scotia 605.4 579.8 587.1 604.6 4,368.8 
21 New Brunswick 480.2 470.7 480.0 480.8 35467.6 
22 Quebec 45504.6 4 5364.1 4,557.9 4 5858.4 335386.6 
23 Ontario 65579.6 6,595.7 6,892.5 7,048.5 505429.3 
24 Manitoba 680.7 649.4 667.2 698.2 4,963.7 
25 Saskatchewan 609.9 604.3 624.4 618.8 4,542.2 
26 Alberta 2,030.8 1,947.3 2,001.2 2,038.4 145837.3 
27 British Columbia 25742.1 2,718.6 23716.4 23719.8 203443.9 
28 Yukon 26.4 28.3 26.1 25.5 177.1 
29 Northwest Territories 41.6 42.5 42.3 41.8 315.3 
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TABLEAU 2. Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 


(périocdes courantes) 


Change from previous year 


Variation par rapport a l'année précédente 


August July June May| Year-to-date 
1996 1996 1996 1996 1996 
Aout Juillet Juin Mai Cumulatif 

Per cent - pourcentage 
St -3.9 -6.7 0.2 -2.4 
1.0 -1.1 2.5 4.1 1.8 
3.2 9.2 4.2 8.8 6.4 
5.4 -1.2 0.3 0.6 -1.6 
-2.3 -9.9 -10.3 -2.4 -7.9 
-1.8 -2.4 -7.9 -2.9 -3.9 
Ucv/ -- 0.2 7.7 2.0] 
-0.6 -3.8 -7.3 -0.5 -5.7 
7.1 8.2 -- 0.3 2.1 
-2.9 9.3 -3.2 3.3 4.0 
oe 8.4 GES 17.3 12.5 
3.4 1.9 -0.4% 6.1 5.6 
6.9 5.7 3.6 5.7 5.2 
0.3 1.5 5.2 3.3 2.3 
8.0 -1.0 -0.6 2.7 -1.0 
-6.3 -6.2 -5.0 -1.6 -0.5 
1.8 2.8 -1.8 3.7 2.2 
-1.7 -4.4 -6.4 1.3 -1.3 
2.5 4.7 -1.4 952 6.7 
10.0 8.0 -0.1 7.8 6.1 
5.9 6.0 3.6 9.2 7.5 
4.6 4.6 lye 6.4 3.5 
-2.4 0.8 -5.0 0.9 -0.3 
Wix> 4.3 -0.4 7.9 5.4 
6.1 8.0 4.8 9.2 8.1 
4.6 3.5 -0.7 4.3 4.0 
hes 2.2 -1.5 2.0 2.0 
7.8 20.0 A2es 20.3 Unser 
6.3 7.0 2.0 ore 7.6 


Groupe de commerce - Canada 


Supermarchés d'alimentation et épiceries 

Tous les autres magasins d'alimentation 
Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 
Magasins de chaussures 

Magasins de vétements pour hommes 

Magasins de vétements pour dames 

Autres magasins de vétements 

Magasins de meubles et d'appareils ménagers 
Magasins d'‘accessoires d'ameublement 


Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 


Stations-service 


Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 


Magasins de marchandises diverses 
Autres magasins de produits semi-durables 
Autres magasins de produits durables 


Autres magasins de vente au détail 


Total, ensemble des magasins 


Régions 


Terre-Neuve 
Ile-du-Prince-Edouard 
Nouvelle-Ecosse 
Nouveau-Brunswick 
Québec 

Ontario 

Manitoba 
Saskatchewan 

Alberta 
Colombie-Britannique 
Yukon 


Territoires du Nord-Ouest 
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TABLE 3. Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Quarterly 
Estimates) 


Sales 


Ventes 


Trade Group 
wale ae - suartees 4 avarter 3 quarter : Ruarter 2 
995 
No. Triusetrae ° Teieectrce ; Thisset ros a Trimoctian : Trimsetee 2 


millions of dollars - millions de dollars 


— i Os 


ss 


11 
hie: 


13 
14 
15 
16 


17 
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Canada 

Supermarkets and grocery stores 

All other food stores 

Drugs and patent medicine stores 

Shoe stores 

Men's clothing stores 

Women's clothing stores 

Other clothing stores 

Household furniture and appliance stores 
Household furnishings stores 


Motor vehicle and recreational vehicle 
dealers 


Gasoline service stations 


Automotive parts, accessories and services 


General merchandise stores 
Other semi-durable goods stores 
Other durable goods stores 


Other retail stores 
Total, all stores 


Newfoundland 

Supermarkets and grocery stores 

All other food stores 

Drugs and patent medicine stores 

Shoe stores 

Men's clothing stores 

Women's clothing stores 

Other clothing stores 

Household furniture and appliance stores 
Household furnishings stores 


Motor vehicle and recreational vehicle 
dealers 


Gasoline service stations 


Automotive parts, accessories and services 


General merchandise stores 
Other semi-durable goods stores 
Other durable goods stores 


Other retail stores 


Total, all stores 
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12,205.4% 
1,111.3 
3,103.3 
458.6 
376.4% 
1,011.5 
1,260.5 
1,899.2 
562.9 

15,143.5 


4,196.6 
35148.9 


5,620.0 
1,907.6 
1,331.7 
25697.7 


56 ,035.1 


115559.9 
965.9 
23979.8 
290.1 
279.4% 
T3205 
974.5 
1,732.9 
473.5 
115335.6 


3,683.4 
2,509.8 


4444.5 
1,329.0 
1,040.2 
25314.7 


46 ,645.7 


250.7 


58.3 


125452.6 
1,069.4 
35318.4 
492.3 
567.9 
15;239.4% 
1,724.0 
2 5486.1 
664.0 

115,383.7 


35741.4% 
3,107.7 


7625.5 
2,066.0 
1,690.5 
3,279.1 


56,907.8 


125882.4 
1,058.1 
2,913.5 
443.1 
361.3 
1,030.5 
1,357.8 
2161.7 
590.4 

12,840.0 


3,943.7 
2890.4 


5 5432.6 
1,882.5 
1,374.9 
3,002.2 


54,165.0 


295.5 
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12,776.7 
1,104.8 
2,905.4 
464.7 
413.2 
1,068.6 
15224.6 
2,019.0 
567.1 

14,561.0 


33673.1 
3,007.9 


5,384.8 
1,869.1 
1,351.6 
2,802.0 


55,193.5 


aodt 1996 


TABLEAU 3. Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 


(estimations trimestrielles) 


Change from previous year 


Variation par rapport a l'année précédente 


Quarter 2] Quarter 1 Quarter 4 Quarter 3 Quarter 2 
1996] 1996] 1995] 1995; 1995 
Trimestre 2|Trimestre 1]/Trimestre ¢]Trimestre 3]Trimestre 2 


Per cent - pourcentage 


=4.5 24). 6 -2.5 1.0 1.4 
0.6 4.8 3.2 4.0 20.4 
6.8 6.2 2.0 -1.9 $4.6 

ma P =5:7 a9: Love 1.9 
-8.9 -7.8 -5.6 1.4 -3.7 
252s 2275 S68 2.3 7.9 
2.9 1.7 4.3 9.1 45.3 
25.9 -8.0 -8.7 -1.4 oo 
=0.7 1.0 1.5 23.3 
4.0 4.9 1.7 8.5 
14.3 13.7 4.6 3.4 4.0 
4.7 6.7 a ~3.4 -5.4 
4.4 5% 3.8 6.6 
2.4 4.1 -5.9 2.6 1.6 
24.5 -4.3 -7.4 -2.0 0.4 
es. 9.2 2.2 5.8 8.2 
1.5 3.1 -0.6 3.3 3.1 
-5.2 -1.0 -1.0 2.4 656 
-11.5 ~12.1 -7.3 2.0 4.8 
ez. Hoos -14.2 “1.1 2.4 
-32.1 -32.0 -32.5 M66 -1.5 
4.7 “1.1 SE. 3 -7.9 “1.4 
-9.5 m4 6.2 19.2 16.1 
~6.5 =5.6 ~17.4 1.9 4.0 
=271 -34.8 =7.1 ~7.4 2.2 
10.8 14.8 6.4 3.8 -2.4 

-10.8 5.9 3.4 26.6 21.5 
0.4 £627 0.5 -2.1 “6.7 
4.9 11.4 as 44 7 -4.5 

-28.4 -21.8 1e.4 =3.4 10.4 
4.0 7.4 -16.5 -18.9 -20.0 

Ho. -6.0 2.7 7.4 16.7 
-2.2 1.2 -1.2 3.5 3.9 
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Groupe de commerce 


Canada 

Supermarchés d'alimentation et épiceries 

Tous les autres magasins d'alimentation 
Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 
Magasins de chaussures 

Magasins de vétements pour hommes 

Magasins de vétements pour dames 

Autres magasins de vétements 

Magasins de meubles et d'appareils ménagers 
Magasins d'accessoires d'ameublement 


Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 


Stations-service 


Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 


Magasins de marchandises diverses 
Autres magasins de produits semi-durables 
Autres magasins de produits durables 


Autres magasins de vente au détail 
Total, ensemble des magasins 


Terre -Neuve 

Supermarches d'alimentation et épiceries 

Tous les autres magasins d'alimentation 
Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 
Magasins de chaussures 

Magasins de vétements pour hommes 

Magasins de vétements pour dames 

Autres magasins de vétements 

Magasins de meubles et d'appareils ménagers 
Magasins d'accessoires d'ameublement 


Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 


Stations-service 


Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 


Magasins de marchandises diverses 
Autres magasins de produits semi-durables 
Autres magasins de produits durables 


Autres magasins de vente au détail 


Total, ensemble des magasins 
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TABLE 3. Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Quarterly 


No. rimestre 3/Trimestre 2 
millions of dollars - millions de dollars 
Prince Edward Island 
1 Supermarkets and grocery stores 58.9 50.2 57.2 62.2 57.6 
2 All other food stores , ; «3 
3 Drugs and patent medicine stores 17.3 16.4 18.4 17.0 16.2 
4 Shoe stores x x x x 
5 Men's clothing stores x x x x 
6 Women's clothing stores 5 rs 3% 
7 Other clothing stores 3.3 2.5 6.3 6.9 2.9 
8 Household furniture and appliance stores 4.1 3.6 6.1 4.7 4.8 
9 Household furnishings stores 2.2 1.7 2.0 1.4 4.3 
10 Motor vehicle and recreational vehicle 53.3 39.8 42.5 48.9 55.8 
dealers 
11 Gasoline service stations 36.3 30.4 32.4 35.9 25.8 
12 Automotive parts, accessories and services 14.4 9.6 13.6 11.9 12.6 
13 General merchandise stores 21.0 15.1 31.0 23.5 22.2 
14 Other semi-durable goods stores 13.0 8.6 14.3 13.8 10.7 
15 Other durable goods stores 3.3 2.4 4.8 3.5 3.0 
16 Other retail stores 10.4 7.9 11.3 13.7 11.2 
17 Total, all stores 246.3 194.0 249 .8 253.1 232.2 
Nova Scotia 
1 Supermarkets and grocery stores 506.6 469.6 436.5 460.4 450.8 
2 All other food stores ‘ 
3 Drugs and patent medicine stores 119.3 117.2 127.5 112.5 117.6 
4 Shoe stores 9.7 6.7 9.8 9.4 9.2 
5 Men's clothing stores 6.5 4.9 11.6 6.9 Wisk 
6 Women's clothing stores 24.9 18.0 37.9 25.5 26.0 
7 Other clothing stores 27.4 21.6 47.6 31.9 25.3 
8 Household furniture and appliance stores 31.7 32.5 48.4 36.7 34.7 
9 Household furnishings stores 10.8 9.3 15.8 16.2 12.2 
10 Motor vehicle and recreational vehicle 420.5 321.8 276.1 321.0 429.3 
dealers 
11 Gasoline service stations 141.5 106.9 112.5 126.7 116.0 
12 Automotive parts, accessories and services WA 56.3 78.9 74.8 75.3 
13 General merchandise stores 173.7 132.6 267.3 175.8 167.7 
14 Other semi-durable goods stores 41.3 36.1 63.9 52.5 48.5 
15 Other durable goods stores 30.9 25.1 45.7 31.7 29.4 
16 Other retail stores 94.0 74.3 105.0 107.9 96.1 
17 Total, all stores 1,732.4 1,451.2 1,707.0 1,614.9 1,673.3 
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Estimates) 


Trade Group 


Statistics Canada - Catalogue no. 63-005-XPB 


Quarter 2 Quarter 1 Quarter 4 Quarter 3 
1996| 1996| 1995] 1995 
Trimestre 2|/Trimestre 1]Trimestre 4|T 


Sales 


Ventes 


Statistique Canada - n° 63-005-XPB au catalogue 


Quarter 2 


1995 


TABLEAU 3. Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 


(estimations trimestrielles) 


Change from previous year 


Variation par rapport a l'année précédente 


Quarter 2 
1996 
Trimestre 2 


Per cent - pourcentage 


Quarter 1 Quarter 4 Quarter 3 Quarter 2 
; 1996] = 1995} 1995] 1995 
Trimestre 1|Trimestre 4|/Trimestre 3|/Trimestre 2 


LD 0.9 3.6 9.8 13.6 
6.6 4.6 9.0 1.7 0.9 
x x X x x 

x x x x x 
15.1 30.4 13.3 1.3 -19.9 
-13.3 -19.3 -20.3 -30.0 -21.6 
67.3 53.7 5.2 -43.4 -41.4% 
-4.5 13.2 4.0 20.2 5.1 
40.8 49.5 39.9 25.5 9.0 
13.8 3.9 “4.9 -13.9 -11.6 
-5.4 0.3 -3.3 -1.9 2.4 
21.3 23.4 29.5 19.6 22.4 
S52 19.2 20.2 21.3 25.5 
-7.1 -6.9 -9.8 -10.4 -1.1 
6.1 10.6 6.3 7.7 4.9 
12.4 13.8 -4.8 -2.7 2.7 
1.5 LE) -0.1 0.6 8.7 
6.2 21.5 -12.3 -0.2 S72 
-8.8 -17.5 -10.1 &.0 3.1 
-4.0 -1.9 -4.4 -8.2 -1.6 
729 4.8 5.9 isa0 14.9 
-8.6 -1.3 -8.7 -12.0 -9.5 
-10.8 -1.6 -5.7 9.9 -7.3 
-2.0 7.2 -7.5 “4.5 3.4 
ra Lat) 0.9 -9.6 -9.5 -16.8 
-5.4 -1.9 -7.5 -1.9 -13.0 
3.6 4.6 0.4% 2.6 3.4 
-14.8 2.3 -9.0 0.1 0.9 
5.1 21.3 11.9 20.6 22.5 
-2.1 <5 A -3.7 2.0 2.5 
3.5 til “4.4 -1.9 1.2 
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Groupe de commerce 


fle -du-Prince-Edouard 

Supermarchés d'alimentation et épiceries 

Tous les autres magasins d'alimentation 
Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 
Magasins de chaussures 

Magasins de vétements pour hommes 

Magasins de vétements pour dames 

Autres magasins de vétements 

Magasins de meubles et d'appareils ménagers 
Magasins d'accessoires d'ameublement 


Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 


Stations-service 


Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 


Magasins de marchandises diverses 
Autres magasins de produits semi-durables 
Autres magasins de produits durables 


Autres magasins de vente au détail 
Total, ensemble des magasins 


Nouvelle -Ecasse 

Supermarchés d'alimentation et épiceries 

Tous les autres magasins d'alimentation 
Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 
Magasins de chaussures 

Magasins de vétements pour hommes 

Magasins de votomante pour dames 

Autres magasins de vétements 

Magasins de meubles et d'appareils ménagers 
Magasins d'accessoires d'ameublement 


Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 


Stations=-service 


Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 


Magasins de marchandises diverses 
Autres magasins de produits semi-durables 
Autres magasins de produits durables 


Autres magasins de vente au detail 


Total, ensemble des magasins 
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TABLE 3. Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Quarterly 


Estimates) 


Trade Group 


Sales 


Ventes 


Quarter 2 Quarter 1 Quarter 4 Quarter 3 Quarter 2 
i 1996] 1996| 1995] 1995] 1995 
Trimestre 2|]Trimestre 1|Trimestre 4|Trimestre 3]Trimestre 2 


No. 
millions of dollars - millions de dollars 
New Brunswick 
1 Supermarkets and grocery stores 343.0 299.3 315.0 338.0 314.0 
2 All other food stores - : ate ‘ 3 
3 Drugs and patent medicine stores 99.5 109.1 127.8 109.2 106.6 
4 Shoe stores 8.0 5.0 10.3 9.1 9.0 
5 Men's clothing stores 5.5 4.2 10.7 5.4 6.6 
6 Women's clothing stores 22.9 17.8 33.9 22.6 23.0 
7 Other clothing stores 21.8 16.2 33.9 23.9 17.8 
8 Household furniture and appliance stores 36.8 38.2 50.8 40.2 34.1 
9 Household furnishings stores 11.9 8.9 16.4 12.7 10.7 
10 Motor vehicle and recreational vehicle 382.0 270.9 266.2 311.5 342.1 
dealers 
11 Gasoline service stations 87.6 ya | 88.6 107.1 92.4 
12 Automotive parts, accessories and services 92.9 68.4 92.4 81.9 82.2 
13 General merchandise stores 140.7 111.2 218.3 138.2 130.4 
14 Other semi-durable goods stores 46.0 30.3 44.9 36.6 37.6 
15 Other durable goods stores 18.3 13.1 29.3 23.0 21.2 
16 Other retail stores 60.8 44.7 67.3 65.8 58.6 
17 Total, all stores 1,391.3 1,125.4 1,417.8 1,338.0 1,298.3 
Quebec 
1 Supermarkets and grocery stores 3,103.2 2,899.7 3,290.0 35387.0 3,387.5 
2 All other food stores a 6 
3 Drugs and patent medicine stores 743.8 720.4 771.3 648.7 649.6 
4 Shoe stores 161.5 90.9 179.4 153.7 159.9 
5 Men's clothing stores 108.6 66.4 134.6 87.9 111.5 
6 Women's clothing stores 295.9 213.2 328.9 293.0 301.6 
7 Other clothing stores 424.0 272.2 455.6 390.7 378.3 
8 Household furniture and appliance stores 564.6 468.7 632.8 612.5 600.4 
9 Household furnishings stores 146.0 107.7 149.6 150.6 157.9 
10 Motor vehicle and recreational vehicle 3,584.3 2 5455.2 25374.4 2,758.2 35241.8 
dealers 
11 Gasoline service stations 907.1 842.3 855.4 820.4 764.7 
12 Automotive parts, accessories and services 850.8 636.3 838.6 741.7 796.1 
13 General merchandise stores 1,194.8 936.7 1,479.2 1,106.4 1,138.5 
14 Other semi-durable goods stores 464.9 285.1 441.1 446.2 447.6 
15 Other durable goods stores 273.4 213.1 345.9 294.7 296.0 
16 Other retail stores 443.4 349.1 531.2 435.1 459.8 
17 Total, all stores 13 ,653.1 10,864 .9 13,150.0 12,674 .3 13,229 .G 
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TABLEAU 3. Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 


(estimations trimestrielles) 


Change from previous year 


Variation par rapport a l'année précédente 


Quarter 2 Quarter 1 Quarter 4 Quarter 3 Quarter 2 
«4996 = 1996] = (i 1995] 1995] 1995 
Trimestre 2]/Trimestre 1]/Trimestre 4|Trimestre 3/Trimestre 2 


Per cent - pourcentage 


Wor 5.4 ao 5.8 0.2 
-6.6 8.5 12.5 13.2 13.0 
-11.3 -7.9 -4.6 10.0 11.9 
-16.0 -6.1 -14.5 -25.5 -21.2 
-0.7 13.7 Sigi7/ -2.1 5.7 
22.4% 16.3 30.3 27.8 15.0 
8.1 18.5 -1.9 8.0 0.1 
10.7 7.2 24.4 13.8 3.4 
11.7 2ille > 14.6 28.8 5.6 
-5.2 -17.9 -23.7 -13.2 -15.5 
13.0 12.0 2.0 -2.8 0.2 
19 12.5 7 | -0.3 -6.8 
22.5 30.2 9.7 19.6 21.8 
-13.7 -12.8 -12.6 3.5 6.4 
3.6 Soe -1.0 r2o,0f 8.8 
7.2 9.4 4.2 8.3 1.8 
8.4 -8.3 -7.3 -5.9 -6.2 
14.5 10.1 4.0 -11.5 -12.9 
1.0 -2.4 -3.8 2.0 2.3 
-2.6 -6.4 -7.1 -7.1 -3.9 
-1.9 5.1 -2.1 4.2 7.4 
cet 1.6 6.4 14.9 18.6 
-6.0 3.5 0.8 9.0 14.1 
-7.6 4.5 2.7 5.5 1329 
10.6 8.8 Us: -0.9 -10.2 
18.6 23.4% 16.3 8.2 
6.9 12.8 1 1. -2.3 
4.9 8.5 1.5 1.3 3.4 
Sig) -1.3 -10.0 -4.2 -4.1 
-7.6 -4.0 -1.9 7.8 ran) 
-3.6 -1.2 -2.2 1.2 1.0 
3.2 3.0 -0.8 -0.7 “3.2 
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Groupe de commerce 


Nouveau -Brunswick 

Supermarchés d'alimentation et épiceries 

Tous les autres magasins d'alimentation 
Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 
Magasins de chaussures 

Magasins de vétements pour hommes 

Magasins de vétements pour dames 

Autres magasins de vétements 

Magasins de meubles et d'appareils ménagers 
Magasins d'accessoires d'ameublement 


Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récreatifs 


Stations-service 


Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 


Magasins de marchandises diverses 
Autres magasins de produits semi-durables 
Autres magasins de produits durables 


Autres magasins de vente au détail 
Total, ensemble des magasins 


Québec 

Supermarchés d'alimentation et épiceries 

Tous les autres magasins d'alimentation 
Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 
Magasins de chaussures 

Magasins de vétements pour hommes 

Magasins de vétements pour dames 

Autres magasins de vétements 

Magasins de meubles et d'appareils ménagers 
Magasins d'accessoires d'ameublement 


Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 


Stations-service 


Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 


Magasins de marchandises diverses 
Autres magasins de produits semi-durables 
Autres magasins de produits durables 


Autres magasins de vente au détail 


Total, ensemble des magasins 
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TABLE 3. Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Quarterly 


Estimates) 
Sales 
Trade Group yentae 
Quarter 2] Quarter 1| Quarter 4| Quarter 3/ Quarter 2 
(1 ree art ee tA rea 
; millions of dollars - millions de dollars 
Ontario 

1 Supermarkets and grocery stores 3,752.4 3,647.5 3,891.6 4,026.7 4,061.7 
2 All other food stores Me Os 

3 Drugs and patent medicine stores 1,201.7 1,168.1 1,290.3 1,148.9 1,152.7 
4 Shoe stores 162.4 102.5 165.1 151.0 162.9 
5 Men's clothing stores 142.6 107.4 220.6 138.4% 164.1 
6 Women's clothing stores 376.5 254.5 454.2 372.4 401.8 
7 Other clothing stores 404.1 345.8 633.8 480.6 434.3 
8 Household furniture and appliance stores 590.6 560.0 846.1 718.0 681.7 
9 Household furnishings stores 204.3 180.1 244.6 219.9 212.6 
10 Motor vehicle and recreational vehicle 5 5680.6 4,266.5 4 5454.8 5,022.0 5,621.3 

dealers 
11 Gasoline service stations 1,651.7 1,390.3 1,404.0 1,488.4 1,387.9 
12 Automotive parts, accessories and services 1,183.4 946.1 1,175.0 1,079.1 1,143.6 
13 General merchandise stores 2,057.3 1,627.5 2,929.3 2,001.5 1,978.0 
14 Other semi-durable goods stores 706.5 509.4 799.6 704.4 688.7 
15 Other durable goods stores 517.6 374.0 637.8 503.4 517.0 
16 Other retail stores 1,171.3 1,080.3 1,525.8 1,440.2 1,290.3 
17 Total, all stores 20,258 .9 16,995.1 21,144.8 19,957.8 20,407.2 
Manitoba 

1 Supermarkets and grocery stores 519.6 483.1 508.5 510.8 502.4 
2 All other food stores : 

3 Drugs and patent medicine stores 73.7 74.2 86.6 75.4 72.7 
4 Shoe stores 14.6 8.8 15.7 12.5 12.9 
5 Men's clothing stores 11.7 7.3 15.6 9.4 11.2 
6 Women's clothing stores 27.7 18.2 31.8 26.4 27.8 
7 Other clothing stores 44.9 35.2 61.9 42.8 40.4 
8 Household furniture and appliance stores 64.3 56.2 77.5 63.3 56.7 
9 Household furnishings stores 14.4 11.6 16.2 15.0 14.1 
10 Motor vehicle and recreational vehicle 492.3 373.0 362.8 412.0 467.4 

dealers 

11 Gasoline service stations 170.2 147.3 156.8 176.6 171.6 
12 Automotive parts, accessories and services 112.4 89.3 100.7 89.3 91.4 
13 General merchandise stores 234.0 185.0 320.9 234.4 236.6 
14 Other semi-durable goods stores 55.1 41.5 67.2 50.7 47.4% 
15 Other durable goods stores 46.4 34.6 63.6 52.8 52.4 
16 Other retail stores 80.9 65.8 99.2 85.3 80.8 
17 Total, all stores 1,983.3 1,650.2 2,008.0 1,877.5 1,908.8 
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TABLEAU 3. Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 


(estimations trinmestrielles) 


Change from previous year 


Variation par rapport a l'année précédente 


Quarter 3 Quarter 2 
: 1995] 1995 
Trimestre 3/Trimestre 2 


Per cent - pourcentage 


Quarter 1 
; 1996| 
Trimestre 2|Trimestre 1|Trimestre 4 


Quarter 2 Quarter 4 
1996 1995 


-7.6 -3.9 -3.8 1.4 2.1 
4.3 8.2 3.4 1.6 3.4 
-0.3 -11.3 -=-16.0 -7.9 -5.4 
-13.1 -13.9 =9.2 -2.5 -7.9 
~6.3 -11.3 -12.6 -0.9 5.7 
-6.9 -3.9 1.5 Sao 14.8 
-13.4 -20.5 -16.7 -11.9 -6.0 
-3.9 -3.0 -7.5 -10.7 -3.8 
1.1 -1.4 -4.9 11.5 5.6 
19.0 14.1 7.7 9.8 6.4 
3.5 2.4 -7.1 -5.6 -6.0 
4.0 3.9 4.7 9.2 9.6 
2.6 5.4% 4.3 8.7 6.2 
0.1 -13.1 -12.7 -7.0 -2.0 
-9.2 18.0 7.3 10.5 13.1 
-0.7 0.5 -2.1 4.7 4.8 
3.4 9.0 5.9 6.7 5.8 
1.5 10.8 18.8 18.5 14.0 
13.1 7.7 13.6 27.2 23.6 
4.7 -10.1 -11.2 -6.3 -11.9 
-0.4 -12.1 -15.7 -10.4 -13.0 
11.1 15.8 11.5 10.2 17.1 
13.4 5.3 -6.2 8.0 1.7 
2.3 -4.4% 10.1 13.8 6.4 
5.3 11.9 2.9 20.5 15.8 
-0.8 -2.6 -4.5 3.7 16.8 
23.1 39.6 16.2 4.5 -4.1 
-1.1 -3.2 -0.6 4.6 6.1 
16.2 14.8 8.8 10.9 -8.0 
-11.6 -15.8 -10.9 5.0 12.5 
0.1 0.4 See 10.9 10.6 
3.9 6.8 2.7 9.1 8.4 
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Groupe de commerce 


Ontario 

Supermarchés d'alimentation et épiceries 

Tous les autres magasins d'alimentation 
Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 
Magasins de chaussures 

Magasins de vétements pour hommes 

Magasins de vétements pour dames 

Autres magasins de vétements 

Magasins de meubles et d'appareils ménagers 
Magasins d'accessoires d'ameublement 


Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 


Stations-service 


Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 


Magasins de marchandises diverses 
Autres 


magasins de produits semi-durables 


Autres magasins de produits durables 


Autres magasins de vente au détail 


Total, ensemble des magasins 


Manitoba 

Supermarchés d'alimentation et épiceries 

Tous les autres magasins d'alimentation 
Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 
Magasins de chaussures 

Magasins de vétements pour hommes 

Magasins de vétements pour dames 

Autres magasins de vétements 

Magasins de meubles et d'appareils ménagers 
Magasins d'accessoires d'ameublement 


Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 


Stations-service 


Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 


Magasins de marchandises diverses 
Autres magasins de produits semi-durables 
Autres magasins de produits durables 


Autres magasins de vente au détail 


Total, ensemble des magasins 
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TABLE 3. Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Quarterly 


Estimates) 
Sales 
Trade Group shall 
Quarter 2|/ Quarter 1| Quarter 4| Quarter 3/ Quarter 2 
€ pact rc rte tet ac 
millions of dollars - millions de dollars 
Saskatchewan 
1 Supermarkets and grocery stores 436.3 397.1 427.8 436.2 425.1 
2 All other food stores < ae 4% a 
3 Drugs and patent medicine stores 74.1 61.0 79.8 73.0 85.4 
4 Shoe stores 10.1 6.3 10.2 9.2 10.9 
5 Men's clothing stores 8.4 6.2 15.9 9.0 8.9 
6 Women's clothing stores 25.2 17.5 30.9 23.8 24.6 
7 Other clothing stores 37.2 27.1 51.3 34.6 34.0 
8 Household furniture and appliance stores 41.0 38.6 58.7 52.2 48.0 
9 Household furnishings stores 17.9 14.7 21.1 16.8 14.9 
10 Motor vehicle and recreational vehicle 507.0 408.6 422.5 389.6 409.1 
dealers 
11 Gasoline service stations 171.5 154.0 142.8 145.9 134.5 
12 Automotive parts, accessories and services 105.0 79.4 96.1 117.3 125.4 
13 General merchandise stores 207.1 174.6 277.7 202.1 202.7 
14 Other semi-durable goods stores 47.3 36.2 67.3 53.3 46.4 
15 Other durable goods stores 39.3 27.8 47.9 38.3 35.4 
16 Other retail stores 67.4 54.3 78.1 71.9 66.3 
17 Total, all stores 1,810.1 1,517.8 1,843.2 1,685 .4 1,682.3 
Alberta 
1 Supermarkets and grocery stores 15497.4 1,280.2 1,382.7 15443.9 1,416.5 
2 All other food stores ; oe ee, 
3 Drugs and patent medicine stores 287.5 269.8 298.6 262.6 253.4% 
& Shoe stores 38.1 26.7 41.3 39.2 40.0 
5 Men's clothing stores 41.9 35.9 67.0 42.9 40.2 
6 Women's clothing stores 89.8 75.8 122.3 97.1 102.2 
7 Other clothing stores 140.5 118.9 202.8 161.5 132.1 
8 Household furniture and appliance stores 229.2 213.6 314.8 253.6 228.0 
9 Household furnishings stores 61.2 54.2 76.8 59.9 51.3 
10 Motor vehicle and recreational vehicle 1,609.7 1,207.5 1,320.3 1,394.2 1,594.4 
dealers 
11 Gasoline service stations 394.0 364.0 343.7 366.5 349.8 
12 Automotive parts, accessories and services 303.0 253.4 304.6 311.4 317.1 
13 General merchandise stores 599.2 471.3 795.6 566.8 561.7 
14 Other semi-durable goods stores 189.4 136.3 198.8 171.8 190.2 
15 Other durable goods stores 175.6 136.8 208.0 163.6 145.7 
16 Other retail stores 325.4 257.7 351.6 309.9 302.6 
17 Total, all stores 5,925.0 4,934.2 6,068.2 5,679.8 5,759 .4 
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TABLEAU 3. Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 


Variation par rapport a l'année précédente 


Quarter 1 Quarter 4 Quarter 3 Quarter 2 
1996 F 1995 1995 1995 
Trimestre 1]/Trimestre 4|Trimestre 3]Trimestre 2 


Per cent - pourcentage 


Quarter 2 
1996 
Trimestre 2 


-14.5 
20.2 
23.9 


27.5 
-16.3 


2.2 
1.7 
11.0 


(estimations trimestrielles) 


Change from previous year 


7.5 


16.2 
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10.8 


Groupe de commerce 


Saskatchewan 

Supermarchés d'alimentation et épiceries 

Tous les autres magasins d'alimentation 
Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 
Magasins de chaussures 

Magasins de vétements pour hommes 

Magasins de vétements pour dames 

Autres magasins de vétements 

Magasins de meubles et d'appareils ménagers 
Magasins d'accessoires d'ameublement 


Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 


Stations-service 


Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 


Magasins de marchandises diverses 
Autres magasins de produits semi-durables 
Autres magasins de produits durables 


Autres magasins de vente au détail 
Total, ensemble des magasins 


Alberta 

Supermarchés d'‘alimentation et épiceries 

Tous les autres magasins d'alimentation 
Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 
Magasins de chaussures 

Magasins de vétements pour hommes 

Magasins de vétements pour dames 

Autres magasins de vétements 

Magasins de meubles et d'appareils ménagers 
Magasins d'accessoires d'ameublement 


Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 


Stations-service 


Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 


Magasins de marchandises diverses 
Autres magasins de produits semi-durables 
Autres magasins de produits durables 


Autres magasins de vente au détail 


Total, ensemble des sagasins 
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TABLE 3. Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Quarterly 


No. 


Estimates) 


Trade Group 


British Columbia 


Sales 


Ventes 


Quarter 2 Quarter 1 Quarter 4 Quarter 3 Quarter 2 
' af996) 1996] 1995}  =-s- 1995} = 1995 
Trimestre 2|Trimestre 1]/Trimestre 4|Trimestre 3]/Trimestre 2 


millions of dollars - millions de dollars 


Statistics Canada - Catalogue no. 63-005-XPB 


1 Supermarkets and grocery stores 1,760.6 1,744.2 1,835.4 1,879.6 1,834.7 
2 All other food stores ous ss ae 
3 Drugs and patent medicine stores 419.0 379.7 441.4 393.8 376.3 
4 Shoe stores 47.4 39.1 52.4 51.6 53.0 
5 Men's clothing stores 47.0 44.2 83.6 56.0 57.9 
6 Women's clothing stores 132.0 106.2 174.2 152.9 144.9 
7 Other clothing stores 145.5 125.6 208.2 169.5 146.6 
8 Household furniture and appliance stores 311.8 300.5 413.7 350.7 304.4 
9 Household furnishings stores 90.5 82.4 115.4 93.1 87.3 
10 Motor vehicle and recreational vehicle 25173.5 1,834.9 1,716.7 1,996.4 2,187.9 
dealers 
11 Gasoline service stations 545.1 479.6 504.9 559.9 529.8 
12 Automotive parts, accessories and services 365.6 333.6 357.0 333.3 312.9 
13 General merchandise stores 830.8 661.2 1,077.9 822.9 794.1 
14 Other semi-durable goods stores 314.2 223.8 327.0 314.7 312.7 
15 Other durable goods stores 211.4 202.1 286.0 248.6 236.5 
16 Other retail stores 411.7 354.2 465.6— 437.7 404.1 
17 Total, all stores 7,954.1 7,029.2 8,192.4 7,988.3 75919 .G 
Yukon and Northwest Territories 
1 Supermarkets and grocery stores 44.9 38.3 40.5 42.2 38.8 
2 All other food stores ‘ : 
3 Drugs and patent medicine stores A ; ° Hs 
4 Shoe stores x x x x x 
5 Men's clothing stores x x x x x 
6 Women's clothing stores 1.4 0.7 1.3 “is 1] 1.3 
7 Other clothing stores A 
8 Household furniture and appliance stores 4.7 4.1 5.9 5.1 4.6 
9 Household furnishings stores 1.1 1.0 1.3 1.3 He 
10 Motor vehicle and recreational vehicle 31.7 21.0 20.4 22.0 23.7 
dealers 
11 Gasoline service stations < 
12 Automotive parts, accessories and services < : 
13 General merchandise stores 57.5 45.8 55.4 52.2 53.9 
14 Other semi-durable goods stores 6.8 5.7 8.3 7.7 6.9 
15 Other durable goods stores 5.6 3.7 | 5.3 5.6 5.4 
16 Other retail stores 10.4% 7.8 10.9 11.1 10.0 
17 Total, all stores 197.2 156.3 181.3 185.0 179 .8 
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TABLEAU 3. Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 


(estinations trimestrielles) 


Change from previous year 


Variation par rapport a l'année précédente 


Quarter 2 Quarter 1 Quarter 4 Quarter 3 Quarter 2 
1996| 1996| 1995| 1995| 1995 
Trimestre 2/Trimestre 1|Trimestre 4|Trimestre 3|/Trimestre 2 


Per cent - pourcentage 


-4.0 4.7 14 6.3 8.4 
11.3 207, 0.5 3.8 4.3 
-10.5 -3.6 -11.7 -7.9 3.2 
-18.8 -6.8 -3.1 6.6 16.2 
-8.9 -1.6 3.0 14.9 21.7 
-0.8 -0.5 -3.1 3.6 8.7 
2.4 0.4 -7.0 3.2 -2.5 
3.7, -5.0 5.2 -6.5 -2.0 
-0.7 3.2 4.7 7.5 24.2 
2.9 5.9 2.5 -0.3 9.4 
16.8 21a7 13.0 5.5 1.9 
4.6 5r2 10.7 8.7 
0.5 1 -8.3 5.4 4.6 
-10.6 -5.7 -2.7 -4.0 
1.9 -2.8 -2.0 pate 
0.4 6.1 1.2 5.0 10.1 
15.6 13.7 9.3 6.1 -0.6 
x x x x 
x x x x 

3.4 ~26.7 -9.4 0.2 14.7 
0.4 3.8 474 28.4 21.6 
-6.1 -3.0 -8.1 -6.1 -13.0 
33.8 22.8 21.9 22.0 15.4 
6.7 2.8 -3.8 7.9 4.4 
-2.0 | 19.3 1.6 4.9 13.1 
2.9 5.6 -11.6 -15.6 -12.4 
3.2 4.6 1.8 4.9 11.4 
9.7 9.6 s.7 7.5 6.5 
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Groupe de commerce 


Colomb ie -Britannique 

Supermarchés d'alimentation et épiceries 

Tous les autres magasins d'alimentation 
Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 
Magasins de chaussures 

Magasins de vétements pour hommes 

Magasins de vétements pour dames 

Autres magasins de vétements 

Magasins de meubles et d'appareils ménagers 
Magasins d'accessoires d'ameublement 


Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 


Stations-service 


Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 


Magasins de marchandises diverses 
Autres magasins de produits semi-durables 
Autres magasins de produits durables 


Autres magasins de vente au détail 
Total, ensemble des magasins 


Yukon et Territoires du Nord-Quest 
Supermarchés d'alimentation et éGpiceries 

Tous les autres magasins d'alimentation 
Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 
Magasins de chaussures 

Magasins de vétements pour hommes 

Magasins de vétements pour dames 

Autres magasins de vétements 

Magasins de meubles et d'appareils ménagers 
Magasins d'accessoires d'ameublement 


Concessionnaires de véhicules automobiles 
et recréatifs 


Stations-service 


Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 


Magasins de marchandises diverses 
Autres magasins de produits semi-durables 
Autres magasins de produits durables 


Autres magasins de vente au détail 


Total, ensemble des magasins 
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TABLE 3. Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Quarterly 


No. 
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Estimates) 


Trade Group 


Yukon 

Supermarkets and grocery stores 

All other food stores 

Drugs and patent medicine stores 

Shoe stores 

Men's clothing stores 

Women's clothing stores 

Other clothing stores 

Household furniture and appliance stores 
Household furnishings stores 


Motor vehicle and recreational vehicle 
dealers 


Gasoline service stations 


Automotive parts, accessories and services 


General merchandise stores 
Other semi-durable goods stores 
Other durable goods stores 


Other retail stores 
Total, all stores 


Northwest Territories 

Supermarkets and grocery stores 

All other food stores 

Drugs and patent medicine stores 

Shoe stores 

Men's clothing stores 

Women's clothing stores 

Other clothing stores 

Household furniture and appliance stores 
Household furnishings stores 


Motor vehicle and recreational vehicle 
dealers 


Gasoline service stations 


Automotive parts, accessories and services 


General merchandise stores 
Other semi-durable goods stores 
Other durable goods stores 


Other retail stores 


Total, all stores 
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Sales 


Ventes 


Quarter 2 Quarter 1 Quarter 4 Quarter 3 Quarter 2 
_ 1996], 1996], 1995] 1995] 1995 
Trimestre 2|]Trimestre 1]/Trimestre 4|Trimestre 3]Trimestre 2 


millions of dollars - millions de dollars 


23.6 


= 
Ws © Se SM HK KO 


= 
a] 


Wi 
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17.0 


= 
-~ GS WN Hh Ke KK 
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es) 


107.3 


18.4 20.1 17.5 

x x x 

x x x 

x x x 

x R x 

x x x 

x x 

7.1 7.4 10.1 

x x 

3.5 4.1 3.2 

x x x 

62.0 68.9 62.2 

22.1 22.1 21.4 

x x x 

x x x 

x x x 

x x Xx 

x x x 

2.2 1.7 1.8 

x x R 

13.3 14.6 13.6 

4.7 4.5 359 
x 
4.8 
2.4 
bf 

119.3 116.1 117.6 
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TABLEAU 3. Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(estimations trimestrielles) 


Change from previous year 


Variation par rapport a l'année précédente 


Quarter 2 Quarter 1 Quarter 4 Quarter 3 Quarter 2 
1996 " 1996 - 1995 " 1995 1995 
Trimestre 2/Trimestre 1]Trimestre 4]Trimestre 3|Trimestre 2 


Groupe de commerce 


N° 
Per cent - pourcentage 
Yukon 
22.0 14.1 40.8 38.5 24.9| Supermarchés d'alimentation et épiceries 1 
. : Tous les autres magasins d'alimentation 2 
x x x x X| Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 3 
x x x x X| Magasins de chaussures 4 
x x x x X| Magasins de vétements pour hommes 5 
x x x x X| Magasins de vétements pour dames é 
D4 x x x X| Autres magasins de vétements 7 
é A Magasins de meubles et d'appareils ménagers 8 
x x x x X%| Magasins d'accessoires d'ameublement 9 
62.2 11.2 9.0 15.7 16.2] Concessionnaires de véhicules automobiles 10 
et récréatifs 

-| Stations-service 11 
5 .| Magasins de piéces et d'accessoires pour 12 

automobiles et services 
x X| Magasins de marchandises diverses 13 
3.4 1.6 0.8 -3.2 4.9] Autres magasins de produits semi-durables 14 
d .| Autres magasins de produits durables 15 
x x x x X| Autres magasins de vente au detail 16 
17.9 6.5 14.2 16.3 12.1] Total, ensemble des magasins 17 

Territoires du Nord-Quest 

10.3 13.3 -8.0 -12.5 -14.8] Supermarchés d'alimentation et épiceries 1 
és Tous les autres magasins d'alimentation 2 
b 4 x x x X| Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 3 
b 4 x x x x| Magasins de chaussures 4 
x x x x X| Magasins de vétements pour hommes 5 
bf x x x X| Magasins de vétements pour dames 6 
bd x x x X| Autres magasins de vétements 7 
=1.9 15.9 23.6 -12.2 -11.5]| Magasins de meubles et d'appareils ménagers 8 
b x x x Magasins d'accessoires d'ameublement 9 
a2 .7 29.4 30.1 25.5 14.9 Cones sesanieatas de vehicules automobiles 10 
28.6 49.4 12.9 -9.9 -8.7| Stations-service 11 
é Magasins de piéces et d'accessoires pour 12 

automobiles et services 
x x x x X]| Magasins de marchandises diverses 13 
-6.6 33.1 2.3 15.8 21.4| Autres magasins de produits semi-durables 14 
-1.0 8.5 -19.5 -13.1 13.9] Autres magasins de produits durables 15 
xX x x x X| Autres magasins de vente au detail 16 
5.3 11.0 -1.0 2.9 3.7| Total, ensemble des magasins 17 
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TABLE 4. Retail Trade Sample Response Fraction and Co 


Periods) 


efficient of Variation (Current 


Response fraction 


Fraction de réponse 


August July June May 
1996 1996 1996 1996 
No. Aout Juillet Juin Mai 
Per cent - pourcentage 
Trade Group - Canada 
1 Supermarkets and grocery stores 92.5 95.0 95.1 95.9 
2 All other food stores 87.5 88.7 88.2 85.3 
3 Drugs and patent medicine stores 87.1 88.7 89.8 94.5 
4 Shoe stores 93.5 96.8 97.0 96.0 
5 Men's clothing stores 93.0 93.3 93.7 93.7 
6 Women's clothing stores 94.8 96.5 95.5 96.5 
7 Other clothing stores 86.8 96.0 96.6 95.7 
8 Household furniture and appliance stores 90.6 91.9 92.5 90.6 
9 Household furnishings stores 83.7 91.2 91.3 91.0 
10 Motor vehicle and recreational vehicle 94.4 97.2 96.8 96.7 
dealers 
11 Gasoline service stations 92.6 94.7 94.6 94.4 
12 Automotive parts, accessories and services 88.3 89.9 91.3 89.8 
13 General merchandise stores 99.1 99.0 99.7 99.7 
14 Other semi-durable goods stores 92.5 94.7 95.2 95.1 
15 Other durable goods stores 93.5 95.5 94.6 94.1 
16 Other retail stores 96.1 96.8 96.5 96.7 
17 Total, ail stores 93.0 95.2 95.3 95.5 
Regions 
18 Newfoundland 92.5 96.2 97.0 96.8 
19 Prince Edward Island 92.4 94.4 95.6 95.0 
20 Nova Scotia 94.9 94.8 96.7 95.7 
21 New Brunswick 97.6 97.6 97.4 97.9 
22 Quebec 93.6 94.7 94.6 94.9 
23 Ontario 91.1 93.5 94.0 94.7 
24 Manitoba 90.8 97.1 97.5 96.2 
25 Saskatchewan 95.9 96.7 97.2 97.1 
26 Alberta 93.5 96.1 95.7 95.3 
27 British Columbia 95.0 98.1 97.8 97.7 
28 Yukon 82.4 86.8 86.6 91.4 
29 Northwest Territories 88.3 97.4 97-37 97.9 
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TABLEAU 4. Commerce de détail, fraction de réponse de 1"échantillon et coefficient de variation 
(périodes courantes) 


Coefficient of variation 


Coefficient de variation 


August July June May 
1996 1996 1996 1996 
Aout Juillet Juin Mai N° 


Per cent - pourcentage 


Groupe de commerce - Canada 


1.8 1.8 1.7 1.5] Supermarchés d'alimentation et épiceries 1 
6.4% 6.3 6.6 5.7| Tous les autres magasins d'alimentation 2 
1.9 1.9 1.8 1.8| Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 3 
2.1 3.0 2.7 2.8| Magasins de chaussures 4 
4.4 4.4 4.6 4.9| Magasins de vétements pour hommes 5 
4.6 4.9 4.7 3.9| Magasins de vétements pour dames 6 
4.4 5.0 5.4% 5.5| Autres magasins de vétements 7 
3.4 3.1 3.0 2.7| Magasins de meubles et d'appareils ménagers 8 
7.2 6.8 Tat 6.4) Magasins d'accessoires d'ameublement 9 
5.8 5.1 4.5 4.3] Concessionnaires de véhicules automobiles 10 
et récréatifs 
3.1 2.8 2.9] Stations-service 11 
2 2.6| Magasins de piéces et d'accessoires pour 12 
automobiles et services 
0.7 0.6] Magasins de marchandises diverses 13 
3.8 4.1] Autres magasins de produits semi-durables 14 
3.2 3.6| Autres magasins de produits durables 15 
1.3 1.2 1.6 2.0| Autres magasins de vente au détail 16 
1.5 1.4 1.3 1.3] Total, ensemble des magasins 17 
Régions 
2.6 Calli (BET 2.5| Terre-Neuve 18 
Lez, 1.5 1.6 1.5] Ile-du-Prince-Edouard 19 
5.3 4.9 - 4.7] Nouvelle-Ecosse 20 
rae f 2.6 2.4| Nouveau-Brunswick 21 
2.2 2.3 2.3| Québec 22. 
3.5 3.0 3.0] Ontario 23 
1.8 2 at 2.2 2.5| Manitoba 24 
2.5 2.5 2.7| Saskatchewan 26 
2.4 2.9 Cal 2.3] Alberta 26 
2.0 2.2 Zot 1.9| Colombie-Britannique 27 
1.3 1.2 1.5 1.7] Yukon 28 
ray 2.8 et 1.8] Territoires du Nord-Ouest 29 
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TABLE 5. Retail Sales, Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Historical 
Estimates) 


August July June May April March| February 
1996 1996 1996 1996 1996 1996] 1996 
No. Aout} Juillet Juin Mai Avril Mars| Février 


Trade Group - Canada 


millions of dollars - millions de dollars 


1 Supermarkets and grocery stores 4,059.8 4,074.5 3;986.9 3,972.0 4%,021.1 4,013.0 4,015.1 
2 All other food stores 339.3 342.5 348.7 348.2 354.1 348.9 358.6 
3 Drugs and patent medicine stores 1,014.8 1,058.2 1,056.8 1,050.6 1,047.0 1,038.3 1,034.6 
4 Shoe stores 143.1 144.2 146.2 143.3 136.5 136.6 134.7 
5 Men's clothing stores 125.5 126.7 125.4% 5 ay a 123.4% 127.0 128.7 
6 Women's clothing stores 326.9 332.9 330.6 328.5 326.4 326.4 331.0 
7 Other clothing stores 439.1 443.6 441.0 449.4 447.7 427.4 438.8 
8 Household furniture and 687.6 674.3 669.4 693.6 646.6 680.9 673.6 
appliance stores 
9 Household furnishings stores 200.1 195.7 195.9 191.3 181.1 185.5 191.6 
10 Motor vehicle and recreational 45266.7 4%5254.2 4%5278.5 45;223.0 43;276.0 43;266.9 4%3272.6 
vehicle dealers 
11 Gasoline service stations 1,336.9 1,333.1 1,362.2 1,406.9 1,377.5 1,356.4 1,304.9 
12 Automotive parts, accessories 991.4 992.3 989.3 987.2 971.7 967.4 996.7 
and service 
13 General merchandise stores 2,001.6 15;998.1 1,994.0 1,956.1 1,949.3 1,932.0 1,939.9 
14 Other semi-durable goods stores 601.2 604.7 632.9 607.5 576.2 599.4 592.3 
15 Other durable goods stores 476.9 465.8 461.8 459.2 443.7 460.9 437.4 
16 Other retail stores 851.2 897.6 896.8 896.8 928.6 943.1 961.3 
17 Total, all stores 17,861.9 17,938.1 17,916.5 17,8460.9 17,806.7 17,810.0 17,811.8 
Regions 
18 Newfoundland 281.1 279.4 283.2 285.4 286.3 285.7 291.6 
19 Prince Edward Island 78.4 eae The fas 80.2 80.4 80.9 80.4 
20 Nova Scotia 565.9 564.0 556.2 558.4 548.3 559.5 569.4% 
21 New Brunswick 451.7 448.9 449.5 447.6 448.2 442.6 442.1 
22 Quebec 45243.1 4,256.8 4,258.0 4,220.1 4,165.1 45164.4 4,185.0 
23 Ontario 65420.9 6,501.9 65493.1 65452.5 65492.1 6497.0 65435.2 
24 Manitoba 652.8 650.3 634.9 647.0 634.3 627.9 621.9 
25 Saskatchewan 586.6 592.4 590.7 584.5 583.3 578.8 571.2 
26 Alberta 1,918.8 1,904.3 1,902.4 1,899.2 1,898.1 1,891.0 Ts 9st 
27 British Columbia 2,600.7 2,597.8 2,608.1 2,603.4 2,607.0 25620.1 23642.4 
28 Yukon Zae> 23.0 22.8 23.0 22.8 21.6 19.5 
29 Northwest Territories 39.7 40.1 38.4 39.7 40.6 40.5 41.1 
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TABLEAU 5. Ventes au détail, désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(estimations historiques) 


January} December| November] October |September August 
1996 1995 1995 1995 1995 1995 
Janvier; Décembre| Novembre} Octobre|Septembre Aoat 
millions of dollars - millions de dollars 


Groupe de commerce - Canada 


4,037.7 4,117.7 4,091.6 4,116.0 4,155.8 4,150.3] Supermarchés d'alimentation et épiceries 1 
367.4 349.4 342.9 342.1 346.2 338.4} Tous les autres magasins d'alimentation 2 
1,027.2 1,031.3 1,017.0 1,006.5 1,002.6 987.6| Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 3 
131.6 132.5 143.4 133.2 140.1 143.3| Magasins de chaussures & 
128.6 130.7 129.7 131.6 134.1 136.3] Magasins de vétements pour hommes 5 
328.0 329.9 327.6 326.9 335.8 339.7] Magasins de vétements pour dames 6 
445.0 438.8 438.7 436.7 443.1 439.5| Autres magasins de vétements 7 
664.0 683.9 682.7 690.4 700.8 706.5| Magasins de meubles et d'appareils ménagers 8 
196.2 196.7 194.4 192.3 192.5 188.6] Magasins d'accessoires d'ameublement 9 
4,207.0 4,177.1 4,164.0 45191.2 4%5241.7 4%3,278.4| Concessionnaires de véhicules automobiles 10 
et récréatifs 
1,307.4 1,277.8 1,231.5 1,223.3 1,230.8 1,226.8] Stations-service 11 
1,017.1 974.0 976.6 932.9 947.9 962.5| Magasins de piéces et d'accessoires pour 12 
automobiles et services 
1,926.5 1,914.3 1,901.7 1,901.2 1,902.9 1,909.3] Magasins de marchandises diverses 13 
604.5 572.5 576.3 580.6 616.2 606.0] Autres magasins de produits semi-durables 14 
440.6 440.8 440.4 433.8 446.1 452.9| Autres magasins de produits durables 15 
971.3 923.5 973.2 946.9 947.1 943.9| Autres magasins de vente au détail 16 
17,800.2 17,690.7 17,631.8 17,585.6 17,783.6 17,810.0| Total, ensemble des magasins 17 
Régions 
285.6 282.2 287.3 288.8 291.4 292.6| Terre-Neuve 18 
76.6 79.1 78.9 77.5 77.5 77.6| Ile-du-Prince-Edouard 19 
548.1 536.6 520.1 516.0 527.6 529.9| Nouvelle-Ecosse 20 
443.6 439.3 434.7 430.0 435.5 432.5| Nouveau-Brunswick 21 
4,209.8 4,189.3 4,220.3 4,186.7 4,174.5 4,146.6] Québec 22 
6,555.3 6,485.2 63439.5 65401.6 6,616.4 6,628.6] Ontario 23 
637.2 612.3 603.8 618.2 623.3 623.9] Manitoba 24 
571.7 564.3 560.4 567.0 558.1 560.6| Saskatchewan 25 
1,846.8 1,867.1 1,870.0 1,886.8 1,858.0 1,876.2] Alberta 26 
2567.1 2,576.3 2,560.4 25554.6 25563.4 2,582.4| Colombie-Britannique Og, 
19.1 20.8 20.3 20.9 20.4 21.1] Yukon 28 
39.2 38.2 36.1 37.5 37.5 38.0| Territoires du Nord-Quest 29 


LT 
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TABLE 6. Retail Sales, not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Historical 
Estimates) 


Trade Group - Canada 


August 
1996 
Aout 


July 
1996 
Juillet 


April 
596 
Avril 


March| February 
1996 
Mars 


millions of dollars - millions de dollars 


1996 
Fevrier 


1 Supermarkets and grocery stores 45410.3 45142.7 4,100.1 4,257.9 35847.4 4,030.8 3,760.9 
2 All other food stores 355.8 355.8 382.5 379.0 349.8 341.1 317.7 
3 Drugs and patent medicine 1,014.1 1,023.0 1,027.8 1,067.3 1,008.2 1,009.5 977.0 
stores 
4 Shoe stores 158.3 131.3 163.0 162.5 133.1 111.9 82.1 
5 Men's clothing stores 111.4% 106.8 136.8 132.4 107.3 98.0 82.4 
6 Women's clothing stores 329.0 319.1 352.3 358.0 301.2 275.4 224.6 
7 Other clothing stores 480.3 386.2 426.9 432.0 401.6 363.3 292.7 
8 Household furniture and 722.4 668.6 645.2 649.7 604.3 626.4 549.3 
appliance stores 
9 Household furnishings stores 212.9 206.3 200.5 193.3 169.1 165.3 151.3 
10 Motor vehicle and recreational 4,302.5 43:643.4 4,989.6 53;264.6 4%5,889.2 4,327.0 3,619.5 
vehicle dealers 
11 Gasoline service stations 15470.2 15470.3 15:436.8 15477.9 1,282.0 15281.7 15183.8 
12 Automotive parts, accessories 1,015.2 15;064.9 1,072.8 15;119.0 957.1 857.6 795.0 
and service 
13 General merchandise stores 2,012.3 1,811.4 1,932.7 1,925.4 1,761.8 1,650.1 1,407.8 
14 Other semi-durable goods stores 646.8 624.5 683.5 710.5 513.6 464.7 428.3 
15 Other durable goods stores 512.4 467.2 470.8 468.5 392.3 373.5 326.0 
16 Other retail stores 944.4 960.7 953.5 929.6 814.6 834.8 757.8 
17 Total, all stores 18,698.2 18,382.0 18,;974.9 19,527.6 17,532.6 16,811.3 14,956.3 
Regions 
18 Newfoundland 306.3 291.4 294.0 306.7 282.7 267.4% 236.2 
19 Prince Edward Island 90.6 89.9 85.8 86.0 74.5 70.8 63.4 
20 Nova Scotia 605.4 579.8 587.1 604.6 540.7 530.9 469.5 
21 New Brunswick 480.2 470.7 480.0 480.8 430.5 407.5 360.8 
22 Quebec 4 5504.6 4 5364.1 4,557.9 4,858.4 45236.8 3,935.4 35447.7 
23 Ontario 6,579.6 6,595.7 6,892.5 7,048.5 65317.9 6,051.3 5 5430.1 
24 Manitoba 680.7 649.4 667.2 698.2 617.9 596.4 524.8 
25 Saskatchewan 609.9 604.3 624.4 618.8 566.9 549.1 479.7 
26 Alberta 2,030.8 1,947.3 2,001.2 2,038.4 1,885.4 1,790.3 1,607.6 
27 British Columbia 25742.1 2,718.6 25716.4 2,719.8 2,517.9 25553.2 25285.9 
28 Yukon 26.4 28.3 26.1 25.5 21.7 19.0 15.3 
29 Northwest Territories 41.6 42.5 42.3 41.8 3957 39.8 35.3 
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TABLEAU 6G. Ventes au détail, < pelfinsict vr helen selon le groupe de commerce et la région 


January 
1996 
Janvier 


3,768.1 


307.1 


993.2 


96.0 
99.0 
232.4 
318.5 
557.2 


156.9 
3,389.1 


1,217.9 
857.2 


1,386.6 
435.9 


340.8 
722.1 


14,878.1 


223.7 
59.8 
450.7 
357.0 
3,481.7 
5,513.7 
529.0 
489.0 
1,536.3 
2,190.2 
14.7 
32.2 


(estimations historiques) 


December| November| October |September 
1995 1995 1995 1995 
Décembre| Novembre} Octobre|Septembre 


millions of dollars - millions de dollars 


4,512.6 


427.0 


1,276.4 


179.8 
279.2 
561.4 
763.7 
1,003.6 


245.3 
35349.5 


1,261.1 
1,053.8 


3,296.4 
901.0 


851.2 
15424.4% 


21,386 .4 


354.2 
94.1 
660.5 
531.2 
4,759.9 
8,036.4 
767.2 
685.6 
2296.7 
3,132.5 
22.4% 
45.5 


4,008.3 


318.4 


1,026.6 


171.3 
159.2 
353.0 
511.8 
758.5 


218.2 
3,916.8 


1,232.1 
1,102.3 


25389.5 
614.7 


458.8 
964.8 


18,204 .5 


307.2 
80.9 
543.5 
461.6 
4,303.5 
6,792.3 
626.8 
584.2 
1,908.3 
2 5539.6 
19.5 
37.1 


3,931.6 
324.0 
1,015.3 


141.3 
129.4 
325.1 
448.5 
723.9 


200.5 
45117.% 


1,248.1 
951.5 


1,939.6 
550.3 


380.6 
889.9 


17,317.0 


283.9 
74.7 
503.0 
424.9 
4,086.6 
65316.2 
614.0 
573.4 
1,863.3 
2,520.2 
20.1 
36.7 


4 5304.5 


346.1 


993.6 


160.1 
128.8 
368.6 
499.1 
739.7 


201.0 
4,158.9 


1,241.6 
921.3 


1,837.5 
622.6 


428.5 
969.9 


17,921.6 


294.5 
78.8 
527.8 
440.6 
4,196.2 
6,674.9 
621.0 
551.3 
1,856.8 
25621.9 
20.8 
37.2 


August 
1995 
Aott 


45269.2 
352.4 
983.0 


150.2 
114.0 
335.0 
472.4 
726.8 


198.8 
4 5431.5 


15345.9 
981.8 


1,881.9 
644.9 


474.3 
1,007.7 


18 ,369 .9 


Année 


325318.3 


2,788.7 


8,120.2 


1,038.3 

873.9 
2391.9 
3,101.5 
5,023.1 


15455.7 
35 5425.1 


10,820.4% 
7738.8 


135888.2 
4 5507.9 


35351.5 
6,917.5 


139, 761.0 


25208.3 
620.8 

4 5368.8 
3%67.6 
335386.6 
505;429.3 
4,963.7 
4 5542.2 
145837.3 
20 5443.9 
177.1 
315.3 


Groupe de commerce - Canada 
Supermarchés d‘alimentation et 
epiceries 


Tous les autres magasins 
d'alimentation 


Pharmacies et magasins de médicament 
brevetés 


Magasins de chaussures 

Magasins de vétements pour hommes 
Magasins de vétements pour dames 
Autres magasins de vétements 


Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 


Magasins d'accessoires d'ameublement 


Concessionnaires de véhicules 
automobiles et récréatifs 


Stations-service 


Magasins de pieces et d'accessoires 
pour automobiles et services 


Magasins de marchandises diverses 


Autres magasins de produits semi- 
ura 


Autres magasins de produits durables 


Autres magasins de vente au détail 


Total, ensemble des magasins 


Régions 


Terre-Neuve 
Tle-du-Prince-Edouard 
Nouve lle-Ecosse 
Nouveau-Brunswick 
Québec 

Ontario 

Manitoba 
Saskatchewan 

Alberta 
Colombie-Britannique 
Yukon 


Territoires du Nord-Ouest 


on nw 


18 
19 
20 
21 
22 
23 
24 
25 
26 
ey, 
28 
eo 


er 


Retail Trade, August 1996 
Statistics Canada - Catalogue no. 63-005-XPB 


=26e 


Commerce de détail, 


aout 1996 


Statistique Canada - n° 63-005-XPB au catalogue 


TABLE 7. Department Store Type Merchandise Sales, not Seasonally ore aaa gah by Region 


(Current Periods) 


Sales 
Ventes 
August July June Ma 
1996 1996 1996 1996 
Aout Juillet Juin 


millions of dollars - millions de dollars 


Regions 

Newfoundland 95.4 86.8 84.1 86.2 
Prince Edward Island 28.7 26.4 24.7 23.8 
Nova Scotia 182.0 160.9 160.7 164.6 
New Brunswick 157.1 140.5 140.5 143.6 
Quebec 15431.5 1,370.5 1,489.9 1,553.4 
Ontario 2,259.6 2,080.3 2,202.6 2,222.0 
Manitoba 204.4 186.2 199.9 202.1 
Saskatchewan 181.3 163.4 175.4% 173.6 
Alberta 682.1 606.8 623.9 643.8 
British Columbia 947.4 893.0 907.6 856.8 
Yukon 7.8 8.4 6.8 5.9 
Northwest Territories 22.5 21.1 23.5 23.7 
Total 6,199.8 5,744.3 6,039 .6 6,099 .6 


TABLE 8. Department Store Type Merchandise Sales, not Seasonally Adjusted, by Region 
(Historical Estimates) 


August July June April March 
1996 1996 1996 199% e596 1996 
Aout Juillet Juin Mai Avril Mars 


millions of dollars - millions de dollars 


February 
1996 


Fevrier 


Year-to-date 


1996 


Cumulatif 


635.7 
177.9 
1,223.1 
1,062.9 
10,553.9 
155932.8 
15450.2 
1,262.2 
4,680.7 
6,555.0 
47.8 
170.2 


43,752.2 


Regions 
Newfound land 95.4 86.8 84.1 86.2 78.6 75.1 65.1 
Prince Edward Island 28.7 26.4 24.7 23.8 20.7 19.0 17.1 
Nova Scotia 182.0 160.9 160.7 164.6 151.0 146.8 130.0 
New Brunswick 157.1 140.5 140.5 143.6 12733 124.0 113.9 
Quebec 15431.5 1,370.5 1,489.9 1,553.4 1,334.1 1,214.8 1,059.5 
Ontario 2259.6 2,080.3 2,202.6 2,222.0 1,939.0 1,866.3 1,653.6 
Manitoba 204.4 186.2 199.9 202.1 184.8 175.3 149.7 
Saskatchewan 181.3 163.4 175.4 173.6 158.6 144.9 128.3 
Alberta 682.1 606.8 623.9 643.8 584.9 562.1 496.4 
British Columbia 947.4% 893.0 907.6 856.8 785.3 783.6 685.5 
Yukon 7.8 8.4 6.8 5.9 5.3 5.3 4.2 
Northwest Territories 22.5 21.1 23.5 23.7 22.9 21.0 18.2 
Total 6,199.8 5,744.3 6,039.6 6,099.6 5,392.5 5,138.2 4,521.5 
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TABLEAU 7. Ventes de marchandises genre grand magasin, non-désaisonnalisées, selon la région 
(périodes courantes) 


Change from previous year 


Variation par rapport a l'année précédente 


August July June May| Year-to-date 
1996 1996 1996 1996 1996 
Aout Juillet Juin Mai Cumulatif 


Per cent - pourcentage 


Régions 
si -1.8 -9.2 -1.7 -3.7| Terre-Neuve 
4.5 3.7 2.2 7.2 4.9] Tle-du-Prince-Edouard 
5.3 1.9 -2.8 2.6 2.4] Nouvelle-Ecosse 
6.3 7.6 -0.4 6.2 7.0] Nouveau-Brunswick 
1.1 Le 139 6.0 3.3] Québec 
4.7 2.6 -1.3 B56) 0.1) Ontario 
0.1 0.4 0.3 5.0 1.4] Manitoba 
0.8 1.2 -2.9 1.8 -1.1] Saskatchewan 
7.6 4.1 3.1 9.0 5.8] Alberta 
3.1 4.0 5.0 0.3 2.1] Colombie-Britannique 
5.9 20.8 1.4 -1.6 3.3] Yukon 
6.1 0.5 4.8 6.6 4.5| Territoires du Nord-Ouest 
3.7 2.8 0.7 4.1 2.0; Total 


TABLEAU 8. Ventes de marchandises genre grand magasin, non-désaisonnalisées, selon la région 
(estimations historiques) 


January| December] November| October|September August Year 
1996 1995 1995 1995 1995 1995 1996 
Décembre| Novembre} Octobre/Septembre Aout Année 


Janvier 
millions of dollars - millions de dollars 


Régions 
% 157.4% 122.8 98 .4 93.1 95.2 635.7| Terre-Neuve 
4 40.0 27.2 22o7 23.7 27.4 177.9| Ile-du-Prince-Edouard 
1 297.5 209.5 168.5 168.4 172.7 1,223.1] Nouvelle-Ecosse 
9 243.4 184.2 148.6 142.6 147.8 1,062.9] Nouveau-Brunswick 
(2 2,004.8 1,520.5 1,393.1 15427.8 15415.6| 10,553.9] Québec 
WS 3,551.3 2,521.1 2,149.0 25253.4 25157.4| 15,932.8; Ontario 
6 329.0 AT bf 2 200.9 193.0 204.3 1,450.2] Manitoba 
7/ 277.6 200.4 182.8 171.0 179.8 1,262.2| Saskatchewan 
9 1,025.3 690.4 610.3 602.0 633.8 4,680.7| Alberta 
9 1,395.3 931.2 853.4 876.6 918.8| 6,555.0] Colombie-Britannique 
0 8.8 6.2 6.2 6.7 7.4 47.8] Yukon 
ere 27.5 20.8 20.7 2An2 Zilinic 170.2] Territoires du Nord-Ouest 


4,616.6 9,357.9 6,661.6 5,854.5 5,979.4 5,981.3| 43,752.2| Total 


a 
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TABLE 9. Retail Trade, Canada, Current and Constant (1986) Dollar Estimates 


Unadjusted __ 
Non désaisonnalisé 
Price index Current dollars Year/year Constant _ 1986 Year/year 
per cent dollars per cent 
change change 
Indice des prix Dollars Variation en Dollars Variation en 
courants pourcentage constants pourcentage 
pour l'annee 1986 pour l'annee 


millions of dollars 


1994: 

January 116.1 13,765.6 2.3 115853.1 25 
February 116.2 13,528.6 6.7 11,646.0 6.7 
March 115.9 165409.3 10.4 145196.7 10.5 
April 115.6 17,033.2 q&.7 145728.3 4.4 
May 115.7 17,986.9 6.4 15,539.6 6.3 
June 116.1 18,530.6 10.1 155964.5 9.8 
July 116.3 17,604.7 3.2 155142.9 2.8 
August 116.3 175412.9 8.0 145,974.1 7.4 
September 116.0 175422.3 7.4 15,021.9 7.0 
October 115.5 175,354.0 5.7 15,024.3 5.7 
November 116.3 17,;927.0 7.4% 155408.0 7.2 
December 116.0 215886.5 7.9 185,870.0 7.9 
Year 116.0 206 ,861.5 6.7 178,369 .4 6.6 
1995: 

January 117.5 14 5446.3 G&.9 12,296.7 3.7 
February 118.2 14,017.7 3.6 115862.5 thee: 
March 118.7 16;792.0 2.3 145149.0 -0.3 
April 118.9 17,;052.8 0.1 14 5340.4 -2.6 
May 119.5 18,825.2 4.7 155757.5 1.4 
June 119.3 19,315.5 G.2 165,191.0 1.4 
July 119.0 17,873.4 1.5 15,021.0 -0.8 
August 118.5 185369.9 5.5 15,505.1 3.5 
September 118.4 17,921.6 2.9 155,133.0 0.7 
October 118.2 175317.0 -0.2 145,655.6 -2.5 
November 118.3 18,204.5 1.5 155391.9 -0.1 
December 117.6 215386.4 -2.3 18,184.5 -3.6 
Year 118.5 211,522.3 2.3 178 ,488 .2 0.1 
1996: 

January 119.2 145878.1 3.0 125481.0 1.5 
February 119.7 14,956.3 6.7 12 5492.5 5.3 
March 120.4 16,811.3 0.1 13,958.8 -1.3 
April 121.2 175532.6 2.8 145468.6 0.9 
May 121.5 195;527.6 Sov 16,078.2 2.0 
June 121.3 18,974.9 -1.8 15,639.0 -3.4 
July 120.5 18,382.0 2.8 15,252.7 1.5 
August 120.3 18,698.2 1.8 155,547.4 0.3 
September 

October 

November 

December 

Year 


1 Seasonally adjusted constant (1986) dollar estimates are derived by deflating, with an implicit price index, 
the seasonally adjusted current dollar estimate. 
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TABLEAU 9. Commerce de détail, Canada, estimations en dollars courants et constants (1986) 
itt ee a ee 


Seasonally adjusted 
Désaisonnalisé 


——e—e—eeeeeeeeeee ens 


Price Index Current Dollars Month/mon th Constant 1986, Mon th/month 
per cent dollars? per cent 

change change 

Indice des prix Dollars Variation en Dollars Variation en 
courants pourcentage constants pourcentage 

pour le mois 19861 pour le mois 


a a a ee 
millions de dollars 


1994: 

115.8 165638.0 0.7 145365.4 154 Janvier 
115.7 16,957.8 1.9 145657.7 2.0 Fevrier 
115.1 17,;226.5 1.6 145964. 1 2.1 Mars 
115.3 17,016.5 -1.2 145,758.7 -1.4 Avril 
115.5 17,130.0 0.7 145827.4 0.5 Mai 
115.8 173294.4 1.0 145,929.8 0.7 Juin 
116.1 17,175.3 -1.9 145,792.9 -0.9 Juillet 
116.5 173,244.0 0.4 145,804.9 0.1 Aout 
116.6 17;272.6 0.2 145,812.5 0.1 Septembre 
116.4 17,600.1 1.9 155117.7 2.1 Octobre 
116.8 17 5584.4 -0.1 15,056.7 -0.4 Novembre 
117.0 175721.1 0.8 15,151.8 0.6 Décembre 
116.1 206 ,861.0 eiale 178,239 .6 sad Année 
1995: 

117.3 17;583.6 -0.8 14,985.7 -1.1 Janvier 
117.6 175539.7 -0.2 145,913.1 -0.5 Février 
118.0 173443.2 -0.6 145,786.7 -0.8 Mars 
118.4 17 5449.4 - = 145731.5 -0.4 Avril 
119.1 17,600.9 0.9 14,780.8 0.3 Mai 
119.0 173717.7 0.7 14 5888.4 0.7 Juin 
118.9 17,677.7 -0.2 145867.2 -0.1 Juillet 
118.8 17,810.0 0.7 145,988.8 0.7 Aout 
119.1 17,783.6 -0.4 14,929.8 -0.4 Septembre 
119.1 175585.6 -1.1 145;770.4% -1.1 Octobre 
118.8 175,631.8 0.3 145835.6 0.4 Novembre 
121.0 17,690.7 0.3 14 5849.1 0.1 Décembre 
118.8 211,513.9 eter 178,327.1 alae Année 
1996: 

119.0 17,800.2 0.6 145,957.5 On, Janvier 
119.1 17,811.8 0.1 145,954.2 -- Fevrier 
119.7 17,810.0 - = 14 5883.4 -0.5 rs 
120.5 17,;806.7 -- 145,778.2 -0.7 Avril 
120.9 175;840.9 0.2 145757.5 -0.1 Mail 
120.9 17,916.5 0.4 14 5815.4 0.4 Juin 
120.4 17;938.1 0.1 145895.2 0.5 Juillet 
120.7 175,861.9 -0.4 14 5,803.5 -0.6 Aott 
Septembre 

Octobre 

Novembre 

Décembre 

Année 


1 La désaisonnalisation des estimations en dollars constants (1986) s'obtient en dégonflant avec un indice 
implicite, les données désaisonnalisées en dollars courants. 
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APPENDIX I 
Definitions 


Retail Trade, for the purpose of this pub- 
lication, is defined as "the aggregate sales 
made through retail locations (outlets)". 


A retail iIlocation, as defined by Statistics 
Canada, is a "business location (usually a 
store) in which the principal activity is the 
sale of merchandise and related services to 
the general public, for household or personal 
consumption". Retail trade estimates do not 
include any form of direct selling which 
bypasses the retail store, e.g.» direct door- 
to-door selling; sales made through automatic 
vending machines; sales of newspapers or maga- 
Zines sold directly by printers or publishers; 
and sales made by book and record clubs. The 
only exception is the mail-order and catalogue 
sales activities of department store _ busi- 
nesses which have been classified to the 
"general merchandise store" category. In addi- 


tions retail trade excludes retail sales 
through ancillary units, (e.g., warehouses; 
head offices, etc.), sales of contractors 


whose major activity is not retailing; and 
retail transactions between individuals. 


Total net sales include sales of mew and 
used merchandise and receipts from repairs; 
equipment rental, food serving and other ser- 
Vice activities, less returns, adjustments and 
discounts. Total net sales also include trade- 
in allowances, commissions earned from _ sales 
of goods owned by others (including commis- 
Sions received for lottery ticket sales) and 
proprietor's withdrawals of goods for person- 
al use (at retail). Non-operating revenues; 
bad debts recovered and sales taxes (provin- 
cial sales tax and the Goods and Services Tax 


(GST)) collected for remittance to a govern- 
ment agency are excluded. Prior to January 
1991, sales data included the Federal Sales 


Tax (FST). Due to this change in indirect 
taxes, data prior to 1991 are not strictly 
comparable with those of subsequent years. For 
users interested in deriving comparable data, 
an estimate of the amount of FST included in 
retail sales for 1990 is available for Canada 
from the Retail Trade Section. The reliability 
of this estimate does not permit adjustments 
at the provincial level. 


APPENDICE I 
Définitions 


Commerce de détail signifie, 
soins de la présente publication; 
des ventes faites par des points de 
détail". 


pour les be- 
"l'ensemble 
vente au 


Un point de vente au détail, suivant la 
définition de Statistique Canada, est un local 
d'affaires (habituellement un =magasin) dont 
l'activité principale est la vente de marchan- 
dises et de services connexes au grand public 
pour la consommation ménagére ou’ personnelle. 
Les estimations relatives au commerce de 
détail ne prennent pas en compte les ventes 
directes, c'est-a-dire les ventes qui ne sont 
pas faites par l'intermédiaire d'un point de 
vente au détail;, par exemple les ventes direc- 
tes par démarchage, les ventes par distribu- 
teur automatique, les ventes de journaux ou de 
revues faites directement par les imprimeurs 
et éditeurs, et les ventes faites par les cer- 
cles du livre et les clubs de disques. I1 n'y 
a qu'une exception: les ventes des grands 
magasins faites par la poste ou par catalogue, 
qui sont classées dans la catégorie des "maga- 
sins de marchandises diverses". En outre, le 
commerce de détail ne comprend pas les’ ventes 
au détail des unités auxiliaires (par exemple, 
entrepots, sié@éges sociaux, etc.); ni les 
ventes des entrepreneurs dont l'activité prin- 
Cipale ne reléve pas du commerce de detail, ni 
les opérations de détail entre particuliers. 


Les ventes nettes totales comprennent les 
ventes de marchandises neuves et d'occasion et 
les recettes provenant de réparations, de 
location de matériel, de la vente de repas et 
d'autres activités de services, moins la va- 
leur des rendus (marchandises retournées), les 
ajustements et les rabais. Les ventes totales 
nettes comprennent également la valeur des 
reprises, les commissions sur la vente de mar- 
chandises appartenant a autrui (y compris les 
commissions touchées pour la vente de billets 
de loterie) et la valeur (au détail) des wmar- 
chandises prélevées par le propriétaire pour 
son usage personnel. On ne prend pas en compte 
les recettes hors exploitation, les recouvre- 
ments de mauvaises créances et les taxes de 
vente (taxe de vente provinciale et la taxe 
sur les produits et les services (TPS)) 
percues pour le compte d'un organisme public. 
Les données’ sur les ventes antérieures 4 jan- 
vier 1991 incluent la taxe de vente fédérale 
(TVF). DG @ ce changement dans les taxes in- 
directes, les données avant 1991 ne sont pas 
tout a fait comparables avec celles des années 
subséquentes. Pour les utilisateurs intéressés 
@ calculer des données comparables, une esti- 
mation du montant de la TVF inclus dans les 
ventes au détail pour 1990 est disponible pour 
le Canada de la section du commerce de détail. 
Cette estimation n'est pas suffisamment fiable 
pour permettre des ajustements au niveau 
provincial. 


Ian ——————————— 
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Department store type merchandise (DSTM) is 
defined as total retail trade minus the _ fol- 
lowing trade groups: supermarkets and grocery 
stores; all other food stores; recreational 
and motor vehicle dealers; gasoline service 
stations; automotive parts, accessories 
and services; and all other retail stores 
(includes liquor, wine and beer stores and 
retail stores, n.e.c.). 
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marchandises du genre de celles vendues 


dans les grands magasins (MGGM) correspondent 
au total du commerce de détail moins les grou- 


pes de 


commerce suivants: les supermarchés 


d'alimentation et les Gpiceries; tous les au- 
tres magasins d'alimentation; les concession- 
naires de véhicules automobiles et récréatifs; 
les stations-service; les magasins de piéces 
et d'accessoires pour véhicules automobiles et 


services; 


détail 


les autres magasins de vente au 


(comprend les magasins de spiritueux;, 


de vin et de biére et les magasins de vente 


au détail, 


=e Ole 


necvar 
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APPENDIX II 
TRADE GROUP COVERAGE 
010 Supermarkets and Grocery Stores 


6011 Supermarkets 
6012 Grocery stores (except supermarkets) 


020 All Other Food Stores 

6013 Bakery products stores 
6014 Candy and nut stores 

6015 Fruit and vegetable stores 


6016 Meat markets 
6019 Other specialty food stores; n.e.c. 


030 Drugs and Patent Medicine Stores 


6031 Pharmacies. _ ; ff 
6032 Patent medicine and toiletries stores 
040 Shoe Stores 

6111 Shoe stores 

050 Men's Clothing Stores 

6121 Men's clothing stores 

060 Women's Clothing Stores 

6131 Women's clothing stores 

070 Other Clothing Stores 

6141 Children's clothing stores 
6142 Fur goods stores 

6149 Other clothing stores, n.e.c. 
6151 Fabric and yarn stores 


080 Household Furniture and Appliance 
Stores 


6211 Household furniture stores (with 
appliances and furnishings) 


6212 Household furniture stores (without 
appliances and furnishings) 


6213 Furniture refinishing and repair shops 

6221 Appliance, television, radio and stereo 
stores 

6222 Television, radio and stereo stores 

6223 Appliance, television, radio and stereo 
repair shops 

090 Household Furnishings Stores 


6231 Floor covering stores 
6232 peapery stores 
o 


6239 Other household furnishings stores 
100 Motor Vehicle and Recreational Vehicle 
Dealers 


6311 Automobile (new) dealers 
6312 Automobile (used) dealers 
6321 Motor home and travel trailer dealers 


6322 Boats, outboard motors and boating 
accessories dealers 
6323 Motorcycle and snowmobile dealers 


6329 Other recreational vehicle dealers 


APPENDICE II 
COUVERTURE DES GROUPES DE COMMERCE 


010 


Supermarchés d*alimentation et épiceries 


Supermarchés d'alimentation 
Epiceries (sauf les supermarchés) 


Tous les autres magasins d"alimentation 


Boulanger ies-patisseries 
Confiseries et magasins de noix 
Magasins de fruits et légumes 
Marchés de viande __ 

Autres magasins d'alimentation 
spécialises, n.c.a. 


Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 


Pharmacies 
Magasins de médicaments brevetés et de 
produits de toilette 


Magasins de chaussures 

Magasins de chaussures 

Magasins de vétements pour hommes 
Magasins de vétements pour hommes 
Magasins de vétements pour dames 
Magasins de vétements pour dames 
Autres magasins de vétements 


Magasins de vétements pour enfants 
Magasins de fourrures 

Autres magasins de vétements, n.c.a. 
Magasins de tissus et de filés 


Magasins de meubles et d*appareils 
ménagers 


Magasins de meubles de maison : 
(avec appareils ménagers et accessoires 
d'ameub lement) , 

Magasins de meubles de maison 5 
(sans ype ne ménagers ni accessoires 
d'ameublement) if 

Ateliers de réparation de meubles 
Magasins d'appareils ménagers, de postes 
de télévision et de radio et d'appareils 
stéréophoniques eee ey 

Magasins de postes de télévision et de 
radia et d'appareils =terecphoniques 
Ateliers de reparation d'appareils 
ménagers, de postes de télévision et de 
radio et d‘appareils stéréophoniques 


Magasins d"accessoires d"*ameublement 


Magasins de revétements de sol 
Magasins de tentures F 
Fg oes magasins d'accessoires d'ameublement 


Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 


Concessionnaires d'automobiles neuves _ 
Concessionnaires d'automobiles d'occasion 
Marchands de roulottes motorisées et de 
roulottes de voyage 

Marchands de bateaux, de moteurs hors- 
bord et d'acessoires pour bateaux 
Marchands de motocyclettes et de 

mo tone iges ae owe 
Autres marchands de véhicules de loisir 


a 
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110 Gasoline Service Stations 
6331 Gasoline service stations 


120 Automotive Parts, Accessories and 
Services 


6341 Home and auto supply stores 


6342 Tire, battery, parts and accessories 
stores ‘ 

6351 Se (general repairs) 

6352 Paint and body repair shops 

6353 Muffler replacement shops 


6354 Motor vehicle glass replacement shops 


6355 Motor vehicle transmission repair and 
replacement shops 


6359 Other motor vehicle repair shops 


6391 Car washes " I 
6399 Other motor vehicle servicess n.e.c. 


130 General Merchandise Stores 


6411 Department stores 

6412 General stores Z 

6413 Other general merchandise stores 
oarietd and general merchandise stores) 


140 Other Semi-Durable Goods Stores 


6511 Book and stationery stores 

6521 Florist shops 

6522 Lawn and garden centres 

6531 Hardware stores 

6532 Paints glass and wallpaper stores 


6581 Toy and hobby stores 


6582 Gift, novelty and souvenir stores 


150 Other Durable Goods Stores 


6541 Sporting goods stores 
6542 Bicycle shops 

6551 Musical instrument stores 
6552 Record and tape stores 


6561 Jewellery stores ; 
6562 Watch and jewellery repair shops 


6571 Camera and photographic supply stores 


160 Other Retail Stores 


6021 Liquor stores 

6022 Wine stores 

6023 Beer stores : 

6591 Second-hand merchandise stores, n.e.c. 


6592 Opticians’ shops " 
6593 Art galleries and artists' supply stores 


6594 Luggage and leather goods stores 
6595 Monument and tombstone dealers 


6596 Pet stores 
6597 Coin and stamp dealers 


6598 Mobile home dealers 
6599 Other retail stores, n.e.c. 


Stations -service 
Stations-service 


Magasins de piéces et d"accessoires pour 
véhicules automobiles et services 


Magasins de fournitures pour la maison et 
pour l'automobile 

Magasins de pneus, d'‘accumulateurs;> de 
pieces et d'‘accessoires 

Garages (réparations générales) : 
Ateliers de peinture et de carosserie 
Ateliers de remplacement de silencieux 


Ateliers de remplacement de glaces pour 
véhicules automobiles 

Ateliers de réparation et de 
remplacement de boites de vitesse de 
véhicules automobiles ‘ 

Autres ateliers de réparation de 
véhicules automobiles 

Lave-autos _ 5 

Autres services pour véhicules 
automobiles, n.c.a. 


Magasins de marchandises diverses 


Magasins a rayons 

App eaten generaux 2 ; 
Autres magasins de marchandises diverses 
(bazars et magasins de marchandises 
diverses) 


Autres magasins de produits semi-durables 


Librairies et papeteries 

Fleuristes . 

Centres de jardinage 

Quincailleries 

Magasins de peinture, de vitre et de 
papier peint_ : 
Magasins de jouets et d'articles de 
loisir i 

Magasins de cadeaux, d'articles de 
fantaisie et de souvenirs 


Autres magasins de produits durables 


-Magasins d'articles de sport 


Magasins de bicyclettes 

Magasins d‘instruments de musique 
Magasins de disques et de bandes 
magnétiques 

Bijouteries : 

Ateliers de réparation de montres et de 
bijoux ‘ 

Magasins d'‘appareils et de founitures 
photograph iques 


Autres magasins de vente au détail 


Magasins de spiritueux 

Magasins de vin 

Magasins de biére 

Magasins de marchandises d'occasion; 
n.c.a, 

Opticiens 

Galeries d'art et magasins de 
fournitures pour artistes s ‘ 
Magasins de bagages et de maroquinerie 
Magasins de monuments funéraires et de 
pierres tombales 

Magasins d'animaux de maison. 
Marchands de pieces de monnaie et de 
timbres 

Marchands de maisons mobiles 

Autres magasins de vente au détail, 
n.c.a. 


_— SSS SSS 
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Agriculture Statistics 
at work for you 


id you know that Statistics Canada’s Agriculture 
Division provides many of its clients with 
Special services tailor-made to meet their unique 
data requirements? Agriculture Division has a variety of 
information sources at its fingertips that can be used to 
provide you with the data you need to make important 
decisions as an agri-business specialist. 


SPECIAL TABULATIONS 


Looking for specific agriculture data to help in your 
day-to-day work? Agriculture Division can provide you 
with customized tables and reports that give you the data 
you require. You can pick and choose the variables from 
one or more of our databases and receive them in a format 
that best suits your needs. 


ANALYTICAL STUDIES 


Require in-depth analysis of the data that affect your 
industry or market? Agriculture Division’s specialized 
team of professionals has the hands-on experience in data 
analysis you want working for you. 


CUSTOM SURVEYS 


Do you need information that no one has but you don’t 
know how to get it? Agriculture Division can conduct a 
special survey or expand on an existing one just for you. 


Find out for yourself what many agriculture 
professionals have known for years — Statistics Canada 
has the know-how and expertise to get the job done! 


Call us toll-free at 1-800-465-1991 or contact the 
Statistics Canada Regional Reference Centre nearest 
you and find out today what we can do for you! 


Statistics Canada Regional Reference Centres: 


Halifax 
1-800-263-1136 
(902) 426-5331 

Fax: (902) 426-9538 


Ottawa 
(613) 951-8116 
Fax: (613) 951-0581 


Winnipeg 
1-800-263-1136 
(204) 983-4020 
Fax: (204) 983-7543 


Edmonton 
1-800-263-1136 
(403) 495-3027 

Fax: (403) 495-5318 


Toronto 
1-800-263-1136 
(416) 973-6586 
Fax: (416) 973-7475 


Regina 
1-800-263-1136 
(306) 780-5405 

Fax: (306) 780-5403 


Les statistiques agricoles 
a votre service 


aviez-vous que la Division de l’agriculture de Statistique 
Canada fournit 4 un grand nombre de ses clients des services 
Spéciaux qui sont adaptés a leurs besoins en matiére de 
données? La Division puise 4 méme une vaste gamme de renseignements 
pour vous fournirles données qu’il vous faut pour prendre des 
décisions importantes en tant que spécialiste de 
Vagroalimentaire. 


TOTALISATIONS SPECIALES 


Vous cherchez des données précises sur l’agriculture pour vous 
aider dans votre travail quotidien? La Division de l’agriculture peut 
vous fournir des tableaux et des rapports personnalisés qui renferment les 
données requises. Vous pouvez choisir les variables qui vous intéressent 
a partir de l’une ou plusieurs de nos bases de données et recevoir les 
totalisations sous la forme qui répond le mieux 4 vos besoins. 


ETUDES ANALYTIQUES 


Vous voulez une analyse approfondie des données qui touchent 
votre industrie ou votre marché? L’équipe de spécialistes de la 
Division de l’agriculture posséde l’expérience pratique de l’analyse des 
données dont vous avez besoin. 


ENQUETES PERSONNALISEES 


Vous voulez des renseignements inédits mais vous ne savez pas 
comment les obtenir? La Division de l’agriculture peut mener une enquéte 
spéciale ou élargir la portée d’une enquéte existante, uniquement pour 
VOUS. 


Ne ratez pas l'occasion de découvrir ce que bien des professionncls du 
domaine de l’agriculture savent depuis des années - Statistique Canada 


Appelez-nous sans frais au 1-800-465-1991 ou communiquez 
avec le centre de consultation de Statistique Canada qui se 
trouve dans votre région, et découvrez dés aujourd’ hui ce que 
nous pouvons faire pour vous! 


Centres de consultation régionaux de Statistique Canada: 


Montréal 
1-800-263-1136 
(514) 283-5725 

Fax: (514) 283-9350 


Vancouver 
1-800-263-1136 


Calgary 
1-800-263-1136 
(403) 292-6717 (604) 666-3691 
Fax: (403) 292-4958 Fax: (604) 666-4863 


Telecommunications Device for the 

Hearing Impaired /Appareils de télécommunications 
pour les malentendants 

1-800-363-7629 
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any topic 


The 1994 Statistics Canada 
Catalogue is your guide to 
the most complete collection of 
facts and figures on Canada's 
changing business, social and 
economic environment. No 
matter what you need to know, 
the Catalogue will point you 
in the right direction. 


From the most popular topics 
of the day - like employment, 
income, trade, and education 
- to specific research studies - 
like mineral products shipped 
from Canadian ports 

and criminal victimization in 
urban areas - you'll find it all 
here. 


.. the 1994 Statistics 
Canada Catalogue will 
help you get your 
bearings... 


The Catalogue puts all this 
information at your fingertips. 
With the expanded index, you 
can search by subject, author 
or title - even periodical 
articles are indexed. There's 
also a separate index for all 
our electronic products. 


The Catalogue has 
everything you need to access 
all Statistics Canada's 
products: 


© descriptions of over 25 new 
titles, plus succinct 
abstracts of the over 650 
titles and 7 map series 
already produced; 


~ acomplete guide to 
finding and using 
statistics; 


- electronic products in a 
variety of media, and 


advice on getting expert 
assistance on electronic 
products and on-line 
searches; 


© tabs to each section -- so 
you can immediately flip to 
the information you need. 


... time and time again 


To make sure that the 
Catalogue stands up to 
frequent use, we used a 
specially coated cover to 
prevent broken spines, 
tattered edges and dog-eared 
corners. 


Order today - you'll be lost 
without it. 


1994 Statistics Canada 
Catalogue 


Only $15 (plus GST and 
applicable PST) in Canada 
(US$18 in the U.S. and US$21 


in other countries). Quote Cat. 
no. 11-2040XPE. 


Write to: 


Statistics Canada 
Operations and Integration 
Circulation Management 
120 Parkdale Avenue 
Ottawa, Ontario K1A 0T6 


Fax: (613) 951-1584 
Call toll-free: 1-800-267-6677 
Via Internet: order@statcan.ca 


Or contact the nearest 
Statistics Canada Reference 
Centre listed in this 
publication. 


Choisissez un 
sujet... n importe 


lequel 


Le Catalogue de Statistique 


Canada 1994 est votre guide pour 


_ lacollection la plus complete de 

__ faits et de chiffres dans les 

_ domaines, en constante évolution, 

_ ducommerce, de la société et de 

_ Téconomie du Canada. Peu importe 
_ ce que vous voulez savoir, le 


Catalogue vous mettra sur la 


__ bonne piste. 

_ Des sujets actuels les plus 

_ populaires - comme l'emploi, le 

_ tevenu, le commerce et I'éducation - 
_ des études de recherche 


spécialisées - comme les produits 
minéraux expédiés des ports 
canadiens et la victimisation dans 
les régions urbaines -vous 


__ trouverez tout dans ce document. 
Le Catalogue de Statistique 


Canada 1994 vous aidera a 


vous orienter... 
_ Le Catalogue vous met tous ces 


renseignements sous la main. 
Lindex augmenté vous permet de 
chercher par sujet, auteur ou titre - 
les articles de périodiques sont 
méme indexés. On a aussi ajouté 


_ unindex séparé pour tous nos 

_ produits électroniques. 

_ Le Catalogue a tout ce qu'il vous 

_ faut pour vous procurer les produits 


de Statistique Canada: 


descriptions de plus de 25 
nouveaux titres et courts 
résumés des 690 titres et plus et 
des 7 séries de cartes déja 
disponibles; 

guide complet pour obtenir et 
utiliser les données statistiques; 
produits électroniques sur 
supports divers et conseils sur 
l'obtention d'aide 
d'experts pour 


les produits électroniques et les 
recherches en direct; 


© systéme d’onglets pour chaque 
section - pour que vous puissiez 
immédiatement repérer les 
renseignements qui vous 
intéressent. 


Pour garantir que le Catalogue 
puisse résister a une utilisation 
fréquente, nous avons utilisé une 
couverture avec un revétement 
spécial concue pour éviter les dos 
cassés, les bords abimés et les 
coins de page pliés. 

Commandez aujourd hui - vous ne 
pourrez plus vous en passer. 


Catalogue de Statistique 
Canada 1994 


Seulement 15 $ (plus la TPS et la 
TVP en vigueur) au Canada 

(18 $ US aux Etats-Unis et 

21 $ US dans les autres pays). 
Indiquez le n° au catalogue : 
11-2040XPF 


Ecrivez a: 

Statistique Canada 
Opérations et intégration 
Direction de la circulation 


120, avenue Parkdale 
Ottawa (Ontario) KIA 0T6 


Telécopieur : (613) 951-1584 
Appels sans frais: 1-800-267-6677 
Via l'Internet : order@statcan.ca 


Ou contactez le Centre de 
consultation de Statistique Canada 
le plus proche (voir la liste figurant 
dans la présente publication). 


56729000281 
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Data in Many Forms... 


Statistics Canada disseminates data in a variety 
of forms. In addition to publications, both 
standard and special tabulations are offered. 
Data are available on the Internet, compact disc, 
diskette, computer printouts, microfiche and 
microfilm, and magnetic tape. Maps and other 
geographic reference materials are available for 
some types of data. Direct online access to ag- 
gregated information is possible through CANSIM, 
Statistics Canada's machine-readable database 
and retrieval systen. 


How to Obtain More Information 


Inquiries about this publication and related 
statistics or services should be directed to: 
Retail Trade Section, Industry Division, Sta- 


tistics Canada, Ottawa, Ontario, KIA OT6 (tele- 
phone (613) 951-9682) or to the Statistics Canada 
Regional Reference Centre in: 


Halifax (902) 426-5331 Regina 

Montreal (514) 283-5725 Edmonton 
Ottawa (613) 951-8116 Calgary 
Toronto (416) 973-6586 
Winnipeg (204) 983-4020 


(306) 780-5405 
(403) 495-3027 
(403) 292-6717 
Vancouver (604) 666-3691 


You can also visit our World Wide Web site: 
http: //www.statcan.ca 


Toll-free access is provided for all users who 
reside outside the local dialing area of any of 
the Regional Reference Centres. 


National enquiries line 
National telecommunications 
device for the hearing 

impaired 
Order-only line (Canada 
and United States) 


1 800 263-1136 


1 800 363-7629 


1 800 267-6677 


How to Order Publications 


Statistics Canada publications may be purchased 
from local authorized agents and other community 
bookstores, the Statistics Canada Regional 
Reference Centres, or from: 


Statistics Canada 

Operations and Integration Division 
Circulation Management 

120 Parkdale Avenue 

Ottawa, Ontario 

K1A OT6 


Telephone: (613) 951-7277 

Fax: (613) 951-1584 

Toronto (credit card only): (416) 973-8018 
Internet: order@statcan.ca 


Standards of Service to the Public 


To maintain quality service to the public, 
Statistics Canada follows established standards 
covering statistical products and services, 
delivery of statistical information, cost-recov- 
ered services and service to respondents. To 
obtain a copy of these service standards, please 
contact your nearest Statistics Canada Regional 
Reference Centre. 


Des données sous plusieurs formes... 


Statistique Canada diffuse les données sous formes 
diverses. Outre les publications, des totalisations 
habituelles et spéciales sont offertes. Les données 


sont disponibles sur internet, disque compact, 
disquette, imprimé d'ordinateur, microfiche et 
microfilm, et bande magnétique. Des cartes et 


d'autres documents de référence géographiques' sont 
disponibles pour certaines sortes de données. L'acceés 
direct a des données agrégées est possible par le 
truchement de CANSIM, la base de données ordinolingue 
et le systeme d'extraction de Statistique Canada. 


Comment obtenir d’autres renseignements 


Toutes demandes de renseignements au sujet dela 
présente publication ou au sujet de statistiques ou 
de services connexes doit étre adressée a: Section 
du commerce de détail, Division de l'industrie, 
Statistique Canada, Ottawa, Ontario, K1A OT6 (télé- 
phone: (613) 951-9682) ou a l'un des centres de 
consultation régionaux de Statistique Canada: 


Halifax (902) 426-5331 Regina (306) 780-5405 
Montréal (514) 283-5725 Edmonton (403) 495-3027 
Ottawa (613) 951-8116 Calgary (403) 292-6717 
Toronto (416) 973-6586 Vancouver (604) 666-3691 


Winnipeg (204) 983-4020 


Vous pouvez également visiter notre site sur le W3: 


http://www.statcan.ca 


Un service d'appel interurbain sans frais est offert 
a tous les utilisateurs qui habitent a 1"extérieur 
des zones de communication locale des centres de con- 
sultation régionaux. 


Service national de renseignements 1 800 263-1136 


Service national d"appareils de 
télécommunications pour les 


malentendants 1 800 363-7629 


Numéro pour commander seulement 


(Canada et Etats-Unis) 1 800 267-6677 


Comment commander les publications 


On peut se procurer les publications de Statistique 
Canada aupres des agents autorisés et des autres 
librairies locales, par l'entremise des centres de 
consultation régionaux de Statistique Canada, ou en 
écrivant a: 


Statistique Canada 

Division des opérations et de l'intégration 
Gestion de la circulation 

120, avenue Parkdale 

Ottawa (Ontario) 

K1A OT6 


Téléphone: (613) 951-7277 

Télécopieur: (613) 951-1584 

Toronto (carte de crédit seulement): (416) 973-8018 
Internet: order@statcan.ca 


Normes de service au public 


Afin de maintenir la qualité du service au public, 
Statistique Canada observe des normes établies en 
matiere de produits et de services statistiques, de 
diffusion d'information statistique, de services A 
recouvrement des coiits et de services aux répondants. 
Pour obtenir une copie de ces normes de_ service, 
veuillez communiquer avec le Centre de consultation 
régional de Statistique Canada le plus pres de chez 
vous. 
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Note de reconnaissance 


Le succes du systeme statistique du Canada 
repose sur un partenariat bien établi entre 
Statistique Canada et la population, les entreprises, 
les administrations canadiennes et les autres 
organismes. Sans cette collaboration et cette bonne 
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The following symbols are used in this 
Statistics Canada publication: 


. figures not available. 
. figures not appropriate or not applicable. 
- nil or zero. 
-- amount too small to be expressed. 
x confidential to meet secrecy requirements 


of the Statistics Act. 


NOTE 


Components may not add to totals due to 
rounding. 


A NOTE ON CANSIM 


All current and historical statistics on 
Retail Trade (Matrix Nos. 2299, 2398-2417 and 
2420), as well as many other’ series are 


available to the public from Statistics 
Canada's computerized data bank CANSIM 
(Canadian Socio-Economic Information Manage- 


ment System) via terminal, on computer print- 
outs, or in machine readable form. For 
further information, contact the Cansim staff 
of Dissemination Division, Statistics -Canada, 
Ottawa, K1A 0Z8 (telephone 613-951-8200), or 
the regional advisors at the Statistics 
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Note to users 


Monthly estimates (unadjusted data) for 
four metropolitan areas (Montreal, Toronto, 
Winnipeg and Vancouver) can be tabulated by 
trade group and are available for purchase. 
For information on_ the metropolitan area 
estimates, or to order, contact the Monthly 
Retail Trade Section at (613) 951-3549. 


Users interested in acquiring further informa- 
tion relating to the methodology, seasonal 
adjustment and data reliability of this survey 
may consult the most recent February issue 
(containing revisions to the previous year) of 
this publication or contact the Monthly Retail 
Trade Section. 


Monthly retail sales estimates for the North- 
west Territories (unajusted and seasonally 
adjusted) have been revised for 1993 and 1994. 
Consequently, estimates for the Yukon and _ the 
Northwest Territories and for Canada have also 
been revised. These revisions are now avai- 
lable on CANSIM or upon request from the 
Retail Trade Section, Industry Division. 
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Notes aux utilisateurs 


Les estimations mensuelles (non désaisonnali- 
sées) pour les quatre régions métropolitaines 
(Montréal; Toronto, Winnipeg et Vancouver) 
par groupe de commerce sont disponibles pour 
achat. Pour plus de renseignements sur les 
régions métropolitaines, communiquez avec la 
Section mensuelle du commerce de détail 4a 
(613) 951-3549. 


Les utilisateurs qui sont interessés d'obtenir 
plus de renseignements concernant la méthodo- 
logie, la désaisonnalisation et la fiabilité 
des données peuvent consulter le numéro de 
février le plus récent de cette publication 
(incluant les révisions de l'année précédente) 
ou communiquez avec la section mensuelle du 
commerce de détail. 


Les estimations mensuelles des ventes du 
commerce de détail pour les Territoires du 
Nord-QOuest (non désaisonnalisées et désaison- 
nalisées) ont été révisées pour 1993 et 1994. 
Par conséquent, les estimations pour l'agréga- 
tion "Yukon et Territoires du Nord-Ouest" et 
Canada ont aussi été révisées. On peut se pro- 
curer ces estimations révisées dans CANSIM ou 
sur demande, auprés de la Section du commerce 
de détail;, Division de l'industrie. 
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Highlights 


Sales inched up 0.2% in September, continuing the 
very slow growth seen since the end of 1995. In the 
first nine months of 1996, retail sales were only 
1.4% higher than in the same period of last year. 
But with the effect of price changes removed, they 
were almost unchanged (-0.1%). The very slow 
growth in 1996 follows oscillations in 1995 and 
contrasts with rapid growth in 1994. 


The consumer confidence index, as measured by 
The Conference Board of Canada, declined in the 
third quarter of 1996. As reported in the media, job 
insecurity, high consumer debt and weak personal 
incomes may have restrained the positive impact of 
recently declining interest rates on consumer 
spending. 


A mixed performance 


The modest sales growth in September resulted 
from a mixed performance among_ sectors. 
Retailers classified as "other semi-durable goods 
stores", such as book and hardware stores, recorded 
a robust 4.3% increase. However, monthly sales by 
pane stores have been relatively volatile throughout 
1996. 


The automotive group recorded a 0.5% increase, led 
by automotive parts, accessories and services 
(+3.9%). Gasoline service stations limited the gain 
of this sector, though, as the volume of gas sold 
dropped in September. The sales trend has flattened 
in recent months after nearly uninterrupted 
increases since April 1995. 


For a third consecutive month, consumers spent 
more in furniture stores (+0.9%). Lower interest 
rates and an improved housing market may have 
contributed to this sector's moderate growth since 
the second quarter of 1996. 


A gain recorded by drug stores in September 
(+0.9%) did not compensate for the large decline in 
August (-3.5%). Drug stores showed sustained 
sales growth from July 1995 to May 1996; the 
growth then levelled off up to July 1996. 


Clothing sales have been flat in recent months, after 
increasing from March to June 1996. Monthly 
clothing sales in 1996 have been lower than in 
1995. 
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Faits saillants 


Les ventes du commerce de détail ont augmenté légérement 
en septembre (+0.2%) et continuent la trés faible croissance 
entreprise a la fin de 1995. Durant les neuf premiers mois 
de 1996, les ventes au détail n'ont excédé que de 1.4% 
celles enregistrées durant la méme période l'année 
précédente. Aprés correction pour tenir compte de la 
variation des prix, les ventes étaient presque inchangées 
(-0.1%). Ces résultats font suite aux oscillations de 1995 
is See ie avec la croissance rapide qui a caractérisé 


L'indice de confiance des consommateurs mesuré par le 
Conference Board of Canada a diminué au troisiéme 
trimestre de 1996. Comme I'ont rapporté les médias, 
l'insécurité du point de vue de l'emploi, la dette élevée des 
consommateurs et un revenu personnel faible peuvent avoir 
atténué les répercussions positives de la baisse récente des 
taux d'intérét sur les dépenses des consommateurs. 


Performance mixte 


La croissance modeste de septembre résulte d'une 
performance mixte des secteurs. Les autres détaillants de 
produits semi-durables, par exemple les librairies et les 
quincailleries, ont enregistré une hausse robuste de leurs 
ventes de 4.3%. Toutefois, les ventes mensuelles de ces 
pegasins sont relativement fluctuantes pendant l'année 


Le secteur de l'automobile a connu une augmentation de 
0.5%, laquelle est le fait principalement des ventes plus 
élevées de pieces, d'accessoires et de services pour les 
véhicules automobiles (+3.9%). Les ventes des stations- 
service ont limité les gains enregistrés par ce secteur, le 
volume de l'essence vendue ayant baissé en septembre. La 
tendance des ventes a connu une certaine morosité ces 
derniers mois, apres avoir été presque en hausse continue 
depuis avril 1995. 


Pour un troisiéme mois consécutif, les consommateurs ont 
dépensé davantage dans les magasins d'ameublement 
(+0.9%). La faiblesse des taux d'interét et l'amélioration du 
marché de I'habitation peuvent avoir contribué a la 
croissance modérée enregistrée par ce secteur depuis le 
deuxiéme trimestre de 1996. 


Les gains enregistrés par les pharmacies en septembre 
(+0.9%) n'ont pas compensé la diminution importante du 
mois d'aott (3.5%). es ventes des pharmacies ont été 
soutenues de juillet 1995 4 mai 1996 et ont plafonné 
jusqu'en juillet 1996. 


Les ventes des détaillants de vétements se sont stabilisées 
ces derniers mois, aprés avoir connu une hausse de mars a 
juin 1996. Les ventes mensuelles de vétements en 1996 ont 
été inférieures a celles enregistrées en 1995. 
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Food and general merchandise stores were the only 
two sectors that lost around in September (-1.1% 
and -0.8% respectively). The food retailers’ sales 
decline was attributable to supermarkets and 
grocery stores, where sales were down 1.2%. This 
coincided with lower food prices, mostly for fresh 
vegetables and fruit. Sales of food retailers have 

enerally been increasing since June 1996, after 
seating from the second quarter of 1995 up to 
May 1996. The general merchandise sector's sales 
have generally grown since mid-1993. 


Saskatchewan and New Brunswick retailers 
doing well, unlike those in Newfoundland and 
Ontario 


Comparing the first nine months of 1995 and 1996, 
the retailers with the strongest sales growth were in 
Saskatchewan (+7.0%) and New _ Brunswick 
(+6.4%). The only two provinces where retailers 
recorded declines were Newfoundland (-2.5%) and 
Ontario (-1.2%). 


Retail sales in Ontario reached a historical peak in 
the fourth quarter of 1994 and in the first three 
quarters of 1995. However, sales dropped abruptly 
in the latter part of 1995, and the recent small gain 
in 1996 has not yet been enough to recover the lost 
ground. 
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Les magasins d'alimentation (-1.1%) et les magasins de 
marchandises diverses (-0.8%) sont les seuls deux secteurs 
qui ont perdu du terrain en septembre. La faiblesse du 
secteur de |'alimentation est attribuable 4 une baisse des 
ventes des supermarchés et des épiceries eye Cela 
coincide avec une diminution du prix des aliments, 
principalement des fruits et legumes frais. La tendance des 
ventes a été modérément en hausse depuis juin 1996 aprés 
des baisses du deuxieme trimestre de 1995 jusqu'en mai 
1996. Le secteur des magasins de marchandises diverses 
est en hausse de facon générale depuis le milieu de 1993. 


Les affaires prospérent pour les détaillants de la 
Saskatchewan et du Nouveau-Brunswick, mais vont 
moins bien pour ceux de Terre-Neuve et de l'Ontario 


Pour les neuf premiers mois de 1996, les détaillants de la 
Saskatchewan (+7.0%) et du Nouveau-Brunswick (+6.4%) 
ont connu les plus fortes augmentations de leurs ventes 
comparativement a la méme période I'an dernier. Seuls les 
détaillants de Terre-Neuve (-2.5%) et de l'Ontario (-1.2%) 
ont connu des résultats plus faibles. 


Les détaillants de l'Ontario ont atteint un maximum 
historique du niveau de leurs ventes au cours du quatriéme 
trimestre de 1994 et des trois premiers trimestres de 1995. 
Toutefois, les ventes ont chuté adruptement au cours des 
derniers mois de 1995 et la légére hausse récente des ventes 
en 1996 n'a pas été encore suffisante pour récupérer le 
terrain perdu. 
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Chart 1 Graphique 1 


Retail Sales, Canada Ventes au détail, Canada 
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Chart 2 Graphique 2 
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1 Trend represents smoothed seasonally adjusted data. 1 La tendance représente les données désaisonnalisées lissées. 
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Retail Sales Trends' — Canada, Tendances' des ventes au détail — Canada, 


By Major Group par groupe principal 
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Selected Publications 
from Statistics Canada 
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Choisies parmi les publications 
de Statistique Canada 


Title Titre Catalogue 

Department Store Sales and Stocks, Ventes et stocks des grands magasins, 63-002-XPB 

Monthly, Bilingual Mensuel, Bilingue 

Department Store Sales by Region, Ventes des grands magasins par région, 63-004-XPB 

Advance Release, Monthly, Bilingual Rapport provisoire, Mensuel, Bilingue 

New Motor Vehicle Sales, Monthly, Ventes de véhicules automobiles neufs, 63-007-XPB 

Bilingual Mensuel;, Bilingue 

Retail Chain and Departgent Stores, Magasins de détail Aa succursales et 63-210-XPB 

Annual, Bilingual les grands magasins, Annuel, Bilingue 

Vending Machine Operators, Annual; Exploitants de distributeurs 63-213-XPB 

Bilingual automatiques, Annuel, Bilingue 

Direct Selling in Canada, Annual, La vente directe au Canada, Annuel, 63-218-XPB 

Bilingual Bilingue 

Campus Bookstores, Annual, Bilingual Librairies de campus, Annuel, 63-219-XPB 
Bilingue 

Wholesaling and Retailing in Canada, Les commerces de gros et de détail au 63-236-XPB 

Annual, Bilingual Canada, Annuel, Bilingue 

Market Research Handbook, Annual, Recueil statistique des études de 63-224-XPB 

Bilingual marché, Annuel;, Bilingue 

Retail Commodity Survey, Occasional, Enquéte sur les marchandises vendues 63-541-XPB 


Bilingual 


au détail, Hors série, Bilingue 


To order a publication you may telephone 
1-613-951-7277 or use facsimile number 
1-613-951-1584. For toll free in Canada 
only telephone 1-800-267-6677. When 
ordering by telephone or facsimile a 
written confirmation is not required. 


Pour obtenir une publication veuillez téléphoner 
au 1-613-951-7277 ou utiliser le numéro du télé- 
copieur 1-613-951-1584. Pour appeler sans frais; 
au Canada, composez le 1-800-267-6677. I1 n'est 
pas nécessaire de nous’ faire parvenir une con- 
firmation pour une commande faite par téléphone 
ou télécopieur. 
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TABLE 1. Retail Sales, Seasonally Adjusted, 


September June _ _| September August 
1996 1996|Cumulatif 1996 1996 
Septembre Juin Septembre Aott 
No. 
millions of dollars - millions de dollars 
Trade Group - Canada 
1 Supermarkets and grocery stores 4,035.9 4;086.6 4,073.0 3,984.6} 365,239.0 -1.2 0.3 
2 All other food stores 343.4 339.3 342.9 349.0 3,151.7 1.2 -1.0 
3 Drugs and patent medicine stores 1,030.1 1,020.5 1,057.4 1,057.0 9,362.7 0.9 -3.5 
4& Shoe stores 143.5 142.9 144.2 146.1 1,259.5 -0.9 
5 Men's clothing stores 126.0 125.6 126.8 125.5 1,139.0 -1.0 
6 Women's clothing stores 332.4 326.2 333.2 330.9] 25;963.0 Ue -2.1 
7 Other clothing stores 440.1 439.7 443.2 441.0 3,972.3 0.1 -0.8 
8 Household furniture and appliance 695.3 689.4 675.6 670.3 6,089.3 0.9 2.0 
stores 
9 Household furnishings stores 198.8 197.0 195.4 195.7 1,732.7 0.9 0.8 
10 Motor vehicle and recreational 4,274.0 4,257.1 4,251.6 4% 5275.8] 38,304.1 0.4 0.1 
vehicle dealers 
11 Gasoline service stations 1,302.0 1,328.0 1,328.4 1,358.1] 12,069.5 -2.0 -- 
12 Automotive parts, accessories 1,044.0 1,004.8 996.5 992.1] 85977.6 3.9 0.8 
and services 
13 General merchandise stores 1,980.8 1,996.1 2,001.0 1,992.7| 175,674.3 -0.8 -0.2 
14 Other semi-durable goods stores 634.6 608.4 610.7 637.0 5470.6 4.3 -0.4 
15 Other durable goods stores 476.9 483.3 466.2 461.9| 4,130.0 =-1.3 3.7 
16 Other retail stores 870.4 849.1 897.4 895.9} 8,213.9 2.5 -5.4 
17 Total, all stores 17,928.2 17,894.0 17,943.5 17,913.4|160,748.7 0.2 -0.3 
Regions 
18 Newfoundland 273.3 284.2 278.9 282.8 2,553.8 -3.8 1.9 
19 Prince Edward Island 78.8 78.4 79.2 79.2 714.2 0.6 -1.0 
20 Nova Scotia 544.2 562.2 562.5 554.9 5,007.4 -3.2 -0.1 
21 New Brunswick 446.3 452.7 448.5 448.8 4,020.5 -1.4 0.9 
22 Quebec 4,315.0 4,258.8 4,264.7 45261.9| 38,0464.8 Ghee -0.1 
23 Ontario 6,513.2 65449.2 6,510.0 65496.6| 58,5,401.1 1.0 -0.9 
24 Manitoba 661.2 659.3 651.5 (634.0 53774.2 0.3 iret 
25 Saskatchewan 587.8 590.1 592.1 590.3 5,249.9 -0.4 -0.3 
26 Alberta 1,919.1 1,909.1 1,903.5 1,900.6] 17,098.7 0.5 0.3 
27 British Columbia 2,527.4 2,587.9 25589.7 2,603.1] 235348.0 -2.3 -0.1 
28 Yukon 22.4 22.5 23.0 22.8 196.6 -0.3 -2.3 
29 Northwest Territories 39.6 39.7 40.1 38.3 358.7 -0.2 -1.0 
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by Trade Group and by Region (Current Periods) 
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TABLEAU 1. Ventes au détail, désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 


(périodes courantes) 


Change from 7 
previous month Change from previous year 
Variation p. r. 
au mois précédent 


Variation par rapport a l'année précédente 


Year-to- 
July June | September date 
1996 1996 1996 
Juillet Juin |Septembre Cumulatif 
2.2 0.3 -2.9 -1.5 -2.3 -4.1 -3.4 
-1.8 0.2 -0.8 0.3 1.3 1.6 1.1 
-- 0.6 Ate f 3.3 7.0 7.3 5.3 
-1.3 2.0 2.4 -0.3 -0.2 -4.1 -3.0 
1.0 -1.4 -6.0 -7.9 -8.4 -9.9 -9.1 
0.7 0.7 -1.0 -4.0 -3.1 -9.5 -4.8 
0.5 -1.9 -0.7 -- 1.3 1.1 0.6 
0.8 -3.4 -0.8 -2.4 -4.0 -4.1 -6.2 
-0.2 2.3 4.4 4.0 1.5 
-0.6 1.2 -0.5 1 2.5 3.4 
-2.2 -3.5 5.8 8.2 7.6 10.4 11.0 
0.4 0.5 10.1 4.4 4.4 4.2 6.0 
0.4 1. 4.1 4.5 5.3 4.3 4.3 
-4.1 4.8 3.0 0.4 
0.9 0.6 6.9 6.7 -1.0 0.1 -1.5 
0.2 -0.1 -8.1 -10.0 4.6 -3.9 -1.7 
0.2 0.4 0.8 0.5 1.5 asa! 1.4 
-1.4 -0.9 -6.2 -2.9 -5.0 -2.5 -2.5 
-0.1 -1.2 Sicuz, 0.9 4.4 Si 5.7 
1.4 -0.6 Son 6.1 7.4 4.5 4.8 
-0.1 0.3 2.5 4.7 4.8 5.5 6.4 
0.1 1.0 3.4 Gal 3.6 4.9 2.8 
0.2 0.7 -1.6 -2.7 -1.0 -1.8 -1.2 
2.8 -2.0 6.1 5.7 4.3 Vise, 4.9 
0.3 1.0 5.3 5.3 6.5 6.5 7.0 
0.2 0.1 3.3 1.8 2.6 2.2 3.2 
-0.5 -- -1.4 0.2 0.7 -0.8 0.8 
0.9 -0.8 9.5 6.5 1755 15.4 10.9 
4.6 -3.5 5.4 4.5 6.9 1.0 6.2 
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Groupe de commerce - Canada 
Supermarchés d'alimentation et 
epiceries 


Tous les autres magasins 
d'alimentation 


Pharmacies et magasins de 
medicaments brevetés 


Magasins de chaussures 

Magasins de vétements pour hommes 
Magasins de vétements pour dames 
Autres magasins de vétements 


Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 


Magasins d'accessoires d'ameublement 


Concessionnaires de véhicules 
automobiles et récréatifs 


Stations-service 


Magasins de piéces et d'accessoires 
pour automobiles et services 


Magasins de marchandises diverses 


Autres magasins de produits 
semi-durables 


Autres magasins de produits 
durables 


Autres magasins de vente au détail 


Total, ensemble des magasins 


Régions 


Terre-Neuve 
Ile-du-Prince-Edouard 
Nouvelle-Ecosse 
Nouveau-Brunswick 
Quebec 

Ontario 

Manitoba 
Saskatchewan 

Alberta 
Colombie-Britannique 
Yukon 


Territoires du Nord-Ouest 


18 
19 
20 
21 
22 
ra 
24 
25 
26 
27 
28 
2g 
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TABLE 2. Retail Sales, 


Periods) 


Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Current 


Sales 
Ventes 
September August July June} Year-to-date 
No. aus taakee heat Juillet Sain Cumulats¢ 
millions of dollars - millions de dollars 
Trade Group - Canada 
1 Supermarkets and grocery stores 3,856.8 45437.5 4,142.7 4,100.1 36,202.2 
2 All other food stores 330.0 355.6 355.8 382.5 35118.6 
3 Drugs and patent medicine stores 995.0 1,020.5 1,023.0 1,027.8 9,121.6 
& Shoe stores 154.7 157.6 131.3 163.0 1,192.3 
5 Men's clothing stores 115.0 111.2 106.8 136.8 988.7 
6 Women's clothing stores 346.2 326.6 319.1 352.3 25735.8 
7 Other clothing stores 477.2 483.3 386.2 426.9 3,581.7 
8 Household furniture and appliance stores 716.0 722.7 668.6 645.2 5,739.4 
9 Household furnishings stores 204.4 208.1 206.3 200.5 1,655.2 
10 Motor vehicle and recreational vehicle 4,178.2 4,279.1 4 5643.4 4,989.6 39,579.8 
ealers 
11 Gasoline service stations 1,296.9 15463.9 1,470.3 15436.8 12,111.14 
12 Automotive parts, accessories and services 989.1 1,026.6 1,064.9 1,072.8 8,739.3 
13 General merchandise stores 1,862.3 2,009.2 1,811.4 1,932.7 155747.4. 
14 Other semi-durable goods stores 645.8 650.5 624.5 683.5 5 5157.4. 
15 Other durable goods stores 453.2 516.4 467.2 470.8 3,808.7 
16 Other retail stores 824.1 941.9 960.7 953.5 7739.0 
17 Total, all stores 17 5444 .9 18,710.7 18 ,382.0 18 5,974.9 157,218.3 
Regions 

18 Newfoundland 262.8 310.5 291.4 294.0 2475.4 
19 Prince Edward Island 77.0 90.6 89.9 85.8 697.8 
20 Nova Scotia 524.8 602.1 579.8 587.1 4,890.3 
21 New Brunswick 428.7 482.0 470.7 480.0 35898.1 
22 Quebec 4,181.1 4,509.1 4,364.1 4 5557.9 375,572.2 
23 Ontario 6,348.3 6,592.5 6,595.7 6,892.5 56,790.5 
24 Manitoba 636.8 687.3 649.4 667.2 5,607.1 
25 Saskatchewan 559.0 616.7 604.3 624.4 5,108.0 
26 Alberta 1,855.7 2,013.6 1,947.3 2,001.2 16,675.8 
27 British Columbia 25511.2 25738.0 2,718.6 25716.4 22,951.0 
28 Yukon 22.0 26.7 28.3 26.1 199.4 
29 Northwest Territories 37.5 41.6 42.5 42.3 352.7 
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TABLEAU 2. Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 


(périodes courantes) 


Change from previous year 


Variation par rapport a l'année précédente 


September August July June| Year-to-date 
see hoat| Juillet Desa cmtilatit 
Per cent - pourcentage 
-10.4 Sao -3.9 -6.7 -3.2 
-4.6 0.9 -1.1 2.5 Uot 
0.1 3.8 one 4.2 5.8 
-3.4 5.0 -1.2 0.3 -1.9 
-10.7 -2.5 -9.9 -10.3 “8.2 
-6.1 -2.5 -2.4 -7.9 =~4 3 
-4.4 Za -- 0.2 Wot 
-3.2 -0.6 -3.8 -7.3 -5.4 
ibe 7 4.7 8.2 -- 1.8 
0.5 -3.4 9.3 -3.2 3.6 
4.5 8 9.3 11.5 
7.4 & -0.4 5.9 
1.4 6.8 5.7 3.6 4.7 
SIG 7/ 0.9 1.5 5.2 2.6 
5.8 8.9 -1.0 -0.6 -0.1 
-15.0 -6.5 -6.2 -5.0 -2.3 
“2.7 1.9 2.8 -1.8 1.7 
-10.8 -0.4 -4.4 -6.4 -2.3 
-2.3 2.5 4.7 -1.4 5.6 
-0.6 9.4 8.0 -0.1 5.3 
-2.7 6.3 6.0 3.6 6.4 
-0.4 4.7 4.6 1.3 Saul 
-4.9 -2.2 0.8 -5.0 -0.9 
2.5 8.4 4.3 -0.4 5.2 
1.4 Theses 8.0 4.8 7.4 
-0.1 Sau 3.5 -0.7 3.4 
-4.2 Wars eae -1.5 los 
5.6 oe 20.0 12.3 12.5 
0.8 6.2 7.0 2.0 6.8 


Groupe de commerce - Canada 


Supermarchés d'alimentation et épiceries 

Tous les autres magasins d'alimentation 
Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 
Magasins de chaussures 

Magasins de vétements pour hommes 

Magasins de vétements pour dames 

Autres magasins de vétements 

Magasins de meubles et d'appareils ménagers 
Magasins d'accessoires d'ameublement 


Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 


Stations-service 


Magasins de piéces et d'accessoires pour 


automobiles et services 
Magasins de marchandises diverses 
Autres magasins de produits semi-durables 
Autres magasins de produits durables 


Autres magasins de vente au détail 


Total, ensemble des magasins 


Régions 


Terre-Neuve 
Tle-du-Prince-Edouard 
Nouvelle-Ecosse 
Nouveau-Brunswick 
Québec 

Ontario 

Manitoba 
Saskatchewan 

Alberta 
Colombie-Britannique 
Yukon 


Territoires du Nord-Ouest 


— > 2 OO) 
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TABLE 3. Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Quarterly 


No. 
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11 
12 


13 
14 
15 
16 


17 


Estimates) 


Trade Group 


Canada 

Supermarkets and grocery stores 

All other food stores 

Drugs and patent medicine stores 

Shoe stores 

Men's clothing stores 

Women's clothing stores 

Other clothing stores 

Household furniture and appliance stores 
Household furnishings stores 


Motor vehicle and recreational vehicle 
dealers 


Gasoline service stations 


Automotive parts, accessories and services 


General merchandise stores 
Other semi-durable goods stores 
Other durable goods stores 


Other retail stores 
Total, all stores 


Newfoundland 

Supermarkets and grocery stores 

All other food stores 

Drugs and patent medicine stores 

Shoe stores 

Men's clothing stores 

Women's Elathons stores 

Other clothing stores 

Household furniture and appliance stores 
Household furnishings stores 


Motor vehicle and recreational vehicle 
dealers 


Gasoline service stations 


Automotive parts, accessories and services 


General merchandise stores 
Other semi-durable goods stores 
Other durable goods stores 


Other retail stores 


Total, all stores 
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Quarter 3 Quarter 2 Quarter 1 Quarter 4 
— 1996] 1996] 1996] 1995 
Trimestre 3]/Trimestre 2]Trimestre 1]T 


Sales 


Ventes 


Quarter 3 


1995 


rimestre 4|Trimestre 3 


millions of dollars - millions de dollars 


125436.9 
1,041.4 
3,038.5 

443.6 
332.9 
992.0 
1,346.7 
25107.3 
618.8 
13,100.7 


4 5231.1 
3,080.5 


5 5682.9 
1,920.8 
1,436.8 
23726.6 


54 ,537.6 


ahem 


12,205.4 
1,111.3 
35103.3 
458.6 
376.4 
1,011.5 
1,260.5 
1,899.2 
562.9 

155143.5 


4,196.6 
35148.9 


5,620.0 
1,907.6 
1,331.7 
2,697.7 


56 ,035.1 


272.6 


60.8 
5.2 
2.6 

12.0 
8.5 

20.3 
2.6 

208.6 


78.0 
43.1 


104.0 


reso up * 


9.8 
22.1 


883 .G 


115,559.9 
965.9 
2,979.8 
290.1 
279.4 
732.3 
974.5 
1,732.9 
473.5 
115335.6 


35683.4 
2,509.8 


4 5444.5 
1,329.0 
1,040.2 
25314%.7 


46 ,645.7 


250.7 


58.3 
3.2 
1.7 
8.4 
7.2 
16.8 
2.0 
136.6 


78.8 
31.7 


83.5 
16.0 

7.6 
18.7 


727.3 
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125452.6 
1,069.4 
35318.4 

492.3 
567.9 
1,239.4 
1,724.0 
2486.1 


664.0 


115383.7 


35741.4 
35107.7 


7,625.5 
25:066.0 
1,690.5 
35279.1 


56 ,907.8 


267.2 


70.2 
6.2 
5.2 

20.1 

18.3 

31.2 
4.7 

126.7 


88.4 
44.5 


172.9 
33.6 
16.2 
33.0 


945.3 


125882.4 
1,058.1 
25913.5 
443.1 
361.3 
1,030.5 
1,357.8 
25161.7 
590.4 

125840.0 


3,943.7 
25890.4 


5 5432.6 
1,882.5 
1,374.9 
3,002.2 


54,165.60 
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TABLEAU 3. Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 


Variation par rapport a l'année précédente 


Quarter 2 Quarter 1 Quarter 4 Quarter 3 
; 1996] = 1996] _ 1995| 1995 
Trimestre 2)Trimestre 1]Trimestre 4|Trimestre 3 


Per cent - pourcentage 


Quarter 3 
1996 
Trimestre 3 


3.5 
-1.6 
4.3 
0.1 
-7.9 
-3.7 
-0.8 
-2.5 
4.8 
2.0 
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“4.5 
0.6 
6.8 

-1.3 

-8.9 

-5.3 
2.9 

-5.9 

-0.7 


14.3 


-1.5 


-1.6 
4.8 
6.2 

=5.7 

-7.8 

-3.5 


(estinations trimestrielles) 


Change from previous year 


-2.5 
Sore 
2.0 

-9.6 

-5.0 

-6.8 


-8.7 


-15.4 
-16.5 


1.1 
2.3 


Groupe de commerce 


Canada 

Supermarchées d'alimentation et épiceries 

Tous les autres magasins d'alimentation 
Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 
Magasins de chaussures 

Magasins de vétements pour hommes 

Magasins de vétements pour dames 

Autres magasins de vétements 

Magasins de meubles et d'appareils ménagers 
Magasins d'accessoires d'ameublement 


Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 


Stations-service 


Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 


Magasins de marchandises diverses 


Autres 
Autres 


Autres 


Total, 


magasins 
magasins 


magasins 


ensemble 


Terre -Neuve 


de produits semi-durables 
de produits durables 


de vente au detail 


des magasins 


Supermarchés d'alimentation et épiceries 


Tous les autres magasins d'alimentation 


Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 


Magasins de chaussures 


Magasins de vétements pour hommes 


Magasins de vétements pour dames 


Autres magasins de vétements 


Magasins de meubles et d'appareils ménagers 


Magasins d'accessoires d'ameublement 


Concessionnaires de véhicules automobiles 


Stations-service 


recreatitTs 


Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 


Magasins de marchandises diverses 


Autres 
Autres 


Autres 


Total, 


magasins 
magasins 


magasins 


ensemble 


de produits semi-durables 
de produits durables 


de vente au détail 


des magasins 


—_ 
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TABLE 3. Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Quarterly 


Estimates) 


Trade Group 


Quarter 3 Quarter 2 Quarter 1 Quarter 4 
1996 1996] | 1996] _ 1995 
Trimestre 3}/Trimestre 2|Trimestre 1/T 


Sales 


Ventes 


Quarter 3 


1995 


No. rimestre 4|Trimestre 3 
millions of dollars - millions de dollars 
Prince Edward Island 

1 Supermarkets and grocery stores 61.1 58.9 50.2 57.2 62.2 
2 All other food stores 3 

3 Drugs and patent medicine stores 17.6 lier 16.4 18.4 twa 
4 Shoe stores x x 

5 Men's clothing stores x x x 
6 Women's clothing stores A : 

7 Other clothing stores 6.5 3.5 2.5 6.3 .9 
8 Household furniture and appliance stores 4.8 4.1 3.6 6.1 4.7 
9 Household furnishings stores Zai4 "2.5/2 Us zé 2.0 -4 
10 Motor vehicle and recreational vehicle 47.0 53.3 39.8 42.5 48.9 

dealers 
11 Gasoline service stations 38.8 36.3 30.4 32.4 35.9 
12 Automotive parts, accessories and services 14.8 14.4 9.6 13.6 11.9 
13 General merchandise stores Slee 21.0 15.1 31.0 23.5 
14 Other semi-durable goods stores 15.2 13.0 8.6 14.3 13.8 
15 Other durable goods stores 4.3 3.3 2.4 4.8 3.5 
16 Other retail stores 12.6 10.4 79 fics AiSeer, 
17 Total, all stores 257.5 246.3 194.0 249 .8 253.1 
Nova Scotia 

1 Supermarkets and grocery stores 502.8 506.6 469.6 436.5 460.4 
2 All other food stores ; ac 5 
3 Drugs and patent medicine stores 121.0 119.3 117.2 127.5 112.5 
4 Shoe stores 10.1 O77, 6.7 9.8 9.4 
5 Men's clothing stores 5.3 6.5 4.9 11.6 6.9 
6 Women's clothing stores 27.1 24.9 18.0 37.9 25.5 
7 Other clothing stores 32.0 27.4 21.6 47.6 31.9 
8 Household furniture and appliance stores 35.3 31.7 32.5 48.4 36.7 
9 Household furnishings stores 12.0 10.8 9.3 15.8 16a2 
10 sah palpi and recreational vehicle 361.0 420.5 321.8 276.1 321.0 
11 Gasoline service stations 149.6 141.5 106.9 112.5 126.7. 
12 Automotive parts, accessories and services 7007 71.2 56.3 78.9 74.8 
13 General merchandise stores 176.6 175.7, 132.6 267.3 175.8 
14 Other semi-durable goods stores 46.8 41.3 36.1 63.9 52.5 
15 Other durable goods stores 36.3 30.9 25.1 45.7 31.7 
16 Other retail stores 104.6 94.0 74.3 105.0 107.9 
17 Total, all stores 1,706.7 1,732.4 1,451.2 1,707.0 1,614.9 
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TABLEAU 3. Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 


(estinations trimestrielles) 


Change from previous year 


Variation par rapport a l'année précédente 


Quarter 3] Quarter 2 Quarter 1 Quarter 4 
1996| 1996| 1996| 1995 
Trimestre 3|/Trimestre 2|/Trimestre 1]Trimestre 4 


Per cent - pourcentage 


-1.8 255 0.9 3.6 
836 7/ 6.6 4.6 9.0 
x x x x 

x x x x 
-5.8 15.1 30.4 1323 
3.4 =1515 =19'.3 -20.3 
51.3 67.3 53.7 5.2 
-4.0 -4.5 13.2 4.0 
8.2 40.8 49.5 3929 
24.6 13.8 529 -4.9 
-5.8 -5.4 0.3 -3.3 
10.1 21.3 23.4 29.5 
23.4 ive We lor 20.2 
-7.9 -7.1 -6.9 -9.8 
Lett 6.1 10.6 6.3 
9.2 12.4 13.8 “4.8 
7.5 1.5 5.3 -0.1 
6.8 6.2 21.5 -12.3 
-22.8 -8.8 =17.5 -10.1 
6.6 -4.0 -1.9 -4.4 
0.5 Mok 4.8 5.9 
-3.8 -8.6 -1.3 -8.7 
-25.8 -10.8 -1.6 -5.7 
12.4 -2.0 qe -7.5 
18.0 21.9 0.9 -9.6 
-5.5 -5.4 -1.9 -7.5 
0.5 3.6 4.6 0.4 
-10.8 -14.8 2.3 -9.0 
8.2 5.1 21.3 ule’ 
=-3.1 -2.1 Oh -3.7 
5.7 3.5 fot “4.4 
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-2.7 


0.6 
-0.2 
8.0 
-8.2 
13.1 
-12.0 


20. 6]. 


Groupe de commerce 


fle -du-Prince - Edouard 

Supermarchés d'‘alimentation et épiceries 

Tous les autres magasins d'‘alimentation 
Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 
Magasins de chaussures 

Magasins de vétements pour hommes 

Magasins de vétements pour dames 

Autres magasins de vétements 

Magasins de meubles et d'appareils ménagers 
Magasins d'accessoires d'ameublement 


Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 


Stations-service 


Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 


Magasins de marchandises diverses 
Autres magasins de produits semi-durables 
Autres magasins de produits durables 


Autres magasins de vente au détail 


Total, ensemble des magasins 


Nouvelle-Ecosse 

Supermarchés d'alimentation et épiceries 

Tous les autres magasins d'alimentation 
Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 
Magasins de chaussures 

Magasins de vétements pour hommes 

Magasins de vétements pour dames 

Autres magasins de vétements 

Magasins de meubles et d'appareils ménagers 
Magasins d'accessoires d'ameublement 


Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 


Stations-service 


Magasins de piéces et d‘'accessoires pour 
automobiles et services 


Magasins de marchandises diverses 
Autres magasins de produits semi-durables 
Autres magasins de produits durables 


Autres magasins de vente au détail 


Total, ensemble des magasins 


= 
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TABLE 3. Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Quarterly 
Estimates) 


Sales 
Ventes 
Trade Group 
Quarter 3 


Quarter 3 Quarter 2 Quarter 1 Quarter 4 
1996 1996] 1996] 1995| 1995 
No. Trimestre 3|Trimestre 2|/Trimestre 1|]Trimestre ¢|]Trimestre 3 


millions of dollars - millions de dollars 


1 Supermarkets and grocery stores 344.3 343.0 299.3 315.0 338.0 
2 All other food stores é ar 
3 Drugs and patent medicine stores 100.4 99.5 109.1 127.8 109.2 
4 Shoe stores 8.3 8.0 5.0 10.3 9.1 
5 Men's clothing stores 5.2 5.5 4.2 10.7 5.4 
6 Women's clothing stores 24.1 22.9 17.8 33.9 22.6 
7 Other clothing stores 27.1 21.8 16.2 33.9 23.9 
8 Household furniture and appliance stores 41.3 36.8 38.2 50.8 40.2 
9 Household furnishings stores 13.4% 11.9 8.9 16.4 12.7 
10 Motor vehicle and recreational vehicle 340.7 382.0 270.9 266.2 311.5 
ealers 
11 Gasoline service stations 89.9 87.6 fidient 88.6 107.1 
12 Automotive parts, accessories and services 88.1 92.9 68.4 92.4 81.9 
13 General merchandise stores 148.7 140.7 111.2 218.3 138.2 
14 Other semi-durable goods stores 47.8 46.0 30.3 44.9 36.6 
15 Other durable goods stores 22.1 18.3 AS 29.3 23.0 
16 Other retail stores 64.0 60.8 44.7 67.3 65.8 
17 Total, all stores 1,381.4 1,391.3 1,125.4 1,417.8 1,338.0 
Quebec 
1 Supermarkets and grocery stores 3,150.1 3,103.2 25899.7 3,290.0 3,387.0 
2 All other food stores oe 
3 Drugs and patent medicine stores 704.7 743.8 720.4 771.3 648.7 
4 Shoe stores 142.2 161.5 90.9 179.4 153.7 
5 Men's clothing stores 83.9 108.6 66.4 134.6 87.9 
6 Women's clothing stores 266.7 295.9 213.2 328.9 293.0 
7 Other clothing stores 406.6 424.0 272.2 455.6 390.7 
8 Household furniture and appliance stores 590.9 564.6 468.7 632.8 612.5 
9 Household furnishings stores 139.1 146.0 107.7 149.6 150.6 
10 Motor vehicle and recreational vehicle 3,296.9 3,584.3 2 5455.2 25374.4 25758.2 
dealers 
11 Gasoline service stations 894.6 907.1 842.3 855.4 820.4 
12 Automotive parts, accessories and services 767.1 850.8 636.3 838.6 741.7 
13 General merchandise stores 1,147.2 1,194.8 936.7 1,479.2 1,106.4 
14 Other semi-durable goods stores 449.0 464.9 285.1 441.1 446.2 
15 Other durable goods stores 267.5 273.4 213.1 345.9 294.7 
16 Other retail stores 392.8 443.4 349.1 531.2 435.1 
17 Total, all stores 13,054 .2 13,653 .1 10,864.9 13,150.0 12,674.3 
Retail Trade, September 1996 Commerce de détail, septembre 1996 | 
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New Brunswick 
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TABLEAU 3. Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 


(estimations trimestrielles) 


Change from previous year 


Variation par rapport a l'année précédente 


Beenrer : pusbren F Suanr eis } suar rene : guar ter 3 
1995 
eectna. 2 Trimestre 2 Teteectee: Teteebtra a Trimestre 3 


Per cent - pourcentage 


1.9 9.2 5.4 2.3 5.8 
-8.1 -6.6 8.5 12.5 13.2 
-9.1 -11.3 -7.9 -4.6 10.0 
-3.9 -16.0 -6.1 ~16.5 -25.5 

6.4 -0.7 13.7 3.7 -2.1 
13.4 22.4 16.3 30.3 27.8 
2.7 8.1 18.5 -1.9 8.0 
5.8 10.7 7.2 24.4 13.8 
9.4 SAl27, 24.3 14.6 28.8 
-16.0 -5.2 -17.9 -23.7 -13.2 
7.5 13.0 12.0 2.0 -2.8 
7.6 7.9 12.5 7.1 -0.3 
30.5 22.5 30.2 9.7 19.6 
-4.2 -13.7 -12.8 -12.6 3.5 
-2.7 3.6 3.2 -1.0 2.7 
3.2 2 9.4 4.2 8.3 
-7.0 -8.4 -8.3 -7.3 -5.9 
8.6 14.5 10.1 4.0 -11.5 
-7.5 1.0 -2.4 -3.8 2.0 
-4.5 -2.6 -6.4 -7.1 -7.1 
-9.0 -1.9 5.1 -2.1 4.2 
4.1 12.1 1.6 6.4 14.9 
-3.5 -6.0 3.5 0.8 9.0 
-7.6 -7.6 4.5 27, 5.5 
19.5 10.6 8.8 1.9 -0.9 
9.0 18.6 23.4 16.3 
3.4 6.9 12.8 1.4 1 
3.7 4.9 8.5 1.5 TA 
0.6 3.9 -1.3 -10.0 -4.2 
-9.2 -7.6 -4.0 -1.9 7.8 
-9.7 -3.6 -1.2 -2.2 1.2 
3.0 3.2 3.0 -0.8 -0.7 
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Groupe de commerce 


Nouveau -Brunswick 

Supermarchés d'alimentation et épiceries 

Tous les autres magasins d'‘alimentation 
Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 
Magasins de chaussures 

Magasins de vétements pour hommes 

Magasins de vétements pour dames 

Autres magasins de vétements 

Magasins de meubles et d'appareils ménagers 
Magasins d'accessoires d'ameublement 


Concessionnaires de véhicules automobiles 
et réecreatifs 


Stations-service 


Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 


Magasins de marchandises diverses 
Autres magasins de produits semi-durables 
Autres magasins de produits durables 


Autres magasins de vente au détail 
Total, ensemble des magasins 


Québec 

Supermarchés d'alimentation et épiceries 

Tous les autres magasins d'alimentation 
Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 
Magasins de chaussures 

Magasins de vétements pour hommes 

Magasins de vétements pour dames 

Autres magasins de vétements 

Magasins de meubles et d'appareils ménagers 
Magasins d'accessoires d'ameublement 


Concessionnaires de vehicules automobiles 
et recreatifs 


Stations-service 


Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 


Magasins de marchandises diverses 
Autres magasins de produits semi-durables 
Autres magasins de produits durables 


Autres magasins de vente au détail 


Total, ensemble des magasins 
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TABLE 3. Retail Sales, 


No 
: millions of dollars - millions de dollars 
Ontario 

1 Supermarkets and grocery stores 3,775.6 3,752.4 3,647.5 3,891.6 4,026.7 
2 All other food stores na 

3 Drugs and patent medicine stores 1,185.4 AS 200 co 1,168.1 1,290.3 1,148.9 
4 Shoe stores 166.5 162.4 102.5 165.1 151.0 
5 Men's clothing stores 126.1 142.6 107.4 220.6 138.4 
6 Women's clothing stores 377.7 376.5 254.5 454.2 372.4 
7 Other clothing stores 448.7 404.1 345.8 633.8 480.6 
8 Household furniture and appliance stores 676.5 590.6 560.0 846.1 718.0 
9 Household furnishings stores 250.8 204.3 180.1 244.6 219.9 
10 Motor vehicle and recreational vehicle 4,773.5 5,680.6 4,266.5 4,454.8 5,022.0 

dealers 
11 Gasoline service stations . 1,612.0 1,651.7 1,390.3 1,404.0 15488.4 
12 Automotive parts, accessories and services 1,150.6 1,183.4 946.1 1,175.0 1,079.1 
13. General merchandise stores 2113.6 2,057.3 1,627.5 2,929.3 2,001.5 
14 Other semi-durable goods stores 700.8 706.5 509.4 799.6 704.4 
15 Other durable goods stores 553.9 517.6 374.0 637.8 503.4 
16 Other retail stores 1,208.9 1,171.3 1,080.3 1,525.8 1,440.2 
17 Total, all stores 19.,536 .G 20,258 .9 16,995.1 21,144.8 19,957.8 
Manitoba 
1 Supermarkets and grocery stores 521.4 519.6 483.1 508.5 510.8 
2 All other food stores 52 
3 Drugs and patent medicine stores W2ea 73.7 74.2 86.6 75.4 
4 Shoe stores 13.7 14.6 8.8 15.2 12.5 
5 Men's clothing stores 9.3 1407 7 fo 15.6 9.4 
6 Women's clothing stores 25.9 aT bef 18.2 31.8 26.4 
7 Other clothing stores 41.7 44.9 35.2 61.9 42.8 
8 Household furniture and appliance stores 72.3 64.3 56.2 77.5 63.3 
9 Household furnishings stores 15.4 14.4 1156 16.2 15.0 
10 Motor vehicle and recreational vehicle 480.0 492.3 373.0 362.8 412.0 
dealers 

11 Gasoline service stations 177.0 170.2 147.3 156.8 176.6 
12 Automotive parts, accessories and services 109.9 112.4 89.3 100.7 89.3 
13 General merchandise stores 227.12 234.0 185.0 320.9 234.4 
14 Other semi-durable goods stores 52.8 55.1 41.5 67.2 50.7 
15 Other durable goods stores 50.2 46.4 34.6 63.6 52.8 
16 Other retail stores 83.4 80.9 65.8 99.2 85.3 
17 Total, all stores 1,973.6 1,983.3 1,650.2 2,008.0 1,877.5 
Retail Trade, September 1996 byou Commerce de détail, septembre 1996 | 
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Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Quarterly 


Sales 


Ventes 


Quarter 3 Quarter 2 Quarter 1 Quarter 4 Quarter 3 
1996 1996 1996 1995 ~% 1995 
Trimestre 3]Trimestre 2|Trimestre 1|Trimestre 4|/Trimestre 3 
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TABLEAU 3. Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 


(estimations trimestrielles) 


Change from previous year 


Variation par rapport a l'année précédente 
Quarter 3] Quarter 2 
1996 1996 


Quarter 1 Quarter 4 
4 ; wert 4996) /eahe 19951) 5 
Trimestre 3]/Trimestre 2/Trimestre 1|/Trimestre 4|/Trimestre 3 


-6.2 -7.6 -3.9 -3.8 1.4 
Rr4 4.3 8.2 3.4 1.6 
10.2 -0.3 -11.3 -16.0 -7.9 
-8.9 -13.1 -13.9 =9.2 -2.5 
1.4% -6.3 -11.3 -12.6 -0.9 
-6.6 -6.9 -3.9 1.5 3.9 
-5.8 -13.4 -20.5 -16.7 -11.9 
14.0 -3.9 -3.0 -7.5 -10.7 
-4.9 1.1 -1.4 -4.9 11.5 
3 19.0 14.1 That l 9.8 
3.5 2.4 -7.1 -5.6 

5.6 4.0 3.9 4.7 9.2 
-0.5 2.6 5.4 -4.3 8.7 
10.0 0.1 -13.1 =12.7 -7.0 
-16.1 =9.2 18.0 Tok’ 10.5 
Breen! =0.7 0.5 mZed 4.7 
2.1 3.4 9.0 529 6.7 
-3.6 1.5 10.8 18.8 18.5 
Clare 13°51 7.7 13.6 27.2 
-0.9 4.7 -10.1 -11.2 -6.3 
=-1.9 -0.4 -12.1 -15.7 -10.4 
-2.7 11.1 15.8 11.5 10.2 
14.2 13.4 5.3 -6.2 8.0 
2.5 2.3 ~4.4 10.1 13.8 
16.5 5.3 11.9 2.9 20.5 
0.2 -0.8 -2.6 “4.5 3.7 
23.1 23.1 39.6 16.2 4.5 
-3.1 -1.1 -3.2 -0.6 4.6 
4.0 16.2 14.8 8.8 10.9 
-4.9 -11.6 -15.8 -10.9 5.0 
-2.2 0.1 0.4 3.2 10.9 
5.1 3.9 6.8 2.7 9.1 
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Groupe de commerce 


Ontario 

Supermarchés d'alimentation et épiceries 

Tous les autres magasins d'‘alimentation 
Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 
Magasins de chaussures 

Magasins de vétements pour hommes 

Magasins de vétements pour dames 

Autres magasins de vétements 

Magasins de meubles et d'appareils ménagers 
Magasins d'accessoires d'ameublement 


Concessionnaires de vehicules automobiles 
et recreatifs 


Stations-service 


Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 


Magasins de marchandises diverses 
Autres magasins de produits semi-durables 
Autres magasins de produits durables 


Autres magasins de vente au détail 
Total, ensemble des magasins 


Manitoba 

Supermarchées d'alimentation et épiceries 

Tous les autres magasins d'alimentation 
Pharmacies et magasins de medicaments brevetés 
Magasins de chaussures 

Magasins de vétements pour hommes 

Magasins de vétements pour dames 

Autres magasins de vétements 

Magasins de meubles et d'appareils ménagers 
Magasins d'accessoires d‘ameublement 


Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 


Stations-service 


Magasins de piéces et d‘accessoires pour 
automobiles et services 


Magasins de marchandises diverses 
Autres magasins de produits semi-durables 
Autres magasins de produits durables 


Autres magasins de vente au détail 


Total, ensemble des magasins 
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TABLE 3. Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Quarterly 


No. rimestre 4/Trimestre 3 
millions of dollars - millions de dollars 
Saskatchewan 

1 Supermarkets and grocery stores 441.5 436.3 397.1 427.8 436.2 
2 All other food stores Be 

3 Drugs and patent medicine stores 70.4 74.1 61.0 79.8 73.0 
4 Shoe stores 9.1 10.1 6.3 10.2 9.2 
5 Men's clothing stores 7.6 8.4 6.2 15.9 9.0 
6 Women's clothing stores 23.7 25.2 17.5 30.9 23.8 
7 Other clothing stores 36.9 37.2 27.1 51.3 34.6 
8 Household furniture and appliance stores 44.7 41.0 38.6 58.7 52.2 
9 Household furnishings stores 18.8 17.9 14.7 21.1 16.8 
10 Motor vehicle and recreational vehicle 451.1 507.0 408.6 422.5 389.6 

dealers 
11 Gasoline service stations 169.5 171.5 154.0 142.8 145. 
12 Automotive parts, accessories and services 117.4% 105.0 79.4 96.1 117.3 
13 General merchandise stores 206.5 207.1 174.6 277.7 202.1 
14 Other semi-durable goods stores 49.0 47.3 36.2 67.3 53.3 
15 Other durable goods stores 42.7 39.3 27.8 47.9 38.3 
16 Other retail stores 73.5 67.4 54.3 78.1 71.9 
17 Total, all stores 1,780.1 1,810.1 1,517.8 1,843.2 1,685 .4 
Alberta 

1 Supermarkets and grocery stores 1,461.5 1,407.4 1,280.2 1,382.7 15443.9 
2 All other food stores oe ae Sec 

3 Drugs and patent medicine stores 282.6 287.5 269.8 298.6 262.6 
4 Shoe stores 36.1 38.1 26.7 41.3 39.2 
5 Men's clothing stores 42.7 41.9 35.9 67.0 42.9 
6 Women's clothing stores 86.9 89.8 75.8 122.3 97.1 
7 Other clothing stores 158.2 140.5 118.9 202.8 161.5 
8 Household furniture and appliance stores 248.9 229.2 213.6 314.8 253.6 
9 Household furnishings stores 66.5 61.2 54.2 76.8 59.9 
10 Motor vehicle and recreational vehicle 1,337.6 1,609.7 1,207.5 1,320.3 15394.2 

dealers 

11 Gasoline service stations 411.8 394.0 364.0 343.7 266.60 
12 Automotive parts, accessories and services 318.5 303.0 253.4 304.6 311.4 
13 General merchandise stores 618.0 599.2 471.3 795.6 566.8 
14 Other semi-durable goods stores 191.7 189.4 136.3 198.8 171.8 
15 Other durable goods stores 193.9 175.6 136.8 208.0 163.6 
16 Other retail stores 333.5 325.4 257.7 351.6 309.9 
17 Total, all stores 5,816.5 5,925.0 4,934.2 6,068.2 5,679 .8 
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quarter 3 Quarter 2 Quarter 1 Quarter 4 
1996] 1996| 1996] 1995 
Trimestre 3]/Trimestre 2|Trimestre 1]/T 


Sales 


Ventes 
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Quarter 


3 


1995 


TABLEAU 3. Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 


(estinations trimestrielles) 


Change from previous year 


Variation par rapport a l'année précédente 


Quarter 3 Quarter 2 Quarter 1 Quarter 4 Quarter 3 
1996| 1996] 1996] 1995| 1995 
Trimestre 3]/Trimestre 2/Trimestre 1]Trimestre 4¢|Trimestre 3 


Per cent - pourcentage 


1.2 2.6 7.5 14.5 12.3 
-3.6 -13.1 -26.6 -26.3 -30.6 
-1.5 -7.8 -10.5 -15.8 “4.7 

-15.6 -5.9 -5.7 11.1 9.7 
-0.4 gee -1.6 2.1 2.8 
6.6 9.3 12.5 11.2 11.4 
-14.3 “14.5 -21.5 -12.2 7.3 
12.1 20.2 8.4 5.0 5.1 
15.8 23.9 26.1 13.7 18.9 
16.1 27.5 31.3 7.5 -0.4 

— = -16.3 -12.6 -26.9 -7.6 

2.2 COE 9.4% 7.6 11.1 
-8.2 1.7 1.3 11.9 16.2 
11.4 11.0 2.2 -1.6 -0.1 

25 Uee/ 4.7 1.1 3.9 

5.6 7.6 9.4 4.5 6.9 

1.2 -0.6 0.4 0.3 5.4 

7.6 13.4 6.5 -1.1 0.2 
-7.9 -4.8 -5.0 -8.1 -0.4 
-0.5 4.3 15.7 19.8 37.7 

-10.5 = Aint -1.8 -11.3 0.8 
-2.0 6.4 15.2 9.3 15.0 
-1.8 0.5 '-8.6 -4.6 -0.4 
11.0 19.2 21.5 26.2 0.8 
-4.1 1.0 10.5 19°52 135.9 
12.4% 12.6 16.2 -11.3 -18.4 

2.3 -4.4 -5.4% -22.5 -14.9 

9.0 6.7 4.6 4.9 7.5 
11.5 -0.4 9.5 -9.8 -12.8 
18.6 20.6 16.7 -0.9 -6.2 

7.6 7.5 5.6 -1.7 4.8 

2.4 2.9 5.2 1.5 2.9 
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Groupe de commerce 


Saskatchewan 

Supermarchés d'alimentation et épiceries 

Tous les autres magasins d'alimentation 
Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 
Magasins de chaussures 

Magasins de vétements pour hommes 

Magasins de vétements pour dames 

Autres magasins de vétements 

Magasins de meubles et d'appareils ménagers 
Magasins d'accessoires d'ameublement 


Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 


Stations-service 


Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 


Magasins de marchandises diverses 
Autres magasins de produits semi-durables 
Autres magasins de produits durables 


Autres magasins de vente au détail 
Total, ensemble des magasins 


Alberta 

Supermarchés d‘alimentation et épiceries 

Tous les autres magasins d'alimentation 
Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 
Magasins de chaussures 

Magasins de vétements pour hommes 

Magasins de vétements pour dames 

Autres magasins de vétements 

Magasins de meubles et d'appareils ménagers 
Magasins d'accessoires d'ameublement 


Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 


Stations-service 


Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 


Magasins de marchandises diverses 
Autres magasins de produits semi-durables 
Autres magasins de produits durables 


Autres magasins de vente au détail 


Total, ensemble des magasins 


N° 
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os 


11 


12 


13 
14 
15 
16 


a 
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TABLE 3. Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Quarterly 


Estimates) 


Trade Group 


Quarter 3 Quarter 2 Quarter 1 Quarter 4 
Phe? #1996]. 42085549961. wnt 31996) | seme H1995 
Trimestre 3|Trimestre 2/Trimestre 1]T 


Sales 


Ventes 


Quarter 3 


1995 


No. rimestre 4/Trimestre 3 
millions of dollars - millions de dollars 
British Columbia 

1 Supermarkets and grocery stores 1,848.3 1,760.6 1,744.2 15835.4 1,879.6 
2 All other food stores 

3 Drugs and patent medicine stores 416.3 419.0 379.7 441.4 393.8 
4 Shoe stores 50.2 47.4% 39.1 52.4 51.6 
5 Men's clothing stores 48.3 47.0 44.2 83.6 56.0 
6 Women's clothing stores 141.8 132.0 106.2 174.2 152.9 
7 Other clothing stores 173.5 145.5 125.6 208.2 169.5 
8 Household furniture and appliance stores 366.1 311.8 300.5 413.7 350.7 
9 Household furnishings stores 96.8 90.5 82.4 115.4 93.1 
10 Motor vehicle and recreational vehicle 1,823.6 25173.5 15834.9 1,716.7 1,996.4 

ealers 
11 Gasoline service stations 595.1 545.1 479.6 504.9 559.9 
12 Automotive parts, accessories and services 391.1 365.6 333.6 357.0 333.3 
13 General merchandise stores 857.1 830.8 661.2 1,077.9 822.9 
14 Other semi-durable goods stores 335.7 314.2 223.8 327.0 314.7 
15 Other durable goods stores 251.1 211.4 202.1 286.0 248.6 
16 Other retail stores 417.9 411.7 354.2 465.6 437.7 
17 Total, all stores 7,967.8 7,954.1 7,029.2 8,192.4 7,988.3 
Yukon and Northwest Territories 

1 Supermarkets and grocery stores 46.7 44.9 38.3 40.5 42.2 
2 All other food stores 3 
3 Drugs and patent medicine stores 

4 Shoe stores x x x x x 
5 Men's clothing stores b x x x x 
6 Women's clothing stores At 1.4 0.7 1.3 1.1 
7 Other clothing stores 5 
8 Household furniture and appliance stores 4.6 4.7 4.1 5.9 5.1 
9 Household furnishings stores 1.3 1.1 1.0 1.3 1.3 
10 Motor vehicle and recreational vehicle 29.1 31.7 21.0 20.4 22.0 

dealers 

11 Gasoline service stations ae 56 C 5 
12 Automotive parts, accessories and services F ie 
13. General merchandise stores 53.1 57.5 45.8 55.4 52.2 
14 Other semi-durable goods stores 7.9 6.8 LBs 8.3 Tho tf 
15 Other durable goods stores 6.0 5.6 3.7 5.3 5.6 
16 Other retail stores 11.4 10.4 7.8 10.9 11.1 
17 Total, all stores 198.6 197.2 156.3 181.3 185.0 
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TABLEAU 3. Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 


(estimations trimestrielles) 


Change from previous year 


Variation par rapport a l'année précédente 


Quarter 3 Quarter 2 Quarter 1 Quarter 4 
: 1996 t 1996 a 1996 4 1995 ¥ 1995 
Trimestre 3|Trimestre 2/Trimestre 1]Trimestre 4|Trimestre 3 


Per cent - pourcentage 


-1.7 -4.0 4.7 14 6.3 
5.7 11.3 2.7 0.5 3.8 
-2.7 -10.5 -3.6 -11.7 -7.9 
-13.8 -18.8 -6.8 -3.1 6.6 
-7.3 -8.9 -1.6 3.0 14.9 
2.4 -0.8 -0.5 -3.1 3.6 
4.4 2.4 0.4 -7.0 3.2 
4.0 3.7 -5.0 5.2 -6.5 
-8.7 -0.7 3.2 4.7 7.5 
6.3 2.9 5.9 2.5 -0.3 
17.3 16.8 raf 13.0 5.5 
4.2 4.6 4.8 5.2 10.7 
6.7 0.5 3.1 -8.3 5.4 
1.0 -10.6 -5.7 -2.7 
-4.5 1.9 4.9 -2.8 -2.0 
-0.3 0.4 4.1 1.2 5.0 
10.6 15.6 13.7 9.3 6.1 
x x x x x 

x x x x x 

0.3 3.1 -26.7 -9.4 0.2 
-10.8 0.4 3.8 17.1 28.4 
0.8 6.1 -3.0 -8.1 -6.1 
32.0 33.8 22.8 21.9 22.0 
1.8 6.7 2.8 -3.8 a) 
2.4 -2.0 19.3 1.6 4.9 
8.1 2.9 5.6 -11.6 -15.6 
2.9 3.2 4.6 1.8 4.9 
7.4 9.7 9.6 3.7 7.5 
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Groupe de commerce 


Colomb ie -Britannique 

Supermarchés d'alimentation et épiceries 

Tous les autres magasins d'alimentation 
Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 
Magasins de chaussures 

Magasins de vétements pour hommes 

Magasins de vétements pour dames 

Autres magasins de vétements 

Magasins de meubles et d'appareils ménagers 
Magasins d'‘accessoires d'ameublement 


Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 


Stations-service 


Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 


Magasins de marchandises diverses 
Autres magasins de produits semi-durables 
Autres magasins de produits durables 


Autres magasins de vente au detail 
Total, ensemble des sagasins 


Yukon et Territoires du Nord-Ouest 
Supermarchés d'alimentation et épiceries 

Tous les autres magasins d'alimentation 
Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 
Magasins de chaussures 

Magasins de vétements pour hommes 

Magasins de vétements pour dames 

Autres magasins de vétements 

Magasins de meubles et d'appareils ménagers 
Magasins d'accessoires d'ameublement 


Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 


Stations-service 


Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 


Magasins de marchandises diverses 
Autres magasins de produits semi-durables 
Autres magasins de produits durables 


Autres magasins de vente au détail 


Total, ensemble des magasins 
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TABLE 3. Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Quarterly 


Estimates) 


Trade Group 


Quarter 3 Quarter 2 Quarter 1 Quarter 4 
1996 1996 1996 1995 
Trimestre 3/Trimestre 2]Trimestre 1/T 


Sales 


Ventes 


Quarter 3 
1995 


No. rimestre 4/Trimestre 3 
millions of dollars - millions de dollars 
Yukon 
1 Supermarkets and grocery stores 22.4 2A 17.0 18.4 20.1 
2 All other food stores 4 : 
3 Drugs and patent medicine stores x x x x x 
4 Shoe stores x x x x x 
5 Men's clothing stores x x x x x 
6 Women's clothing stores x x x x x 
7 Other clothing stores x x x x x 
8 Household furniture and appliance stores a a Aus A 
9 Household furnishings stores x x x x 
10 Motor vehicle and recreational vehicle 11.1 16.4 6.9 7.1 7.4 
dealers 
11 Gasoline service stations “ 
12 Automotive parts, accessories and services é Ps 
13 General merchandise stores x x 
14 Other semi-durable goods stores 4.7 3.3 2.1 3.5 G.1 
15 Other durable goods stores as a 
16 Other retail stores x x x x x 
17 Total, all stores 77.0 73.3 49.1 62.0 68.9 
Northwest Territories 
1 Supermarkets and grocery stores 24.3 23.6 21.3 22.1 22.1 
2 All other food stores | 
3 Drugs and patent medicine stores x x x x x 
4 Shoe stores x x x x x 
5 Men's clothing stores x x x x x 
6 Women's clothing stores x x x x D4 
7 Other clothing stores x x x x x 
8 Household furniture and appliance stores 1.4 1.8 1.6 Be 1.7 
9 Household furnishings stores x x x x x 
10 Motor vehicle and recreational vehicle 17.9 15.3 14.1 13.3 14.6 
ealers 
11 Gasoline service stations 5.2 5.0 6.0 4.7 426s 
12 Automotive parts, accessories and services 
13. General merchandise stores Xx x 
14 Other semi-durable goods stores 3.2 3.5 3 4.8 
15 Other durable goods stores ot 251 3 2.4 5 
16 Other retail stores x x x 
17 Total, all stores 121.6 123.9 107.3 119.3 116.1 
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TABLEAU 3. Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 


Variation par rapport a l'année précédente 


Quarter 2 Quarter 1 Quarter 4 Quarter 3 
7 1996 . 1996 “ 1995 1995 
Trimestre 2]Trimestre 1|/Trimestre 4|Trimestre 3 


Per cent - pourcentage 


Quarter 3 
1996 
Trimestre 3 


11.2 


x Ke He Me 


14.6 


Retail Trade, September 1996 
Statistics Canada - Catalogue no. 63-005-XPB 


22.0 


a 


-1. 


N xX © KX XK KX XK X 


12. 


28.6 


-6. 
=1. 


x<_ oO W 


14.1 


x «Ke KM HM 


=s 
wi 
ae x O KX KS KX XK 


N 
oO 


49.4 


33.1 


(estimations trimestrielles) 


Change from previous year 


14.2 


38.5 


s- Ke He ue 


=3.2 


-12.5 


2.9 


-19- 


Groupe de commerce 


Yukon 

Supermarchés d'alimentation et épiceries 

Tous les autres magasins d'alimentation 
Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 
Magasins de chaussures 

Magasins de vétements pour hommes 

Magasins de vétements pour dames 

Autres magasins de vétements 

Magasins de meubles et d'appareils ménagers 
Magasins d'accessoires d'ameublement 


Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 


Stations-service 


_Magasins de piéces et d'accessoires pour 


automobiles et services 
Magasins de marchandises diverses 
Autres magasins de produits semi-durables 
Autres magasins de produits durables 


Autres magasins de vente au détail 
Total, ensemble des magasins 


Territoires du Nord-Quest 

Supermarchés d'alimentation et Gpiceries 

Tous les autres magasins d'alimentation 
Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 
Magasins de chaussures 

Magasins de vétements pour hommes 

Magasins de vétements pour dames 

Autres magasins de vétements 

Magasins de meubles et d'appareils ménagers 
Magasins d'accessoires d'ameublement 


Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 


Stations-service 


Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 


Magasins de marchandises diverses 
Autres magasins de produits semi-durables 
Autres mayasins de produits durables 


Autres magasins de vente au détail 


Total, ensemble des magasins 
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TABLE 4. Retail Trade Sample 


oo ON AO TW HR OW TN 


-_ 


11 
12 


13 
14 
15 
16 


17 


18 
19 
20 
21 
22 
23 
24 
25 
26 
27 
28 
29 


Periods) 


Trade Group - Canada 


Supermarkets and grocery stores 

All other food stores 

Drugs and patent medicine stores 

Shoe stores 

Men's clothing stores 

Women's clothing stores 

Other clothing stores 

Household furniture and appliance stores 
Household furnishings stores 


Motor vehicle and recreational vehicle 
ealers 


Gasoline service stations 


Automotive parts, accessories and services 


General merchandise stores 
Other semi-durable goods stores 
Other durable goods stores 


Other retail stores 


Total, all stores 


Regions 


Newfoundland 
Prince Edward Island 
Nova Scotia 

New Brunswick 
Quebec 

Ontario 

Manitoba 
Saskatchewan 
Alberta 

British Columbia 
Yukon 


Northwest Territories 
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Lon 


94.6 
87.0 
93.5 
96.5 
94.0 
84.2 
95.4 
91.2 
89.8 
95.5 


93.4 
86.3 


99.6 
91.7 
93.8 
96.3 


94.2 


95.0 
94.1 
93.5 
96.4 
94.2 
93.2 
95.2 
95.6 
93.5 
96.3 
88.7 
97.6 


Response Fraction and Coefficient of Variation (Current 


September 
1996 
Septembre 


Response fraction 


Fraction de réponse 


August July June 
1996 1996 1996 
Aotit Juillet Juin 


Per cent - pourcentage 


95.5 95.0 95.1 
89.1 88.7 88.2 
93.3 88.7 89.8 
96.5 96.8 97.0 
94.4 93.3 93.7 
97.6 96.5 95.5 
96.0 96.0 96.6 
92.0 91.9 92.5 
89.4 91.2 91.3 
96.6 97.2 96.8 
94.7 94.7 94.6 
89.9 89.9 91.3 
99.6 99.0 99.7 
95.7 94.7 95.2 
95.2 95.5 94.6 
97.2 96.8 96.5 
95.5 95.2 95.3 
96.7 96.2 97.0 
94.3 94.4% 95.6 
96.8 94.8 96.7 
98.0 97.6 97.4 
94.8 94.7 94.6 
94.3 93.5 94.0 
96.7 97.1 97.5 
96.4% 96.7 97.2. 
96.1 96.1 95.7 
97.8 98.1 97.8 
90.5 86.8 86.6 
97.8 97.4% 97.7 
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TABLEAU 4. Commerce de détail, fraction de réponse de l'"échantillon et coefficient de variation 
(périoscdes courantes) 


Coefficient of variation 


Coefficient de variation 


September June 

Ben teabie hoe N° 

Groupe de commerce - Canada 
ewe 1.8 1.8 1.7| Supermarchés d'alimentation et épiceries 1 
6.5 6.1 6.3 6.6| Tous les autres magasins d'alimentation 2 
1.9 2.1 1.9 1.8] Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 3 
2.3 2.2 3.0 2.7| Magasins de chaussures 4 
4.4 4.4 4.4 4.6| Magasins de vétements pour hommes 5 
4.4 4.6 4.9 4.7| Magasins de vétements pour dames 6 
3.0 G.4 5.0 5.4| Autres magasins de vétements 7 
3.0 3.4 3.1 3.0] Magasins de meubles et d'appareils ménagers 8 
Tae. een 6.8 7.1] Magasins d'accessoires d'ameublement 9 
6.0 6.4 5.1 4.5] Concessionnaires de véhicules automobiles 10 

et récréatifs 

3.3 3.1 2.8] Stations-service 11 
2.8 2.7 2.6| Magasins de piéces et d'accessoires pour 12 

automobiles et services 
0.7 0.7] Magasins de marchandises diverses 13 
Autres magasins de produits semi-durables . 14 
Autres magasins de produits durables oe 15 
sf 1.5 12 1.6] Autres magasins de vente au détail 16 
1.6 1.6 1.4 1.3} Total, ensemble des magasins 17 

Régions 

2.4 2.6 COT f 2.7| Terre-Neuve 18 
1.6 1.6 ‘be 3 1.6| TIle-du-Prince-Edouard 19 
3.9 6.2 5.3 4.9] Nouvelle-Ecosse 20 
2.6 2.6 2nd 2.6| Nouveau-Brunswick 21 
2.0 2.5 Zee 2.3] Québec 22 
4.0 4.0 3.5 3.0} Ontario 23 
2.4 1 Zot 2.2] Manitoba 24 
2.5 2.6 2.5 2.5] Saskatchewan 25 
2.4 ra8 2.9 2.7| Alberta 26 
1.9 1 dr? 2.1] Colombie-Britannique 27 
1.7 1 1.2 1.5] Yukon 28 
2.0 2.3 2.8 2.1] Territoires du Nord-Ouest 29 


nee ee a 
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TABLE 5. Retail Sales, Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Historical 


September 
1996 
Septembre 


1 Supermarkets and grocery stores 4,035.9 4,086.6 4,073.0 3,984.6 3,972.0 4,021.1 4,013.0 
2 All other food stores 343.4 339.3 342.9 349.0 348.2 354.1 348.9 
3 Drugs and patent medicine stores 1,030.1 1,020.5 1,057.4 1,057.0 15,;050.6 1,047.0 1,038.3 
4 Shoe stores 143.5 142.9 144.2 146.1 143.3 136.5 136.6 
5 Men's clothing stores 126.0 125.6 126.8 125.5 127.3 123.4% 127.0 
6 Women's clothing stores 332.4 326.2 333.2 330.9 328.5 326.4 326.4 
7 Other clothing stores 440.1 439.7 443.2 441.0 449.4 447.7 427.4 
8 Household furniture and 695.3 689.4 675.6 670.3 693.6 646.6 680.9 
appliance stores 
Household furnishings stores 198.8 197.0 195.4 195.7 191.3 181.1 185.5 
10 Motor vehicle and recreational 45274.0 4%5257.1 45251.6 45275.8 4%5223.0 4%5276.0 4%3266.9 
vehicle dealers : 
11 Gasoline service stations 1,302.0 15;328.0 1,328.4 1,358.1 1,406.9 1,377.5 15;356.4 
12 Automotive parts, accessories 1,044.0 1,004.8 996.5 992.1 987.2 971.7 967.4 
and service 
13 General merchandise stores 1,980.8 1,996.1 2,001.0 1,992.7 15956.1 1,949.3 1,932.0 
14 Other semi-durable goods stores 634.6 608.4 610.7 637.0 607.5 576.2 599.4 
15 Other durable goods stores 476.9 483.3 466.2 461.9 459.2 443.7 460.9 
16 Other retail stores 870.4 849.1 897.4 895.9 896.8 928.6 943.1 
17 Total, ali stores 17,928.2 17,894.0 17,943.5 17,;913.4 17,840.9 17,806.7 17,810.0 
Regions 
18 Newfoundland 273.3 284.2 278.9 282.8 285.4% 286.3 285.7 
19 Prince Edward Island 78.8 78.4 79.2 79.2 80.2 80.4 60.9 
20 Nova Scotia 544.2 562.2 562.5 554.9 558.4 548.3 559.5 
21 New Brunswick 446.3 452.7 448.5 448.8 447.6 448.2 442.6 
22 Quebec 4,315.0 4,258.8 45264.7 4,261.9 4,220.1 4,165.1 45164.4 
23 Ontario 6,513.2 65449.2 6,510.0 6496.6 65452.5 65492.1 6497.0 
24 Manitoba 661.2 659.3 651.5 634.0 647.0 634.3 627.9 
25 Saskatchewan 587.8 590.1 592.1 590.3 584.5 583.3 578.8 
26 Alberta 1,919.1 1,909.1 1,903.5 1,900.6 1,899.2 1,898.1 1,891.0 
27 British Columbia 2,527.4 2,587.9 2>589.7 2,603.1 2,603.4 2,607.0 2,620.1 
28 Yukon 22.4 22.5 23.0 22.8 23.0 22.8 21.6 
29 Northwest Territories 39.6 39.7 40.1 38.3 39.7 40.6 40.5 
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Estimates) 


Trade Group - Canada 


August 
1996 
Aout 


July 
1996 
Juillet 


millions of dollars - millions de dollars 
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TABLEAU 5. Ventes au détail, désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(estimations historiques) 


January| December] November| October /|September 
1996 eT E995 1995 1995 1995 
Janvier| Décembre| Novembre} Octobre|Septembre 


millions of dollars - millions de dollars 


February 
1996 
Février 


Groupe de commerce - Canada 


4,015.1 4,037.7 45117.7 4,091.6 4,116.0 4%5,155.8| Supermarchés d'alimentation et épiceries 1 
358.6 367.4 349.4 342.9 342.1 346.2] Tous les autres magasins d'alimentation 2 
1,034.6 1,027.2 1,031.3 1,017.0 1,006.5 1,002.6] Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 3 
134.7 131.6 132.5 143.4 133.2 140.1] Magasins de chaussures & 
128.7 128.6 130.7 129.7 131.6 134.1] Magasins de vétements pour hommes 5 
331.0 328.0 329.9 327.6 326.9 335.8| Magasins de vétements pour dames 6 
438.8 445.0 438.8 438.7 436.7 443.1] Autres magasins de vétements 7 
673.6 664.0 683.9 682.7 690.4 700.8} Magasins de meubles et d'appareils ménagers 8 
191.6 196.2 196.7 194.4 192.3 192.5] Magasins d'accessoires d'ameublement 9 
4,272.6 4,207.0 4%5177.1 45164.0 4,191.2 %5;241.7] Concessionnaires de véhicules automobiles 10 
et récréatifs 
1,304.9 1,307.4 15;277.8 1,231.5 1,223.3 1,230.8] Stations-service 11 
996.7 1,017.1 974.0 976.6 932.9 947.9] Magasins de piéces et d'accessoires pour 12 
automobiles et services 
1,939.9 1,926.5 1,914.3 15;901.7 1,901.2 1,902.9] Magasins de marchandises diverses 13 
592.3 604.5 572.5 576.3 580.6 616.2) Autres magasins de produits semi-durables 14 
437.4% 440.6 440.8 440.4 433.8 446.1] Autres magasins de produits durables 15 
961.3 971.3 923.5 973.2 946.9 947.1] Autres magasins de vente au détail 16 
17,811.88 17,800.2 17,;690.7 17,631.8 17,585.6 17,783.6| Total, ensemble des magasins | 17 
Régions 

291.6 285.6 282.2 287.3 288.8 291.4] Terre-Neuve 18 
80.4 76.6 79.1 78.9 77.5 77.5| Ile-du-Prince-Edouard 19 
569.4 548.1 536.6 520.1 516.0 527.6| Nouvelle-Ecosse 20 
442.1 443.6 439.3 434.7 430.0 435.5] Nouveau-Brunswick 21 
4,185.0 4,209.8 4,189.3 45220.3 4,186.7 4,174.5] Québec 22 
65435.2 6,555.3 6 5485.2 65439.5 65401.6 6,616.4] Ontario 23 
621.9 637.2 612.3 603.8 618.2 623.3] Manitoba 24 
571.2 571.7 564.3 560.4 567.0 558.1| Saskatchewan 25 
1,931.2 1,846.8 1,867.1 1,870.0 1,886.8 1,858.0| Alberta 26 
2 5642.4 2567.1 2,576.3 2,560.4 2 5554.6 2,563.4| Colombie-Britannique 27 
19.5 19.1 20.8 20.3 20.9 20.4] Yukon 28 
41.1 39.2 38.2 36.1 37.5 37.5| Territoires du Nord-Ouest 29 
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TABLE 6. Retail Sales, not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Historical 


September 
1996 
Septembre 


1 Supermarkets and grocery stores 3,856.8 45437.5 4,142.7 4,100.1 4,257.9 35847.4 4,030.8 
2 All other food etores 330.0 355.6 355.8 382.5 379.0 349.8 341.1 
3 Drugs and patent medicine 995.0 1,020.5 1,023.0 1,027.8 1,067.3 1,008.2 1,009.5 
stores 
4 Shoe stores 154.7 157.6 131.3 163.0 162.5 HEEL UWiile&: 
5 Men's clothing stores 115.0 111.2 106.8 136.8 132.4 107.3 98.0 
6 Women's clothing stores 346.2 326.6 319.1 352.3 358.0 301.2 275.4% 
7 Other clothing stores 477.2 483.3 386.2 426.9 432.0 401.6 363.3 
8 Household furniture and 716.0 722.7 668.6 645.2 649.7 604.3 626.4 
appliance stores 
Household furnishings stores 204.4 208.1 206.3 200.5 193.3 169.1 165.3 
10 Motor vehicle and recreational 45178.2 4,279.1 4$5643.4 4,989.6 5,264.6 4,889.2 4,327.0 
vehicle dealers 
11 Gasoline service stations 1,296.9 15463.9 1:470.3 153:436.8 13;477.9 1,282.0 1,281.7 
12 Automotive parts, accessories 989.1 1,026.6 1,064.9 1,072.8 1,119.0 957.1 857.6 
and service 
13 General merchandise stores 1,862.3 2,009.2 15811.4 1,932.7 1,925.4 1,761.8 1,650.1 
14 Other semi-durable goods stores 645.8 650.5 624.5 683.5 710.5 513.6 464.7 
15 Other durable goods stores 453.2 516.4 467.2 470.8 468.5 392.3 373.5 
16 Other retail stores 824.1 941.9 960.7 953.5 929.6 814.6 834.8 
17 Totai, all stores 17,444.9 18,710.7 18,382.0 18,974.9 19,527.6 17,532.6 16,811.3 
Regions 
18 Newfoundland 262.8 310.5 291.4 294.0 306.7 282.7 267.4 
19 Prince Edward Island 77.0 90.6 89.9 85.8 86.0 74.5 70.8 
20 Nova Scotia 524.8 602.1 579.8 587.1 604.6 540.7 530.9 
21 New Brunswick 428.7 482.0 470.7 480.0 480.8 430.5 407.5 
22 Quebec 4,181.1 4,509.1 4 5364.1 4 5557.9 4 5858.4 45236.8 3,935.4 
23 Ontario 65348 .3 6,592.5 6,595.7 6,892.5 7,048.5 6317.9 6,051.3 
24 Manitoba 636.8 687.3 649.4 667.2 698.2 617.9 596.4 
25 Saskatchewan 559.0 616.7 604.3 624.4 618.8 566.9 549.1 
26 Alberta 1,855.7 2,013.6 1,947.3 2,001.2 253038.4 1,885.4 1,790.3 
27 British Columbia 2,511.2 2,738.0 2718.6 25716.4 2,719.8 2,517.9 2,553.2 
28 Yukon 22.0 26.7 28.3 26.1 25.5 21.7 19.0 
29 Northwest Territories 37.5 41.6 42.5 42.3 41.8 39.7 39.8 
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Trade Group - Canada 


August 
1996 
Aout 


July 
1996 
Juillet 


June 
1996 
Juin 


May 
1996 
Mail 


April 
1996 
Avril 


millions of dollars - millions de dollars 
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TABLEAU 6. Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 


February 
1996 
Fevrier 


3,760.9 
317.7 
977.0 


82.1 
82.4 
224.6 
2921. 
549.3 


151.3 
3,619.5 


1,183.8 
795.0 


1,407.8 
428.3 


326.0 
757.8 


14,956 ..3 


236.2 
63.4% 
469.5 
360.8 
35447.7 
5 5430.1 
524.8 
479.7 
1,607.6 
2,285.9 
15.3 
35.3 


(estimations historiques) 


January] December 
1996 1995 
Janvier} Décembre 


millions of dollars - millions de dollars 


3,768.1 
307.1 
993.2 


96.0 
99.0 
232.4 
318.5 
557.2 


156.9 
35389.1 


1,217.9 
857.2 


1,386.6 
435.9 


340.8 
722.1 


14 ,878.1 


223.7 
59.8 
450.7 
357.0 
35481.7 
5,513.7 
529.0 
489.0 
1,536.3 
2,190.2 
14.7 
32.2 


4,512.6 


427.0 


1,276.4 


179.8 
279.2 
-561.4% 
763.7 
1,003.6 


245.3 
35349.5 


1,261.1 
1,053.8 


3296.4 
901.0 


851.2 
1542%.4 


21,386 .4 


354.2 
94.1 
660.5 
531.2 
4,759.9 
8,036.4 
767.2 
685.6 
23296.7 
3,132.5 
22.4 
45.5 


November 


1995 


Novembre 


4,008.3 


318.4 


1,026.6 


171.3 
159.2 
353.0 
511.8 
758.5 


218.2 
3,916.8 


1,232.1 
1,102.3 


25389.5 
614.7 


458.8 
964.8 


18,204 .5 


307.2 
80.9 
543.5 
461.6 
45303.5 
6,792.3 
626.8 
584.2 
1,908.3 
25539.6 
1955 
37.1 


3,931.6 


324.0 


1,015.3 


141.3 
129.4 
325.1 
448.5 
723.9 


200.5 
45117.4 


1,248.1 
951.5 


1,939.6 
550.3 


380.6 
889.9 


17,317.0 


283.9 
74.7 
503.0 
424.9 
4,086.6 
65316.2 
614.0 
573.4 
1,863.3 
2,520.2 
20.1 
36.7 


October | September 
Octobre | Septembre 


4,304.5] 36,202.2 


346.1 


993.6 


160.1 
128.8 
368.6 
499.1 
739.7 


201.0 


35118.6 


9,121.6 


1,192.3 

988.7 
2735.8 
3,581.7 
55739.4 


1,655.2 


4,158.9} 39,579.8 


1,241.6 
921.3 


1,837.5 
622.6 


428.5 
969.9 


125111.1 


8,739.3 


153747.4 
5 5157.4 


3,808.7 
7739.0 


17,921.6| 157,218.3 


294.5 
78.8 
527.8 
440.6 
4,196.2 
6,674.9 
621.0 
551.3 
1,856.8 
2621.9 
20.8 
37.2 


2475.4 
697.8 
4,890.3 
3,898.1 
375572.2 
565790.5 
5,607.1 
5,108.0 
165675.8 
225951.0 
199.4 
352.7 


Groupe de commerce - Canada 


Supermarchés d'alimentation et 
épiceries 


Tous les autres magasins 
d‘alimentation 


Pharmacies et magasins de medicament 
brevetés 


Magasins de chaussures 

Magasins de vétements pour hommes 
Magasins de vétements pour dames 
Autres magasins de vétements 


Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 


Magasins d'accessoires d'ameublement 


Concessionnaires de véhicules 
automobiles et récréatifs 


Stations-service 


Magasins de piéces et d'accessoires 
pour automobiles et services 


Magasins de marchandises diverses 


Autres magasins de produits semi- 
urables 


Autres magasins de produits durables 


Autres magasins de vente au détail 


Total, ensemble des magasins 


Régions 


Terre-Neuve 
Tle-du-Prince-Edouard 
Nouve lle-Ecosse 
Nouveau-Brunswick 
Québec 

Ontario 

Manitoba 
Saskatchewan 

Alberta 
Colombie-Britannique 
Yukon 


Territoires du Nord-Ouest 


18 


Ue, 


20 
21 
22 
23 
24 
25 
26 
27 
28 
Zo 
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TABLE 7. Department Store Type Merchandise Sales, not Seasonally Adjusted, by Region 
(Current Periods) 


Sales 
Ventes 
September August July June| Year-to-date 
Seetenbre hoot Juiliet iets Cumulatae 
millions of dollars - millions de dollars 
Regions 
New found land 84.4 95.5 86.8 84.1 720.1 
Prince Edward Island 23.6 28.6 26.4 24.7 201.3 
Nova Scotia 159.6 180.0 160.9 160.7 1,380.7 
New Brunswick 139.8 158.0 140.5 140.5 1,203.5 
Quebec 1,388.1 15439.2 1,370.5 1,489.9 11;949.7 
Ontario 2,260.8 2,258.9 2,080.3 2,202.6 18,192.8 
Manitoba 189.6 205.1 186.2 199.9 1,640.5 
Saskatchewan 165.1 180.9 163.4 175.4% 1426.8 
Alberta 638.1 680.6 606.8 623.9 5,317.3 
British Columbia 894.3 949.5 893.0 907.6 7451.4 
Yukon 6.4 7.8 8.4 6.8 54.1 
Northwest Territories 20.1 22.2 21.1 23.5 189.9 
Total 5,969 .8 6,206.1 5,744.3 6,039 .6 49 ,728.3 


TABLE 8. Department Store Type Merchandise Sales, not Seasonally Adjusted, by Region 
(Historical Estimates) 


September 
1996 
Septembre 


Aout 


Juillet 


June 
1996 
Juin 


May 
1996 
Mai 


millions of dollars - millions de dollars 


April 
1996 
Avril 


1996 
Mars 


Regions 

New found land 84.4 95.5 86.8 84.1 86.2 78.6 75.1 
Prince Edward Island 23.6 28.6 26.4 24.7 23.8 20.7 19.0 
Nova Scotia 159.6 180.0 160.9 160.7 164.6 151.0 146.8 
New Brunswick 139.8 158.0 140.5 140.5 143.6 127.3 124.0 
Quebec 1,388.1 15439.2 1,370.5 1489.9 1,553.4 15334.1 1,214.8 
Ontario 2,260.8 2,258.9 2,080.3 2,202.6 2,222.0 1,939.0 1,866.3 
Manitoba 189.6 205.1 186.2 19959 202.1 184.8 175.3 
Saskatchewan 165.1 180.9 163.4 175.4 173.6 158.6 144.9 
Alberta 638.1 680.6 606.8 623.9 643.8 584.9 562.1 
British Columbia 894.3 949.5 893.0 907.6 856.8 785.3 783.6 
Yukon 6.4 7.8 8.4 | 6.8 5.9 5.3 5.3 
Northwest Territories 20.1 22.2 21.1 23.5 23.7 22.9 21.0 
Total 5,969 .8 6,206.1 5,744.3 6,039.6 6,099 .6 5,392.5 5,138.2 
Retail Trade, September 1996 Maes Commerce de détail, septembre 1996 
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TABLEAU 7. Ventes de marchandises genre grand magasin, 


(périodes courantes) 


Change from previous year 


Variation par rapport a l'année précédente 


September July June} Year-to-date| 
1996 1996 1996 1996 
Septembre Juillet Juin Cumulatif 


Per cent - pourcentage 


-9.4 0.3 -1.8 -9.2 -4.4 
-0.3 4.1 6 7/ 2.2 4.2 
-5.2 4.2 1.9 -2.8 1.3 
-2.0 6.9 7.6 -0.4 6.0 
-2.8 1.7 Z.2 1.9 2.6 
0.3 4.7 2.6 -1.3 0.1 
-1.8 0.4 0.4 0.3 1.1 
-3.5 0.6 t2 -2.9 -1.4 
6.0 7.4 4.1 3.1 5.8 
2.0 3.3 4.0 5.0 2.1 
-3.9 5.5 20.8 1.4 2.4 
=5.3 4.6 0.5 4.8 3.2 
-0.2 3.8 2.8 0.7 1.7 


non-désaisonnalisées, selon ila région 


Régions 


Terre-Neuve 
Tle-du-Prince-Edouard 
Nouvelle-Ecosse 
Nouveau-Brunswick 
Québec 

Ontario 

Manitoba 
Saskatchewan 

Alberta 
Colombie-Britannique 
Yukon 


Territoires du Nord-Ouest 


Total 


TABLEAU 8. Ventes de marchandises genre grand magasin, non-désaisonnalisées, selon la région 


(estimations historiques) 


February 
1996 


Fevrier 


millions of dollars - millions de dollars 


65.1 64.4 157.4 122.8 98.4 93.1 
17.1 17.4 40.0 27.2 22.7 23.7 
130.0 127.1 297.5 209.5 168.5 168.4 
113.9 115.9 243.4 184.2 148.6 142.6 
1,059.5 1,100.2 2,004.8 1,520.5 1,393.1 1,427.8 
1653.6 15709.3, 3:551.3 25521.1  23:149.0 2,253.4 
149.7 147.6 329.0 227.2 200.9 193.0 
128.3 136.7 277.6 200.4 182.8 171.0 
496.4 480.9 1,025.3 690.4 610.3 602.0 
685.5 695.9 1,395.3 931.2 853.4 876.6 
4.2 4.0 8.8 6.2 6.2 Bez 
18.2 17.2 27.5 20.8 20.7 21.2 
4,521.5 4,616.6 9,357.9 6,661.6 5,854.5 


5,979.4| 49,728.3 


Régions 

720.1] Terre-Neuve 

201.3] Ile-du-Prince-Edouard 
1,380.7] Nouvelle-Ecosse 
1,203.5| Nouveau-Brunswick 
11,949.7| Québec 
18,192.8| Ontario 
1,640.5] Manitoba 
1,426.8] Saskatchewan 
5,317.3| Alberta 
7451.4] Colombie-Britannique 

54.1] Yukon 

189.9] Territoires du Nord-Ouest 


Total 
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TABLE 9. Retail Trade, Canada, 


Current and Constant (1986) 


Dollar Estimates 


Unadjusted | 
Non désaisonnalise 


Price index Current dollars Constant 1986 Year/year 
dollars per cent 
change 
Indice des prix Dollars Variation en Dollars Variation en 
courants pourcentage constants pourcentage 
pour l'annee 1986 pour l'annee 
millions of dollars 
1994: 
January 116.1 13,765.6 2.3 115853.1 2a 
February 116.2 135528.6 6.7 11,646.0 6.7 
March 115.9 16,409.3 0.4 145,196.7 10.5 
April 115.6 175033.2 4.7 145,728.3 4.4 
May 115.7 17,;986.9 6.4 15,539.6 6.3 
June 116.1 18,530.6 0.1 15,964.5 9.8 
July 116.3 17,604.7 See: 155142.9 2.8 
August 116.3 175412.9 8.0 145,974.1 7.4 
September 116.0 175422.3 7.4 15,021.9 7.0 
October 115.5 175354.0 5.7 15,024.3 5.7 
November 116.3 17;927.0 7.4 155408.0 7.2 
December 116.0 215886.5 7.9 18,870.0 7.9 
Year 116.0 206 ,861.5 6.7 178,369 .4 6.6 
1995: 
January 117.5 14 5446.3 4.9 125;296.7 3.7 
February 118.2 145,017.7 3.6 11,862.5 1.9 
March 118.7 16,792.0 235 145149.0 -0.3 
April 118.9 17,052.8 0.1 145340.4 -2.6 
May 119.5 185;825.2 4.7 15,757.5 1.4 
June 119.3 195315.5 4.2 16,191.0 1.4 
July 119.0 175873.4 1.5 15,021.0 -0.8 
August 118.5 18,369.9 5.5 15,505.1 3.5 
September 118.4 17,921.6 2.9 15,133.0 0.7 
October 118.2 175317.0 -0.2 14,655.6 -2.5 
November 118.3 18,204.5 1.5 15,391.9 -0.1 
December 117.6 215386.4 -2.3 18,184.5 -3.6 
Year 118.5 211,522.3 178 ,488 .2 0.1 
1996: 
January 119.2 145878.1 3.0 12,481.0 1.5 
February 119.7 145,956.3 6.7 12,;492.5 5.3 
March 120.4 16,811.3 0.1 13,958.8 -1.3 
April 121.2 175532.6 2.8 14 5468.6 0.5 
May 121.5 19,527.6 Seid 16,078.2 2.0 
June 121.3 18,;974.9 -1.8 15,639.0 -3.4 
July 120.5 18,382.0 2.8 15,252.7 1.5 
August 120.3 18,710.7 1.9 15,557.8 0.3 
September 120.4 17 5444.9 -2.7 145487.1 -4.2 
October 
November 
December 
Year 


1 Seasonally adjusted constant (1986) dollar estimates are derived by deflating, with an implicit price index: 


the seasonally adjusted current dollar estimate. 


1 
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TABLEAU 9. Commerce de détail, Canada, estimations en dollars courants et constants (1986) 


Seasonally adjusted 
Désaisonnaliseé 


Price Index Current Dollars Month/month Constant 1986, Mon th/month 

per cen dollars! per cent 

change change 

Indice des prix Dollars Variation en Dollars Variation en 

courants pourcentage constants pourcentage 

pour le mois 19862 pour le mois 

millions de dollars 

1994: 
115.8 16,638.0 0.7 145;365.4 1.1 Janvier 
115.7 16,957.8 1.9 14,657.7 2.0 Février 
115.1 175,226.5 1.6 14 5964.1 2.1 rs 
115.3 17,016.5 -1.2 145758.7 -1.4 Avril 
115.5 17,130.0 0.7 145827.4 0.5 Mai 
115.8 173294.4 1.0 14,929.8 0.7 Juin 
116.1 175,175.3 -1.9 14,792.9 -0.9 Juillet 
116.5 17,244.0 0.4 14,804.9 0.1 Aout 
116.6 17;272.6 0.2 145812.5 0.1 Septembre 
116.4 17,600.1 1.9 155117.7 pa Octobre 
116.8 175,584.4 -0.1 15,056.7 -0.4 Novembre 
117.0 17,721.1 0.8 15,151.8 0.6 Décembre 
116.1 206 ,861.0 arate 178,239 .6 eiete Année 
1995: 
Wulzfok 175,583.6 -0.8 14,985.7 -1.1 Janvier 
117.6 175;539.7 -0.2 145913.1 -0.5 Fevrier 
118.0 175443.2 -0.6 145786.7 -0.8 Mars 
118.4 17;449.4 -- 145,731.5 -0.4 Avril 
119.1 17,600.9 0.9 14,780.8 0.3 Mail 
119.0 175,717.7 0.7 145888 .4 0.7 Juin 
118.9 17,677.7 -0.2 145867.2 -0.1 Juillet 
118.8 17,810.0 0.7 14,988.8 0.7 Aout 
119.1 17,783.6 -0.4 14,929.8 -0.4 Septembre 
119.1 175,585.6 -1.1 145,770.4 -1.1 Octobre 
118.8 175,631.8 0.3 145,835.6 0.4 Novembre 
121.0 17,690.7 0.3 14 5849.1 0.1 Décembre 
118.8 211,513.9 eee 178 ,327.1 eee Année 
1996: 
119.0 17,800.2 0.6 14,957.5 0.7 Janvier 
119.1 17,811.8 0.1 145,954.2 -- Fevrier 
119.7 17,810.0 =-- 145883.4 -0.5 Mars 
120.5 17,806.7 -- 145778.2 -0.7 Avril 
120.9 17,840.9 0.2 14,757.5 -0.1 Ma1 
120.9 173913.4 0.4 14,811.6 0.4 Juin 
0. 17,943.5 0.2 14,898.2 0.6 Juillet 
120.7 17,894.0 -0.5 14,827.0 -0.5 Aout 
121.1 17,928.2 0.2 14,809.1 -0.1 Septembre 
Octobre 
Novembre 
Décembre 
Année 
NE a nk ee he ee See eee ee ce 


1 La désaisonnalisation des estimations en dollars constants (1986) s'obtient en dégonflant avec un indice 


implicite, les données désaisonnalisées en dollars courants. 
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APPENDIX I 
Definitions 


Retail Trade, for the purpose of this pub- 
lication, is defined as "the aggregate sales 
made through retail locations (outlets)". 


A retail location, as defined by Statistics 
Canada, is a “business location (usually a 
store) in which the principal activity is the 
sale of merchandise and related services to 
the general public, for household or personal 
consumption". Retail trade estimates do not 
include any form of direct selling which 
bypasses the retail store, e.g.;, direct door- 
to-door selling; sales made through automatic 
vending machines; sales of newspapers or maga- 
Zines sold directly by printers or publishers; 
and sales made by book and record clubs. The 
only exception is the mail-order and catalogue 
sales activities of department store busi- 
nesses which have been classified to the 
“general merchandise store" category. In addi- 
tion, retail trade excludes retail sales 
through ancillary units, (e.g., warehouses, 
head offices, etc.), sales of contractors 
whose major activity is not retailing; and 
retail transactions between individuals. 


Total net sales include sales of new and 
used merchandise and receipts from repairs, 
equipment rental, food serving and other ser- 
vice activities, less returns, adjustments and 
discounts. Total net sales also include trade- 
in allowances, commissions earned from_ sales 
of goods owned by others (including commis- 
sions received for lottery ticket sales) and 
proprietor's withdrawals of goods for person- 
al use (at retail). Non-operating revenues, 
bad debts recovered and sales taxes (provin- 
cial sales tax and the Goods and Services Tax 
(GST)) collected for remittance to a govern- 
ment agency are excluded. Prior to January 
1991, sales data included the Federal Sales 
Tax (FST). Due to this change in indirect 
taxes, data prior to 1991 are not strictly 
comparable with those of subsequent years. For 
users interested in deriving comparable data; 
an estimate of the amount of FST included in 
retail sales for 1990 is available for Canada 
from the Retail Trade Section. The reliability 
of this estimate does not permit adjustments 
at the provincial level. 


APPENDICE I 
Définitions 


Commerce de détail signifie, 
soins de la présente publication, 


des ventes faites par des points de 
détail". 


pour les be- 
"l'ensemble 
vente au 


Un point de vente au détail, suivant la 
définition de Statistique Canada, est un local 
d'affaires (habituellement un magasin) dont 
l'activité principale est la vente de marchan- 
dises et de services connexes au grand public 
pour la consommation ménageére ou personnelle. 
Les estimations relatives au commerce de 
détail ne prennent pas en compte les ventes 
directes, c'est-a-dire les ventes qui ne sont 
pas faites par l'intermédiaire d'un point de 
vente au détail, par exemple les ventes direc- 
tes par démarchage, les ventes par _ distribu- 
teur automatique, les ventes de journaux ou de 
revues faites directement par les imprimeurs 
et éditeurs, et les ventes faites par les cer- 
cles du livre et les clubs de disques. I1 n'y 
a qu'une exception: les ventes des grands 
magasins faites par la poste ou par catalogue, 
qui sont classées dans la catégorie des "maga- 
sins de marchandises diverses". En outres le 
commerce de détail ne comprend pas les ventes 
au détail des unités auxiliaires (par exemple, 
entrepots, sié@ges sociaux, etc.); niles 
ventes des entrepreneurs dont l'activité prin- 
cipale ne reléve pas du commerce de détail; ni 
les opérations de détail entre particuliers. 


Les ventes nettes totales comprennent les 
ventes de marchandises neuves et d'occasion et 
les recettes provenant de réparations, de 
location de matériel, de la vente de repas et 
d'autres activités de services, moins la va- 
leur des rendus (marchandises retournées); les 
ajustements et les rabais. Les ventes totales 
nettes comprennent également la valeur des 
reprises, les commissions sur la vente de mar- 
chandises appartenant 4 autrui (y compris les 
commissions touchées pour la vente de billets 
de loterie) et la valeur (au détail) des wmar- 
chandises prélevées par le propriétaire pour 
son usage personnel. On ne prend pas en compte 
les recettes hors exploitation, les recouvre- 
ments de mauvaises créances et les taxes de 
vente (taxe de vente provinciale et la taxe 
sur les produits et les services (TPS)) 
percues pour le compte d'un organisme public. 
Les données sur les ventes antérieures a4 jan- 
vier 1991 incluent la taxe de vente fédérale 
(TVF?}. DG a ce changement dans les taxes in- 
directes, les données avant 1991 ne sont pas 
tout a fait comparables avec celles des années 
subséquentes. Pour les utilisateurs intéressés 
a calculer des données comparables, une esti- 
mation du montant de la TVF inclus dans _ les 
ventes au détail pour 1990 est disponible pour 
le Canada de la section du commerce de détail. 
Cette estimation n'est pas suffisamment fiable 
pour permettre des ajustements au niveau 
provincial. 
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Department store type merchandise (DSTM) is Les marchandises du genre de celles vendues 


defined as total retail trade minus the fol- dans les grands magasins (MGGM) correspondent 
lowing trade groups: supermarkets and grocery au total du commerce de détail moins les grou- 
stores; all other food stores; recreational pes de commerce suivants: les supermarchés 
and motor vehicle dealers; gasoline service d'alimentation et les Gpiceries; tous les au- 
stations; automotive parts, accessories tres magasins d'alimentation; les concession- 
and services; and all other retail stores naires de véhicules automobiles et récréatifs; 
(includes liquor, wine and beer stores’ and les stations-service; les magasins de piéces 
retail stores, n.e.c.). et d'accessoires pour véhicules automobiles et 


services; et les autres magasins de vente au 
détail (comprend les magasins de _ spiritueux, 
de vin et de biére et les magasins de vente 
au détail, n.c.a.). 
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APPENDIX ITI 
TRADE GROUP COVERAGE 


010 Supermarkets and Grocery Stores 010 Supermarchés d'"alimentation et épiceries 
6011 Supermarkets 6011 Supermarchés d'alimentation 
6012 Grocery stores (except supermarkets) 6012 Epiceries (sauf les supermarchés) 
020 All Other Food Stores 020 Tous les autres magasins d*alimentation 
6013 Bakery products stores 6013 Boulangeries-patisseries 
6014 Candy and nut stores 6014 Confiseries et magasins de noix 
6015 Fruit and vegetable stores 6015 Magasins de fruits et légumes 
6016 Meat markets 6016 Marches de viande 
6019 Other specialty food stores, n.e.c. 6019 Autres magasins d'alimentation 
spécialises, n.c.a. 
030 Drugs and Patent Medicine Stores 030 Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 
6031 Pharmacies _ f : 6031 Pharmacies 
6032 Patent medicine and toiletries stores 6032 Magasins de médicaments brevetés et de 
produits de toilette 
040 Shoe Stores 040 Magasins de chaussures 
6111 Shoe stores 6111 Magasins de chaussures 
050 Men"s Clothing Stores 050 Magasins de vétements pour hommes 
6121 Men's clothing stores 6121 Magasins de vétements pour hommes 
060 Women's Clothing Stores 060 Magasins de vétements pour dames 
6131 Women's clothing stores 6131 Magasins de vétements pour dames 
070 Other Clothing Stores 070 Autres magasins de vétements 
6141 Children's clothing stores 6141 Magasins de vétements pour enfants 
6142 Fur goods stores 6142 Magasins de fourrures 
6149 Other clothing stores, n.e.c. 6149 Autres magasins de vétements, n.c.a. 
6151 Fabric and yarn stores 6151 Magasins de tissus et de filés 
080 Household Furniture and Appliance 080 Magasins de meubles et d*appareils 
Stores ménagers 
6211 Household furniture stores (with 6211 Magasins de meubles de maison , 
appliances and furnishings) (avec appareils ménagers et accessoires 
r r d'ameub lement) i 
6212 Household furniture stores (without 6212 Magasins de meubles de maison - 
appliances and furnishings) (sans appareils ménagers ni accessoires 
; np oe. “ d'ameub lement) : 
6213 Furniture refinishing and repair shops 6213 Ateliers de réparation de meubles 
6221 Appliance, television, radio and stereo 6221 Magasins d'appareils ménagers, de postes 
stores de télévision et de radio et d'appareils 
Mee J stéréophoniques 7G 
6222 Television, radio and stereo stores 6222 eceeans de postes de télévision et de 
A Sel: 4 radio et d'appareils stareopnen.ques 
6223 Appliance, television, radio and stereo 6223 Ateliers de réparation d'appareils 
repair shops ménagers, de postes de télévision et de 
radio et d'appareils stéréophoniques 
090 Household Furnishings Stores 090 Magasins d'accessoires d"ameublement 
6231 Floor covering stores 6231 Magasins de revétements de sol 
6232 piepery stores A 6232 Magasins de tentures d 
6239 Other household furnishings stores 6239 Autres magasins d'accessoires d'‘ameublement 
100 Motor Vehicle and Recreational Vehicle 100 Concessionnaires de véhicules automobiles 
Dealers et récréatifs 
6311 Automobile (new) dealers 6311 Concessionnaires d'automobiles neuves _ 
6312 Automobile (used) dealers 6312 Concessionnaires d'automobiles d'occasion 
6321 Motor home and travel trailer dealers 6321 Marchands de roulottes motorisées et de 
roulottes de voyage 
6322 Boats, outboard motors and boating 6322 Marchands de bateaux, de moteurs hors- 
accessories dealers bord et d'acessoires pour bateaux 
6323 Motorcycle and snowmobile dealers 6323 Bare ods de motocyclettes et de 
motoneiges a Y, a8 
6329 Other recreational vehicle dealers 6329 Autres marchands de véhicules de loisir 
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110 Gasoline Service Stations 110 Stations-service 
6331 Gasoline service stations 6331 Stations-service 
120 Automotive Parts, Accessories and 120 Magasins de piéces et d'accessoires pour 
Services véhicules automobiles et services 
6341 Home and auto supply stores 6341 Magasins de fournitures pour la maison et . 
E pour l'automobile 
6342 Tire, battery, parts and accessories 6342 Magasins de pneus, d'accumulateurs, de 
stores pieces et d'accessoires _ 
6351 Garages (general repairs) 6351 Garages (réparations générales) E 
6352 pane and body repair shops 6352 Ateliers de peinture et de carosserie 
6353 Muffler replacement shops 6353 Ateliers de remplacement de silencieux 
6354 Motor vehicle glass replacement shops 6354 Ateliers de remplacement de glaces pour 
yh c véhicules automobiles 
6355 Motor vehicle transmission repair and 6355 Ateliers de réparation et de 
replacement shops - remplacement de boites de vitesse de 
‘ 5 véhicules automobiles i 
6359 Other motor vehicle repair shops 6359 Autres ateliers de réparation de 
véhicules automobiles 
6391 Car washes i ‘ 6391 Lave-autos _ ae 
6399 Other motor vehicle services, n.e.c. 6399 Autres services pour vehicules 
automobiles, n.c.a. 
130 General Merchandise Stores 130 Magasins de marchandises diverses 
6411 Department stores 6411 Magasins 4 rayons 
6412 General stores a 6412 pagasins généraux : H 
6413 Other genere. merchandise stores 6413 Autres magasins de marchandises diverses 
(variety and general merchandise stores) (bazars et magasins de marchandises 
diverses) 
140 Other Semi-Durable Goods Stores 140 Autres magasins de produits semi-durables 
6511 Book and stationery stores 6511 Librairies et papeteries 
6521 Florist shops 6521 Fleuristes _ 
6522 Lawn and garden centres 6522 Centres de jardinage 
6531 Hardware stores 6531 Quincailleries_ ; 
6532 Paint, glass and wallpaper stores 6532 Magasins de peinture, de vitre et de 
papier peint. : 
6581 Toy and hobby stores 6581 it peed de jouets et d'articles de 
oisir 
6582 Gift, novelty and souvenir stores 6582 Magasins de cadeaux, d'articles de 
fantaisie et de souvenirs 
150 Other Durable Goods Stores 150 Autres magasins de produits durables 
6541 Sporting goods stores 6541 Magasins d'articles de sport 
6542 Bicycle shops 6542 Magasins de bicyclettes " 
6551 Musical instrument stores 6551 Magasins d‘instruments de musique 
6552 Record and tape stores 6552 Magasins de disques et de bandes 
magnétiques 
6561 Jewellery stores . 6561 Bijouteries : 
6562 Watch and jewellery repair shops 6562 pre iser® de réparation de montres et de 
: 2joux s ‘ 
6571 Camera and photographic supply stores 6571 Magasins d'‘appareils et de founitures 
photographiques 
160 Other Retail Stores 160 Autres magasins de vente au détail 
6021 Liquor stores 6021 Magasins de spiritueux 
6022 Wine stores 6022 Magasins de vin 
6023 Beer stores é 6023 Magasins de biere _ z 
6591 Second-hand merchandise stores, n.e.c. 6591 Magasins de marchandises d'occasions 
n.c.a. 
6592 Opticians' shops Z 6592 Opticiens 
6593 Art galleries and artists' supply stores 6593 Galeries d'art et magasins de 
fournitures pour artistes i i 
6594 Luggage and leather goods stores 6594 Magasins de bagages et de maroquinerie 
6595 Monument and tombstone dealers 6595 Magasins de monuments funéraires et de 
pierres tombales ' 
6596 Pet stores 6596 Magasins d'animaux de maison_ 
6597 Coin and stamp dealers 6597 Palienends de pieces de monnaie et de 
imbres 
6598 Mobile home dealers 6598 Marchands de maisons mobiles 
6599 Other retail stores, n.e.c. 6599 Autres magasins de vente au détail, 
n.c.a. 
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any topic 


The 1994 Statistics Canada 
Catalogue is your guide to 

the most complete collection of 
facts and figures on Canada’s 
changing business, social and 
economic environment. No 
matter what you need to know, 
the Catalogue will point you 
in the right direction. 


From the most popular topics 
of the day - like employment, 
income, trade, and education 
- to specific research studies - 
like mineral products shipped 
from Canadian ports 

and criminal victimization in 
urban areas - you'll find it all 
here. 


... the 1994 Statistics 
Canada Catalogue will 
help you get your 
bearings... 


The Catalogue puts all this 
information at your fingertips. 
With the expanded index, you 
can search by subject, author 
or title - even periodical 
articles are indexed. There's 
also a separate index for all 
our electronic products. 


The Catalogue has 
everything you need to access 
all Statistics Canada's 
products: 


® descriptions of over 25 new 
titles, plus succinct 
abstracts of the over 650 
titles and 7 map series 
already produced; 


® acomplete guide to 
finding and using 
statistics; 

® electronic products in a 
variety of media, and 


advice on getting expert 
assistance on electronic 
products and on-line 
searches; 


® tabs to each section -- so 
you can immediately flip to 
the information you need. 


... time and time again 


To make sure that the 
Catalogue stands up to 
frequent use, we used a 
specially coated cover to 
prevent broken spines, 
tattered edges and dog-eared 
comers. 


Order today - you'll be lost 
without it. 


1994 Statistics Canada 
Catalogue 


Only $15 (plus GST and 
applicable PST) in Canada 
(US$18 in the U.S. and US$21 


in other countries). Quote Cat. 
no. 11-2040XPE. 


Write to: 


Statistics Canada 
Operations and Integration 
Circulation Management 
120 Parkdale Avenue 
Ottawa, Ontario KIA 0T6 


Fax: (613) 951-1584 
Call toll-free: 1-800-267-6677 
Via Internet: order@statcan.ca 


Or contact the nearest 
Statistics Canada Reference 
Centre listed in this 
publication. 


| Choisissez un 
sujet... nimporte 


lequel 


Le Catalogue de Statistique 
Canada 1994 est votre guide pour 
la collection la plus compléte de 
faits et de chiffres dans les 
domaines, en constante évolution, 
du commerce, de la société et de 


l'économie du Canada. Peu importe 


ce que vous voulez savoir, le 
Catalogue vous mettra sur la 
bonne piste. 


Des sujets actuels les plus 
populaires - comme l'emploi, le 


_ revenu, le commerce et l'éducation - 
_ des études de recherche 


spécialisées - comme les produits 
minéraux expédiés des ports 
canadiens et la victimisation dans 
les régions urbaines -vous 
trouverez tout dans ce document. 


_ Le Catalogue de Statistique 


Canada 1994 vous aidera a 
vous orienter... 


Le Catalogue vous met tous ces 
renseignements sous la main. 
[index augmenté vous permet de 
chercher par sujet, auteur ou titre - 
les articles de périodiques sont 
méme indexés. On a aussi ajouté 


_ unindex séparé pour tous nos 
_ produits électroniques. 


Le Catalogue a tout ce qu'il vous 

faut pour vous procurer les produits 

de Statistique Canada : 
descriptions de plus de 25 
nouveaux titres et courts 
résumés des 650 titres et plus et 
des 7 séries de cartes déja 
disponibles; 
guide complet pour obtenir et 


utiliser les données statistiques; 


produits électroniques sur 
supports divers et conseils sur 
l'obtention d'aide 

d'experts pour 


les produits électroniques et les 
recherches en direct; 


systéme d'onglets pour chaque 
section - pour que vous puissiez 
immédiatement repérer les 
renseignements qui vous 
intéressent. 


.maintes et maintes fois 


Pour garantir que le Catalogue 
puisse résister a une utilisation 
fréquente, nous avons utilisé une 
couverture avec un revétement 
spécial congue pour éviter les dos 
cassés, les bords abimés et les 
coins de page pliés. 

Commandez aujourd'hui - vous ne 
pourrez plus vous en passer. 


Catalogue de Statistique 
Canada 1994 


Seulement 15 $ (plus la TPS et la 
TVP en vigueur) au Canada 

(18 $ US aux Etats-Unis et 

21 $ US dans les autres pays). 
Indiquez le n° au catalogue : 
11-2040XPF 

Ecrivez @: 

Statistique Canada 

Opérations et intégration 
Direction de la circulation 


120, avenue Parkdale 
Ottawa (Ontario) KIA 0T6 


Télécopieur ; (613) 951-1584 
Appels sans frais : 1-800-267-6677 


Via l'Internet : order@statcan.ca 


Ou contactez le Centre de 
consultation de Statistique Canada 
le plus proche (voir Ja liste figurant 
dans la présente publication). 


56729000281 


Don't let _ Nevous laissez 


maginez que vous devez prendre 
une décision de gestion trés 

| importante. Vous vous faites du mauvais 
sang pendant quelques jours 4 évaluer 
vos options. Vous examinez les données 
disponibles. Vous vous décidez enfin... 


magine you re 
called upon to make a really 
important business decision. You spend 
some anxious days weighing your 
options. You examine the available data. 
Finally, you make your decision... 


..only to discover too late that your 
information was incomplete or outdated! 


... pour vous rendre compte trop tard 
que vous vous étes fondé sur de 


If you've ever experienced this type of l'information incomplete ou périmeée! 


frustration... or if your reputation ever 
depends on the quality of the data you 
refer to... Infomat is for you. 


Si vous avez déja vécu ce genre de 


votre réputation sur la qualité des 
données que vous avancez... 


Infomat is your fastest and easiest way lakeeen es 
nfomat est pour vous. 


to keep on top of important Canadian 
economic and social trends. Since it comes to you weekly -— 
not daily — issues won't pile up unread. And, in just one 
publication, you'll have the answers to almost anything: 


Infomat est la facon la plus rapide et la plus facile de se tenir au 
courant des tendances économiques et sociales importantes au 
Canada. Comme il s‘agit d'un hebdomadaire - non d'un quotidien — 
vous aurez le temps de le lire. Et dans une seule et méme 


price indexes Pye : ; 
publication, vous trouverez réponse a presque tout : 


manufacturing shipments and orders 

imports and exports 

labour market conditions, and 

dozens of key social and economic indicators! 


indices de prix 

livraisons et commandes des fabricants 
importations et exportations 

situation du marché du travail, et des 

dizaines d'indicateurs socio-économiques clés! 


And because Infomat is based on over 100 ongoing 
Statistics Canada surveys, no other source is more timely or 
more reliable. 


Et comme Infomat est fondé sur plus de 100 enquétes permanentes de 


Infomat is specially designed and wiitten for Statistique Canada, aucune autre source n‘est plus a jour ou plus fiable. 


you — a busy manager 
with no time to waste! 


Infomat est concu et rédigé pour des gens 
comme vous — des gestionnaires qui n‘ont 
pas de temps 4a perdre! 


Join the confident, successful Faites comme bien d'autres décideurs au 
decision-makers in the country and pays qui ont réussi et abonnez-vous a Infomat 
subscribe to Infomat today! aujourd hui méme! 
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Data in Many Forms... 


Statistics Canada disseminates data in a variety 
of forms. In addition to publications, both 
standard and special tabulations are offered. 
Data are available on the Internet, compact disc, 
diskette, computer printouts, microfiche and 
microfilm, and magnetic tape. Maps and other 
geographic reference materials are available for 
some types of data. Direct online access to ag- 
gregated information is possible through CANSIM, 
Statistics Canada's machine-readable database 
and retrieval system. 


How to Obtain More Information 


Inquiries about this publication and related 
statistics or services should be directed to: 
Retail Trade Section, Industry Division, Sta- 
tistics Canada, Ottawa, Ontario, K1A OT6 (tele- 
phone (613) 951-9682) or to the Statistics Canada 
Regional Reference Centre in: 


Halifax (902) 426-5331 Regina (306) 780-5405 
Montreal (514) 283-5725 Edmonton (403) 495-3027 
Ottawa (613) 951-8116 Calgary (403) 292-6717 
Toronto (416) 973-6586 Vancouver (604) 666-3691 
Winnipeg (204) 983-4020 


You can also visit our World Wide Web site: 
http://www.statcan.ca 


Toll-free access is provided for all users’ who 
reside outside the local dialing area cof any of 
the Regional Reference Centres. 


National enquiries line 
National telecommunications 
device for the hearing 

impaired 
Order-only line (Canada 
and United States) 


1 800 263-1136 


1 800 363-7629 


1 800 267-6677 


How to Order Publications 


Statistics’ Canada publications may be purchased 
from local authorized agents and other community 
bookstores, the Statistics Canada Regional 
Reference Centres, or from: 


Statistics Canada 

Operations and Integration Division 
Circulation Management 

120 Parkdale Avenue 

Ottawa, Ontario 

K1A OT6 


Telephone: (613) 951-7277 

Fax: (613) 951-1584 

Toronto (credit card only): (416) 973-8018 
Internet: order@statcan.ca 


Standards of Service to the Public 


To maintain quality service to the public, 
Statistics Canada follows established standards 
covering statistical products and services, 
delivery of statistical information, cost-recov- 
ered services and service to respondents. To 
obtain a copy of these service standards, please 
contact your nearest Statistics Canada Regional 
Reference Centre. 


Des données sous plusieurs formes... 


Statistique Canada diffuse les données sous formes 
diverses. Outre les publications, des totalisations 
habituelles et spéciales sont offertes. Les données 
sont disponibles sur internet, disque compact, 
disquette, imprimé d'ordinateur, microfiche et 
microfilm, et bande magnétique. Des cartes et 
d'autres documents de référence géographiques' sont 
disponibles pour certaines sortes de données. L'accés 
direct A des données agreégées est possible par le 
truchement de CANSIM, la base de données ordinolingue 
et le systeme d'extraction de Statistique Canada. 


Comment obtenir d’autres renseignements 


Toutes demandes de renseignements au sujet dela 
présente publication ou au sujet de statistiques ou 
de services connexes doit @étre adressée a: Section 
du commerce de détail, Division de l'industrie, 
Statistique Canada, Ottawa, Ontario, K1A OT6 (télé- 
phone: (613) 951-9682) ou a l'un des centres de 
consultation régionaux de Statistique Canada: 


Halifax (902) 426-5331 
Montréal (514) 283-5725 
Ottawa (613) 951-8116 
Toronto (416) 973-6586 
Winnipeg (204) 983-4020 


Regina (306) 780-5405 
Edmonton (403) 495-3027 
Calgary (403) 292-6717 
Vancouver (604) 666-3691 


Vous pouvez également visiter notre site sur le W3: 
http: //www.statcan.ca 


Un service d'appel interurbain sans frais est offert 
a tous les utilisateurs qui habitent a l"extérieur 
des zones de communication locale des centres de con- 


sultation régionaux. 


Service national de renseignements 

Service national d"appareils de 
télécommunications pour les 
malentendants 

Numéro pour commander seulement 
(Canada et Etats-Unis) 


1 800 263-1136 


1 800 363-7629 


1 800 267-6677 


Comment commander les publications 


On peut se procurer les publications de Statistique 
Canada aupres des agents autorisés et des autres 
librairies locales, par l'entremise des centres de 
consultation régionaux de Statistique Canada, ou en 
écrivant a: ; 


Statistique Canada 

Division des opérations et de l'intégration 
Gestion de la circulation 

120, avenue Parkdale 

Ottawa (Ontario) 

K1A OT6 


Téléphone: (613) 951-7277 

Télécopieur: (613) 951-1584 

Toronto (carte de crédit seulement): (416) 973-8018 
Internet: order@statcan.ca 


Normes de service au public 


Afin de maintenir la qualité du service au public, 
Statistique Canada observe des normes établies en 
matiere de produits et de services statistiques, de 
diffusion d'information statistique, de services A 
recouvrement des colits et de services aux répondants. 
Pour obtenir une copie de ces normes de _ service, 
veuillez communiquer avec le Centre de consultation 
régional de Statistique Canada le plus pres de chez 
vous. 
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Note de reconnaissance 


Le succes du systéme statistique du Canada 
repose sur un partenariat bien établi entre 


10 


Statistique Canada et la population, les entreprises, 


les administrations canadiennes et les autres 


organismes. Sans cette collaboration et cette bonne 


volonté, il serait impossible de produire des 
statistiques précises et actuelles. 


SYMBOLS 


The following symbols are used in this 
Statistics Canada publication: 


figures not available. 
... figures not appropriate or not applicable. 
- nil or zero. 
-- amount too small to be expressed. 
x confidential to meet secrecy requirements 


of the Statistics Act. 


NOTE 


Components may not add to totals due to 
rounding. 


A NOTE ON CANSIM 


All current and historical statistics on 
Retail Trade (Matrix Nos. 2299, 2398-2417 and 


2420), as well as many other’ series are 
available to the public from Statistics 
Canada's computerized data bank CANSIM 
(Canadian Socio-Economic Information Manage- 


ment System) via terminal, on computer print- 
outs, or in machine readable form. For 
further information, contact the Cansim staff 
of Dissemination Division, Statistics Canada, 
Ottawa, K1A 0Z8 (telephone 613-951-8200), or 
the regional advisors at the Statistics 
Canada offices located across Canada. 

This publication was prepared under the 
direction of: 


@ G.W. Andrusiak, Director, Industry Division 


a R. Lussier, Assistant Director, Distribu- 
tive Trades Sub-division, Industry Division 


r B. Thériault, Chief, Retail Trade Section, 
Distributive Trades Sub-division, Industry 
Division 


e P. Desjardins, Senior Economist, Retail 
Trade Section, Distributive Trades Sub- 
division, Industry Division 


The paper used in this publication meets the minimum 
requirements of American National Standard for 
Information Sciences - Permanence of Paper for 
Printed Library Materials, ANSI Z39.48 - 1984. 

© 


SIGNES CONVENT IONNELS 


Les signes suivants sont employés uniformément 
dans cette publication de Statistique Canada: 


nombres indisponibles. 
..- n'ayant pas lieu de figurer. 
- néant ou zéro. 
-- nombres infimes. 


x confidentiel en vertu des dispositions de la Loi 
sur la statistique relatives au secret. 


NOTA 


Les chiffres ayant eté arrondis, les totaux ne 
correspondent pas toujours. 


NOTE AU SUJET DE CANSIM 


La banque de données informatisées de Statistique 
Canada CANSIM (systéme canadien d'information socio- 
économique) fournit au public toutes les statistiques 
actuelles et historiques sur le Commerce de détail 
(matrice nos 2299, 2398-2417 et 2420), et sur de 
nombreuses autres series, par le biais d'un 
terminal, d'imprimés d'ordinateur ou de _ supports 
ordinolingues. Pour plus de renseignements, 
s'adresser au personnel de CANSIM de la Division 
de la diffusion, Statistique Canada, Ottawa, 
K1A 0Z8 (téléphone 613-951-8200), ou aux conseillers 
régionaux des bureaux de Statistique Canada situés 
a travers le Canada. 


Cette publication a été rédigée sous la direction de: 


r G.W. Andrusiak, 
l'industrie 


directeur, Division de 


r R. Lussier, directeur adjoint, Sous-division des 


commerces de distributions, Division de 
l'industrie 


e B. Thériault, chef, Section du commerce de 
détail, Sous-division des commerces de distri- 
butions, Division de l'industrie 


e PP. Desjardins, Economiste principale, Section 
du commerce de détail, Sous-division des com- 
merces de distributions, Division de l'industrie 


Le papier utilisé dans la présente publication répond aux 
exigences minimales de I’”American National Standard for 
Information Sciences’ - Permanence of Paper for Printed 
Library Materials’, ANSI Z39.48 - 1984. 
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Note to users 


Monthly estimates (unadjusted data) for 
four metropolitan areas (Montreal, Toronto; 
Winnipeg and Vancouver) can be tabulated by 
trade group and are available for _ purchase. 
For information on _ the metropolitan area 
estimates, or to order, contact the Monthly 
Retail Trade Section at (613) 951-3549. 


Users interested in acquiring further informa- 
tion relating to the methodology, seasonal 
adjustment and data reliability of this survey 
may consult the most recent February issue 
(containing revisions to the previous year) of 
this publication or contact the Monthly Retail 
Trade Section. 


Monthly retail sales estimates for the North- 
west Territories (unajusted and seasonally 
adjusted) have been revised for 1993 and 1994. 
Consequently, estimates for the Yukon and the 
Northwest Territories and for Canada have also 
been revised. These revisions are now avai- 
lable on CANSIM or upon request from the 
Retail Trade Section, Industry Division. 


Notes aux utilisateurs 


Les estimations mensuelles (non désaisonnali- 
sées) pour les quatre régions métropolitaines 
(Montréal, Toronto, Winnipeg et Vancouver) 
par groupe de commerce sont disponibles’ pour 
achat. Pour plus de renseignements sur _ les 
régions métropolitaines, communiquez avec la 
Section mensuelle du commerce de détail 4a 
(613) 951-3549. 


Les utilisateurs qui sont interessés d'obtenir 
plus de renseignements concernant la meéthodo- 
logie, la désaisonnalisation et la fiabiliteé 
des données peuvent consulter le numéro de 
février le plus récent de cette publication 
(incluant les révisions de l'année précédente) 
ou communiquez avec la section mensuelle du 
commerce de détail. 


Les estimations mensuelles des ventes du 
commerce de détail pour les Territoires du 
Nord-Quest (non désaisonnalisées et désaison- 
nalisées) ont été révisées pour 1993 et 1994. 
Par conséquent, les estimations pour l'agréga- 
tion “Yukon et Territoires du Nord-Ouest" et 
Canada ont aussi été révisées. On peut se pro- 
curer ces estimations révisées dans CANSIM ou 
sur demande, aupres de la Section du commerce 
de détail, Division de l'industrie. 
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Highlights 


Consumers loosened their purse strings in October: 
retail sales increased, contrasting the slow growth 
recorded since the end of 1995. October’s 1.1% 
advance to $18.2 billion was primarily due to 
spe spending in the automotive and food sectors. 

espite the gains in October and September, retail 
sales for the first 10 months of 1996 were onl 
1.6% higher than in the same period last year. With 
the effect of price increases removed, retail sales 
were unchanged. The slow growth of 1996 follows 
the oscillations of 1995 and contrasts with the 
rapid growth of 1994. 


Auto and food retailers led the growth 


Retailers recorded higher sales in five of the seven 
sectors, accounting for 84% of total sales. 
Increasing the most in dollar terms were the 
automotive retailers (+1.8%) and food stores 
(+1.9%). The furniture retailers (-1.1%) and other 
retail stores (-1.7%) were the two sectors that lost 
ground in October. 


Sales in the automotive sector continued to advance, 
growing 1.8% in October. This was their third 
consecutive monthly gain, led by motor vehicle and 
recreational vehicle dealers. The number of new 
motor vehicles sold rose 3.7% in October. 
Operators of gasoline service stations also 
contributed to the overall gain. Their sales increased 
3.6%, offsetting September’s 2.1% decline. This 
coincided with the end of the price war affecting 
Atlantic and Central Canada. Sales in the 
automotive sector have generally grown in recent 
months, after pausing during the summer. 


The food retailers’ 1.9% advance in October was 
their fourth gain in five months. This increase in the 
food sector coincided with a larger-than-normal 
increase in food prices, especially fresh vegetables, 
fresh fruit and beef. Sales of food retailers have 
generally increased since June 1996, following 
declines from the spring of 1995 until May 1996. 
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Faits saillants 


Les consommateurs desserrent les cordons de la bourse. La 
hausse des ventes au détail en octobre fait contraste avec la 
faible croissance des ventes au détail enregistrée depuis la 
fin de 1995. Ces derniéres ont progressé de 1.1% en 
octobre, pour se fixer a 18.2 milliards de dollars, a la suite 
principalement de dépenses plus importantes dans les 
secteurs de |’automobile et de P alimentation. En dépit des 
hausses de septembre et octobre, les ventes au détail pour 
les dix premiers mois de 1996 n’ont excédé que de 1.6% 
celles enregistrées durant la méme période |’an dernier. 
Apres correction pour tenir compte de la variation des prix, 
les ventes au détail sont demeurées inchangées. La lente 
progression de 1996 fait suite aux oscillations de 1995 et 
contraste avec la croissance rapide qui a caractérisé 1994. 


La croissance repose sur les détaillants d’automobiles et 
d’aliments 


Les détaillants ont enregistré des ventes plus élevées dans 
cing des sept secteurs, représentant 84% des ventes totales. 
Ce sont les secteurs de |’automobile i 8%) et de 
Palimentation (+1.9%) qui ont connu les plus importantes 
hausses exprimées en dollars Le secteur de l’ameublement 
(-1.1%) et la catégorie “autres magasins de détail” (-1.7%) 
ont tous deux perdu du terrain en octobre. 


Les ventes dans le secteur de l'automobile ont continué de 

rogresser, gagnant 1.8% en octobre pour une troisiéme 
Hones mensuelle consécutive. ette hausse_ est 
principalement le fait des détaillants de véhicules 
automobiles et des concessionnaires de véhicules récréatifs. 
Le nombre de véhicules neufs vendus a augmenté de 3.7% 
en octobre. Les stations-service ont aussi contribué a la 
hausse générale, leurs ventes ayant augmenté de 3.6%, ce 

ui a compensé la diminution de 2.1% enregistrée le mois 

emier. Cette hausse s’est produite au méme moment que 
la fin de la guerre des prix qui a touché les provinces de 
I’ Atlantique et du centre du Canada. La tendance des ventes 
a été a la hausse constante ces derniers mois, aprés avoir 
plafonné pendant |’ été. 


Les ventes du secteur de |’alimentation ont progressé en 
octobre (+1.9%), un quatriéme gain au cours des cing 
derniers mois. Cette hausse a coincidé avec des 
augmentations supérieures a la normale du prix des 
aliments, particuliérement des légumes frais, des fruits frais 
et du boeuf. Les ventes du secteur de |’alimentation ont été 
généralement en hausse depuis juin 1996, aprés avoir 
connu des baisses du deuxieme trimestre de 1995 a mai 
1996. 
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After recording two consecutive declines, sales in 
the general merchandise sector bounced back in 
October (+1.1%). With the October increase, this 
amounts to 7 gains in ten months. Sales by 
department stores grew 0.7%, the sixth consecutive 
monthly gain so far this year. Also, sales by other 
general stores increased 1.6%, but not enough to 
offset drops in es (-2.1%) and September 
(-1.9%). The general merchandise sector has seen 
mostly steady growth since mid-1993. 


Consumers reduced their spending in the furniture 
stores (-1.1% in October) after three consecutive 
monthly gains. deta this drop, sales by furniture 
stores have generally increased since April 1996. 


Sales by drug stores were virtually unchanged 
(+0.1%) after a 0.8% rise in September, but these 
two recent advances did not compensate for the 
large decline in August. Sales by drug stores grew 
te July 1995 to May 1996, but declined since 
then. 


Mixed performance among provinces since 
January 


For the first 10 months of 1996, sales by retailers 

east of Ontario (except Newfountitand) and by 

retailers in the Prairies grew faster than the national 

level. In contrast, retailers in Newfoundland and 

Ontario saw a drop in their sales for the first 10 

months of 1996, compared with the same period last 
ear. Retailers in British Columbia recorded growth 
elow the national average. 
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Apres avoir enregistrés deux baisses consécutives, les 
ventes dans le secteur de magasins de marchandises 
diverses ont repris, faisant un bond de 1.1% en octobre. 
Avec le gain d’octobre, cela représente le septiéme gain au 
cours des dix derniers mois. Les ventes des grands 
magasins ont augmenté de 0.7%, ce qui constitue un 
sixieme gain consécutif cette année. De plus, les ventes des 
autres magasins généraux sont en hausse de 1.6%, mais ce 
n’est pas suffisant pour contrebalancer les baisses d’aott 
(-2.1%) et septembre (-1.9%). Le secteur des magasins de 
marchandises diverses a connu une croissance constante 
depuis le milieu de 1993. 


Aprés trois hausses mensuelles consécutives, les 
consommateur ont réduit leurs dépenses dans les magasins 
d’ameublement (-1.1% en octobre). En dépit de cette 
baisse, les ventes des magasins d’ameublement ont 
progressé depuis avril 1996. 


Les ventes ont demeurées inchangées (+0.1%) dans les 
pharmacies, aprés la hausse de 0.8% enregistrée en 
septembre. Ces résultats encourageants n’ont pas compensé 
les diminutions importantes du mois d’aott. Les ventes des 

harmacies ont augmenté de fagon soutenue de juillet 1995 
a mai 1996 et sont en baisse depuis. 


Profils variables selon les provinces depuis le début de 
l’année 


Pendant les dix premiers mois de 1996, les ventes a l’est de 
l’Ontario, sauf a Terre-Neuve, et celles dans les Prairies 
ont augmenté plus vite que celles des autres régions du 

ays. Au contraire, les détaillants de Terre-Neuve et de 
POntand ont connu des baisses au cours des dix premiers 
mois de 1996, comparativement a la méme période I’an 
dernier. Les détaillants de la Colombie-Britannique, quant 
a eux, ont connu une croissance inférieure a la moyenne 
nationale. 
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Chart 1 Graphique 1 


Retail Sales, Canada Ventes au détail, Canada 
$ billions $ milliards 
23 23 
21 24 
19 19 
Seasonally adjusted 
‘Désaisonnalisées 
i, 17 
15 18 
13 Unadjusted 13 
Non ajustées 
11 11 
1991 1992 1993 1994 1995 1996 
Chart 2 Graphique 2 
Retail Sales — Canada Ventes au détail — Canada 
peers SS eS SB ST ESB SS ENE SSE TT TE I ES ED LET EEE ELLEN SELLE LLL ALI, 
$ billions $ milliards 
18.5 18.5 
18.0 18.0 
17.5 17.5 
17.0 17.0 


Trend! 
Tendance’ 


16.5 Seasonally adjusted 16.5 
Désaisonnalisées NG 


16.0 16.0 
15:5 15.5 
15.0 15.0 
14.5 14.5 
N J J J J J O 
1991 1992 1993 1994 1995 1996 
’ Trend represents smoothed seasonally adjusted data. 1 La tendance représente les données désaisonnalisées lissées. 
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Retail Sales Trends' — Canada, 
By Major Group 


Tendances'’ des ventes au détail — Canada, 
par groupe principal 
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Clothing / Vetements 
Millions of dollars / Millions de dollars 
1,150 


1,100 
1,050 
1,000 

950 


900 


850 
N J J J O 


1993 1994 1995 1996 


Drug / Méedicaments 
Millions of dollars / Millions de dollars 
1,100 


1,050 


1,000 


950 


900 
N J J J O 
1993 1994 1995 1996 


1 Trends represent smoothed seasonally adjusted data. 


1 Les tendances représentent les données désaisonnalisées lissées. 
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FOR FURTHER READING 


Selected Publications 
from Statistics Canada 


LECTURES SUGGEREES 


Choisies parmi les publications 
de Statistique Canada 


Title Titre Catalogue 
Department Store Sales and Stocks, Ventes et stocks des grands magasins, 63-002-XPB 
Monthly, Bilingual Mensuel;, Bilingue 

Department Store Sales by Region, Ventes des grands magasins par région, 63-004-XPB 
Advance Release, Monthly, Bilingual Rapport provisoire, Mensuel, Bilingue 

New Motor Vehicle Sales, Monthly, Ventes de véhicules automobiles neufs, 63-007-XPB 


Bilingual 


Retail Chain and Department Stores, 
Annual, Bilingual 


Mensuel, Bilingue 


Magasins de détail a succursales et 
les grands magasins, Annuel, Bilingue 


63-210-XPB 


Vending Machine Operators, Annual, Exploitants de distributeurs 63-213-XPB 

Bilingual automatiques, Annuel, Bilingue 

Direct Selling in Canada, Annual; La vente directe au Canada, Annuel; 63-218-XPB 

Bilingual Bilingue 

Campus Bookstores, Annual, Bilingual Librairies de campus, Annuel;, 63-219-XPB 
Bilingue 

Wholesaling and Retailing in Canada, Les commerces de gros et de détail au 63-236-XPB 

Annual, Bilingual Canada, Annuel, Bilingue 

Market Research Handbook, Annual; Recueil statistique des études de 63-224-XPB 

Bilingual marché, Annuel, Bilingue 

Retail Commodity Survey, Occasional, Enquéte sur les marchandises vendues 63-54 1-XPB 


Bilingual 


au détail, Hors série, Bilingue 


To order a publication you may telephone 
1-613-951-7277 or use facsimile number 
1-613-951-1584. For toll free in Canada 
only telephone 1-800-267-6677. When 
ordering by telephone or facsimile a 
written confirmation is not required. 


Pour obtenir une publication veuillez téléphoner 
au 1-613-951-7277 ou utiliser le numéro du télé- 
copieur 1-613-951-1584. Pour appeler sans frais, 
au Canada», composez le 1-800-267-6677. I1 n'est 
pas nécessaire de nous’ faire parvenir une con- 
firmation pour une commande faite par téléphone 
ou télécopieur . 


em 


Retail Trade, October 1996 
Statistics Canada - Catalogue no. 63-005-XPB 


Commerce de détail, octobre 1996 
Statistique Canada - n° 63-005-XPB au catalogue 


a ; : i 
, A Ce, 


hs Aig hew Sees Syd anew WETS etre 


: 
Heats ftir Tani SONNE. OLN 


‘ete: . 
begin, eas “fie vi tn tert 
; Re 4 ‘ns rt ae Ck ee : A ig OP eh why 
ene Ve 90m 1 4 A er er ren | anaes: somata | (tA ep ee diahts 


sili | pre ee 
\ 
aia Swe j a ene ie tate T | gait a ihnautg eh “at eel ne 4 
— re ea 
‘ . i ; ; a ! “4 
i td ey manny Wivreg Sake anys emery mi weno /, @ntess We cola? oy 
jn 499 A a aa || ee) / shooans lie sdb pe 


, - i ] 
oe Lae : ‘ae Armiw Dawe hee ah, Sie [ Litem dentin 
Si8 2 Taner \ i 


a Pi 
st 2 afi weor & Iheelt of: sete THIA Ferny gee ep) wih ae 
la f P ee ee Fit karl ys if a \ 
+4 m 7 
4 ulicelt, 


‘apy - 5 he . * $ b » 
t a 1a) ee t ié ) 2A +4 ’ laa . ae -_ 
, AMY |e § ‘ a ee ere 
varie he ‘ io a Har yraew 
. 
AT i t ns v : 4 vi fae" i ee 
i 
. 
i 
a ‘ msl vl ~— 
' 
2a) TY] y 
i 
ear 5 é 
* 
- 
, 
. 
i 
b 
t 7 
h 
a 


at 


a a bh hes Abbe - 
’ F ' hn 
by ¢ \w 
> ay vi 4 i! : ny t ij 
. PDA é i i 
‘ — , i eee i 6 Xo ayes 
: ern ey , ' ; 
feb Vd ‘mich PPG nit 9 i 
Lene, Meee 
@ « N 
{ ~ “ A 
atFae p> be Fisial eets OER 
r ca ‘ Ai 


\ "ire . < 
— : . 
MIO? webs aba wae 


OU ier PI PEt) ae “* 
f oe 


Statistical Tables Tableaux statistiques 


Retail Trade, October 1996 Commerce de détail, octobre 1996 
Statistics Canada - Catalogue no. 63-005-XPB Statistique Canada - n° 63-005-XPB au catalogue 


TABLE 1. Retail Sales, Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Current Periods) 


Trade Group - Canada 


Octobre |Septembre 


Sales 


Ventes 


October Ser temper 


millions of dollars - millions de dollars 


Change from 
previous month 


Variation p. 

au mois precedente 

October Sep ee 
96 

Octobre Saxltence 


1 Supermarkets and grocery stores 4,146.0 4,069.5 4,082.4 4,066.8] 40,408.1 1.9 -0.3 
2 All other food stores 362.5 ELE IG 7/ 338.6 345.7 3,526.7 Lap 4.4 
3 Drugs and patent medicine stores 1,029.8 1,028.4 1,020.2 1,057.2] 10,390.4 0.1 0.8 
4 Shoe stores 148.1 144.3 143.7 144.7] 1,409.6 rae Ut 0.4 
5 Men's clothing stores 129.7 126.9 126.3 127.4 1,270.8 2.2 0.5 
6 Women's clothing stores 333.9 335.1 327.4% 334.3] 3,301.9 -0.3 233 
7 Other clothing stores 452.4 438.0 439.9 443.5] 4,423.1 3.3 -0.4 
8 Household furniture and appliance 686.3 699.0 689.3 675.7| 6,779.3 -1.8 1.4 
stores 
9 Household furnishings stores 202.4 199.7 197.5 195.7 1,936.8 1.3 ks’ 
10 Motor vehicle and recreational 4,375.3 4,298.5 45277.0 45;260.1| 42,732.3 1.8 0.5 
vehicle dealers 
11 Gasoline service stations 1,352.8 1,305.6 1,334.2 1,332.5) 135436.2 3.6 -2.1 
12 Automotive parts, accessories 1,033.8 1,041.2 1,006.4 998.1} 10,011.6 -0.7 3.5 
and services 
13 General merchandise stores 2,005.1 1,983.9 1,997.1 2,001.7] 19,684.3 1.1 -0.7 
14 Other semi-durable goods stores 622.2 640.0 604.3 608.2 6,091.6 -2.8 5.9 
15 Other durable goods stores 467.5 474.2 482.0 464.8} 4,592.1 -1.4 -1.6 
16 Other retail stores 855.2 864.3 851.0 897.6 9,065.0 -1.0 1.6 
17 Total, all stores 18,203.0 18,002.4 17,917.1 17,954.0/179,059.5 1.1 0.5 
Regions 
18 Newfoundland 285.2 274.0 283.9 279.6 2,840.0 4.1 -3.5 
19 Prince Edward Island 81.2 79.5 78.5 79.3 796.4 252 1.2 
20 Nova Scotia 573.2 551.1 564.5 564.1 5,591.5 4.0 2.4 
21 New Brunswick 453.5 448.0 453.0 448.3] 4,475.8 1.2 -1.1 
22 Quebec 4 5462.3 4,356.1 4,275.6 45274.3| 425,574.6 2.4% Lio = 
23 Ontario 6 5436.3 6,512.2 6 5439.2 6,502.3] 64,818.7 -1.2 1.1 
24 Manitoba 673.0 663.0 660.4 651.9 6,450.6 1.5 0.4 
25 Saskatchewan 598.6 590.8 591.6 592.8 5,853.8 T3 -0.1 
26 Alberta 1,973.7 1,931.3 1,914.5 1,906.6] 19,093.0 Ze 0.9 
27 British Columbia 2,602.3 2,533.9 2593.6 2,591.7] 25,964.6 Cah —205 
28 Yukon 25.9 22.9 22.6 2S. 221.4 4.6 vow 
29 Northwest Territories 39.7 39.6 39.6 40.0 398.3 0.2 -0.2 
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TABLEAU 1. Ventes au détail, désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la 


(périodes courantes) 


Change from , 
previous mon Change from previous year 
Variation p. r. 


UP; Variation par rapport a l'année précédente 
au mois précédent 


August 
1996 
Aout 


0.4 a4 0.7 -2.1 -1.6 -2.4 -3.0 
-2.0 -0.9 6.0 Zu? 0.1 oo 2.0 
-3.5 -- rae 2.6 5o3 7.0 5.0 
-0.7 -1.0 sine 3.0 0.3 0.2 -1.6 
-0.9 1.4 1.4 -5.4 a7 4 -8.0 =-8.2 
-2.1 1.0 2.2 -0.2 -3.6 =2.7 -4.0 
-0.8 0.6 3.6 -1.1 0.1 1.3 0.9 
2.0 0.8 -0.6 -0.3 -2.4 -4.0 -5.6 
; -- 3.8 4.7 5.1 : 
0.4 -0.4 1.3 ie Z3 3.6 
0.1 -1.9 10.6 6.1 : 44 AA 
0.8 0.6 10.8 9.8 : 6.5 
-0.2 0.5 4 4.6 4 4.4 
=0.6 -4.5 : =O; 5 0.5 2.5 
S37 0.6 728 6.3 6.4 -1.2 -0.7 
-5.2 0.2 -9.7 -8.8 -9.8 -4.6 -2.6 
-0.2 0.2 3.5 1.2 0.6 1.6 1.6 
156 -1.1 =1.3 -6.0 =3.0 -4.8 -2.4 
-0.9 0.1 4.8 2.6 1.2 4.6 5.8 
0.1 1.7 11.1 4.5 6.5 7.7 5.6 
Wal -0.1 5.4 2.9 Ge7 4.7 6.3 
-- 0.3 6.6 4.3 3.1 3.8 3.4 
-1.0 0.1 0.5 =1.6 -2.9 -1.1 =1.0 
1.3 2.8 8.9 6.4 5.9 4.4 5.3 
-0.2 0.4 5.6 5.9 5.5 6.7] 6.9 
0.4 O:3 4.6 3.9 2.0 2.8 3.4 
0.1 -0.4 1.9 -1.2 0.4 0.8 1.0] 
-2.2 41.5 14.5 11.9 7s, 18.1 11.7 
-0.9 4.4 5.8 5.4 4.4 657. 6.1 


région 


Groupe de commerce - Canada 
Supermarchés d'alimentation et 
épiceries 


Tous les autres magasins 
d‘alimentation 


Pharmacies et magasins de 
médicaments brevetés 


Magasins de chaussures 

Magasins de vétements pour hommes 
Magasins de vétements pour dames 
Autres magasins de vétements 


Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 


Magasins d'accessoires d'ameublement 


Concessionnaires de véhicules 
automobiles et récréatifs 


Stations-service 


Magasins de piéces et d'accessoires 
pour automobiles et services 


Magasins de marchandises diverses 


Autres magasins de produits 
semi-durables 


Autres magasins de produits 
durables 


Autres magasins de vente au détail 


Total, ensemble des magasins 


Régions 


Terre-Neuve 
Ile-du-Prince-Edouard 
Nouve lle-Ecosse 
Nouveau-Brunswick 
Québec 

Ontario 

Manitoba 
Saskatchewan 

Alberta 
Colombie-Britannique 
Yukon 


Territoires du Nord-Ouest 


on an Wm 


15 


16 


17 


29 


rn 


Commerce de détail, octobre 1996 
Statistique Canada - n° 63-005-XPB au catalogue 


Retail Trade, October 1996 


Statistics Canada - Catalogue no. 63-005-XPB 7a 


TABLE 2. Retail Sales, 


No. 


= 


oo ON TO WH KH W YN 


18 
me 
20 
21 
22 
23 
24 
25 
26 
27 
28 
29 


Periods) 


Trade Group - Canada 


Supermarkets and grocery stores 

All other food stores 

Drugs and patent medicine stores 

Shoe stores 

Men's clothing stores 

Women's clothing stores 

Other clothing stores 

Household furniture and appliance stores 
Household furnishings stores 


Motor vehicle and recreational vehicle 
dealers 


Gasoline service stations 


Automotive parts, accessories and services 


General merchandise stores 
Other semi-durable goods stores 
Other durable goods stores 


Other retail stores 


Total, all stores 


Regions 


New found land 
Prince Edward Island 
Nova Scotia 

New Brunswick 
Quebec 

Ontario 

Manitoba 
Saskatchewan 
Alberta 

British Columbia 
Yukon 


Northwest Territories 


millions of dollars - millions de dollars 


4,155.1 
353.7 
1,058.5 
162.5 
131.7 
347.3 
475.7 
737.0 
217.6 
4 5499.7 


1,377.5 
1,096.3 


2,100.1 
603.9 
413.7 
821.2 


18,551.5 


289.8 
80.7 
575.4 
463.8 
4,555.2 
6,586.4 
690.7 
627.3 
2,006.7 
2,612.3 
23.9 
39.6 


September 
1996 
Septembre 


3,869.0 
340.2 
993507 
154.8 
114.9 
349.0 
466.6 
722.2 
204.8 

4,173.1 


1,302.3 
991.5 


1,863.9 
647.1 
454.8 
819.3 


17,467.3 


262.7 
77.5 
530.1 
428.9 
4,201.2 
6,345.9 
635.8 
559.6 
1,857.7 
2,508.3 
22.5 
37.4% 


Sales 


Ventes 


45437.5 
355.6 
1,020.5 
157.6 
111.2 
326.6 
483.3 
422.7 
208.1 
45279.1 


15463.9 
1,026.6 


2,009.2 
650.5 
516.4 
941.9 


18,710.7 


310.5 
90.6 
602.1 
482.0 
4,509.1 
6,592.5 
687.3 
616.7 
2,013.6 
2,738.0 
26.7 
41.6 


Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Current 


4 5142.7 
355.8 
1,023.0 
131.3 
106.8 
319.1 
386.2 
668.6 
206.3 
4 5643.4 


1,470.3 
1,064.9 


1,811.4 
624.5 
467.2 
960.7 


18,382.0 


291.4 
89.9 
579.8 
470.7 

4 5364.1 
6,595.7 
649.4 
604.3 
1,947.3 
25718.6 
28.3 
42.5 


Cumulatif 


40,369.5 
3482.5 
10,178.7 
1,355.0 
1,120.4 
35085.9 
4,046.9 
6 3482.6 
1873.3 
44 ,074.4 


135494.0 
9,838.0 


175849.1 
5762.6 
4,224.0 
8,555.4 


175,792.3 


2,765.0 
778.9 
55471.0 
4,362.0 
42 5147.4 
63 5374.5, 
6,296.8 
5,735.9 
18 5684.5 
25 5560.4 
223.7 
392.2 


eee SSS 
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TABLEAU 2. Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 


(périodes courantes) 


Change from previous year 
Variation par rapport a l'année précédente 
September 

1996 
Septembre 


Year-to-date 


1996 
Cumulatif 


Octobre 


5.7 -10.1 3.9 = 9 -2.3 
Dae -1.7 0.9 =1.1 2.2 
4.3 aren 3.8 2 5.6 
15.0 -3.3 5.0 -1.2 -0.1 
1.8 -10.8 =2.5 WV) 5%) =7.2 
6.8 <5Ba3 -2.5 -2.4 -3.0 
6.1 -6.5 2.3 a 1.4 
1.8 -2.4 -0.6 -3.8 -4.5 
8.5 1.9 4.7 8.2 2.5 
9.3 0.3 -3.4 9.3 4.1 
10.4 4.9 11.5 
15.2 7.6 6.9 
8.3 1.4 6.8 5.7 5.1 
ISTE Bo) 0.9 1.5 3.3 
8.7 6.2 8.9 =-1.0 0.7 
=—7.7 -15.5 -6.5 -6.2 -2.9 
7.1 rs) 1.9 2.8 2.2 
out -10.8 -0.4 -4.4 -1.8 
8.0 -1.7 2.5 4.7 5.9 
14.4% 0.4 9.4 8.0 6.3 
52 -2.6 6.3 6.0 6.7 
11.5 0.1 4.7 4.6 4.0 
4.3 “4.9 2.2 0.8 -0.3 
12.5 2.4 8.4 4.3 5.9 
9.4 1.5 7.3 8.0 7.7 
That -- $671 3.5 mG 
Seve -4.3 122 2.2 135 
18.7 Hos Oe 20.0 13.4 
19 0.7 6.2 7.0 6.9 


Groupe de commerce - Canada 


Supermarches d'alimentation et épiceries 

Tous les autres magasins d'alimentation 
Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 
Magasins de chaussures 

Magasins de vétements pour hommes 

Magasins de vetements pour dames 

Autres magasins de vetements 

Magasins de meubles et d'appareils ménagers 
Magasins d'accessoires d'ameublement 


Concessionnaires de véhicules automobiles 
et réecréatifs 


Stations-service 


Magasins de pieces et d'accessoires pour 
automobiles et services 


Magasins de marchandises diverses 
Autres magasins de produits semi-durables 
Autres magasins de produits durables 


Autres magasins de vente au detail 


Total, ensemble des magasins 


Régions 


Terre-Neuve 
Tle-du-Prince-Edouard 
Nouvelle-Ecosse 
Nouveau-Brunswick 
Québec 

Ontario 

Manitoba 
Saskatchewan 

Alberta 
Colombie-Britannique 
Yukon 


Territoires du Nord-Ouest 


—_ 


oOo mW NH WH HF OW DN 


18 
19 
20 
21 
22 
23 
24 
25 
26 
27 
28 
29 
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TABLE 3. Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Quarterly 


No. 


oh 


oS © a OO ©) a) 


oO mW NTO On RP OW NS 


ss 


Estimates) 


Trade Group 


Canada 

Supermarkets and grocery stores 

All other food stores 

Drugs and patent medicine stores 

Shoe stores 

Men's clothing stores 

Women's clothing stores 

Other clothing stores 

Household furniture and appliance stores 
Household furnishings stores 


Motor vehicle and recreational vehicle 
dealers 


Gasoline service stations 


Automotive parts, accessories and services 


General merchandise stores 
Other semi-durable goods stores 
Other durable goods stores 


Other retail stores 
Total, all stores 


Newfoundland 

Supermarkets and grocery stores 

All other food stores 

Drugs and patent medicine stores 

Shoe stores 

Men's clothing stores 

Women's clothing stores 

Other clothing stores 

Household furniture and appliance stores 
Household furnishings stores 


Motor vehicle and recreational vehicle 
dealers 


Gasoline service stations 


Automotive parts, accessories and services 


General merchandise stores 
Other semi-durable goods stores 
Other durable goods stores 


Other retail stores 


Total, all stores 
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Quarter 3 
1996 


Quarter 1 


. Sales 


Ventes 


1996 


Quarter 4 


1995 


Quarter 3 


1995 


Trimestre 3|/Trimestre 2]Trimestre 1]Trimestre 4|Trimestre 3 


millions of dollars = millions de dollars 


12 5449.1 
1,051.6 
3,037.1 

443.7 
332.8 
994.8 
1,336.2 
2,113.5 
619.2 
13,095.6 


4 5236.5 
3,083.0 


5 5684.5 
1,922.1 
1 5438.4 
2,721.8 


54 ,560.0 


283.6 


12,205.4 
1,111.3 
3,103.3 
458.6 
376.4 
1,011.5 
1,260.5 
1,899.2 
562.9 

15,5143.5 


4,196.6 
35148.9 


5,620.0 
1,907.6 
1,331.7 
2,697.7 


56 ,035.1 


272.6 


11,559.9 
965.9 
2,979.8 
290.1 
279.4 
132.35 
974.5 
1,732.9 
473.5 
115,335.6 


3 5683.4 
2,509.8 


4 5444.5 
1,329.0 
1,040.2 
25314.7 


46 ,645.7 


250.7 


58.3 
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125452.6 
1,069.4 
3,318.4 
492.3 
567.9 
1,239.4 
1,724.0 
2 5486.1 
664.0 

115383.7 


3,741.4 
3,107.7 


7,625.5 
2,066.0 
1,690.5 
3,279.1 


56,907.8 


267.2 


12,882.4 
1,058.1 
2,913.5 
443.1 
361.3 
1,030.5 
1,357.8 
25161.7 
590.4 

125;840.0 


3943.7 
2890.4 


5 5432.6 
1,882.5 
1,374.9 
3,002.2 


54,165.0 


295.5 


TABLEAU 3. Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 


(estimations trimestrielles) 


Change from previous year 
Variation par rapport a l'année précédente 


Quarter 3 Quarter 2 Quarter 1 
1996 1996 1996 


Per cent - pourcentage 


aig -4.5 -1.6 -2.5 1.0 
-0.6 0.6 4.8 3.2 4.0 
4.2 6.8 6.2 2.0 -1.9 
Oi © SAEs “13.9 Pana -2.5 
E729 -8.9 a ezES -5.0 1.1 
“5 ae Bret -6.8 2.3 
Hine 2.9 1.7 4.3 9.1 
-2.2 -5.9 -8.0 -8.7 “1.4 
4.9 0.7 1.0 1.5 oe 5 
2.0 4.0 4.9 1.7 8.5 
7.4 14.3 13.7 GG 3.4 
6.7 4.7 Gaz, ~4.7 23.4 
46 GG 5.3 3.8 6.6 
2.1 24 4.1 BEG 2.6 
4.6 =e a4.3 a ee -2.0 
=9.% 207) 9.2 2.2 5.8 
0.7 1.5 3.1 -0.4 3.3 
-4.0 -5.2 -1.0 ~1.0 2.4 
sts -11.5 -12.1 oe 2.0 
2.6 Ex? Ears -14.2 -1.1 
45.6 -32.1 -32.0 -32.5 =4.6 
6.3 -1.7 -1.1 ote =7.9 
ates ~9.5 -2.1 6.2 19.2 
-11.7 art PEUG =17.4 1.9 
-29.6 -27.1 -34.8 -7.1 ~7.4 
=2.5 10.8 14.8 6.1 3.8 
-23.0 -10.8 5.9 3.4 26.6 
7.2 0.4 EG, -0.5 ~2.1 
sie 4.9 11.4 cs =4.7 
-21.3 ~28.4 -21.8 ~15.4 -3.4 
11.7 4.0 7.4 -16.5 -18.9 
1.7 -0.5 =6..0 2.7 7.4 
-5.1 2.2 1.2 -1.2 3.5 
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Groupe de commerce 


Canada 

Supermarchés d'alimentation et épiceries 

Tous les autres magasins d'alimentation 
Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 
Magasins de chaussures 

Magasins de vétements pour hommes 

Magasins de vetements pour dames 

Autres magasins de véetements 

Magasins de meubles et d'appareils ménagers 
Magasins d'accessoires d'ameublement 


Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 


Stations-service 


Magasins de pieces et d'accessoires pour 
automobiles et services 


Magasins de marchandises diverses 
Autres magasins de produits semi-durables 
Autres magasins de produits durables 


Autres magasins de vente au détail 
Total, ensemble des magasins 


Terre-Neuve 

Supermarchés d'alimentation et épiceries 

Tous les autres magasins d'alimentation 
Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 
Magasins de chaussures 

Magasins de vétements pour hommes 

Magasins de vétements pour dames 

Autres magasins de vétements 

Magasins de meubles et d'appareils ménagers 
Magasins d'accessoires d'ameublement 


Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 


Stations-service 


Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 


Magasins de marchandises diverses 
Autres magasins de produits semi-durables 
Autres magasins de produits durables 


Autres magasins de vente au detail 


Total, ensemble des magasins 
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TABLE 3. Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Quarterly 


No. 


st 
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Estimates) 


Trade Group 


Prince Edward Island 

Supermarkets and grocery stores 

All other food stores 

Drugs and patent medicine stores 

Shoe stores 

Men's clothing stores 

Women's clothing stores 

Other clothing stores 

Household furniture and appliance stores 
Household furnishings stores 


Motor vehicle and recreational vehicle 
ealers 


Gasoline service stations 


Automotive parts, accessories and services 


General merchandise stores 
Other semi-durable goods stores 
Other durable goods stores 


Other retail stores 
Total, all stores 


Nova Scotia 

Supermarkets and grocery stores 

All other food stores 

Drugs and patent medicine stores 

Shoe stores 

Men's clothing stores 

Women's clothing stores 

Other clothing stores 

Household furniture and appliance stores 
Household furnishings stores 


Motor vehicle and recreational vehicle 
dealers 


Gasoline service stations 


Automotive parts, accessories and services 


General merchandise stores 
Other semi-durable goods stores 
Other durable goods stores 


Other retail stores 


Total, all stores 
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Quarter 3 Quarter 2 Quarter 1 Quarter 4 
: 1996 1996| 1996| 1995 
Trimestre 3]/Trimestre 2|Trimestre 1 


Sales 


Ventes 


Quarter 3 


1995 


Trimestre 4|Trimestre 3 


millions of dollars - millions de dollars 


61.1 58.9 50.2 57.2 
17.6 USE 16.4% 18.4% 
x x 
x x x x 
6.6 323 2.5 6.3 
4.8 4.1 3.6 6.1 
Za (os We 7 2.0 
47.3 53.3 39.8 42.5 
38.6 36.3 30.4 32.4 
14.8 14.4 9.6 13.6 
22.2 21.0 15.1 31.0 
15.4% 13.0 8.6 14.3 
4.3 Bg 5 2.4 4.8 
12.7 10.4 oS, 11.3 
258 .0 246.3 194.0 249 .8 
504.5 506.6 469.6 436.5 
120.7 119.3 117.2 127.5 
10.0 2s 7/ 6.7 9.8 
5.3 6.5 4.9 11.6 
26.8 24.9 18.0 37.9 
31.7 27.4% 21.6 47.6 
35.1 31.7 32.5 48.4 
12.0 10.8 Bo 58 15.8 
360.7 420.5 321.8 276.1 
153.1 141.5 106.9 112.5 
Tio ff srs 56.3 78.9 
177.3 173.7 132.6 267.3 
46.7 41.3 36.1 63.9 
34.5 30.9 25.1 45.7 
104.5 94.0 74.3 105.0 
1,712.1 1,732.4 1,451.2 1,707.0 


aie 
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62.2 


17.0 


48.9 


S559 
Wiles) 


23.5 
13.8 

535 
13.7 


253.1 


460.4 


112.5 
9.4 
6.9 

25.5 
31.9 
36.7 
16.2 
321.0 


126.7 
74.8 


175.8 
5225 
31.7 

107.9 


1,614.9 


TABLEAU 3. Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 


(estimations trimestrielles) 


Change from previous year 


Variation par rapport a l'année précédente 


Quarter 4 
1995 


Quarter 1 
1996 


Quarter 2 
1996 


Quarter 3 


Quarter 3 
1996 1995 


Groupe de commerce 


Trimestre 3|Trimestre 2|Trimestre 1]Trimestre 4/Trimestre 3 N° 
Per cent - pourcentage 
file-du-Prince-€douard 
-1.7 2.3 0.9 3.6 9.8] Supermarchés d‘alimentation et épiceries 1 
Tous les autres magasins d'‘alimentation 2 
3.6 6.6 4.6 9.0 1.7| Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 3 
x x x x %| Magasins de chaussures 4 
x x x x %| Magasins de vétements pour hommes 5 
Magasins de vétements pour dames 6 
-4.6 15.1 30.4 13.3 1.3] Autres magasins de vétements 7 
3.4 -13.3 -19.3 -20.3 -30.0| Magasins de meubles et d' appareils ménagers 8 
IAT, 67.3 53.7 5.2 -43.4¢| Magasins d'accessoires d'ameublement 9 
-3.4 -4.5 WSig PZ 4.0 20.2] Concessionnaires de véhicules automobiles 10 
et récréatifs 
PAE 40.8 49.5 39.9 25.5] Stations-service 11 
24.5 13.8 3.9 -4.9 -13.9] Magasins de piéces et d'accessoires pour 12 
automobiles et services 
-5.8 -5.4% 0.3 -3.3 -1.9| Magasins de marchandises diverses 13 
12.1 21.3 23.4 29.5 19.6] Autres magasins de produits semi-durables 14 
205 9.2 19.2 20.2 21.3] Autres magasins de produits durables 15 
-7.5 -7.1 -6.9 -9.8 -10.4| Autres magasins de vente au detail 16 
1.9 6.1 10.6 6.3 7.7| Total, ensemble des magasins 17 
Nouvelle -fcasse 
9.6 12.4 13.8 -4.8 -2.7| Supermarchés d'alimentation et épiceries 1 
A ye Tous les autres magasins d'alimentation 2 
7.3 1.5 5.3 -0.1 0.6| Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 3 
5.6 6.2 21.5 -12.3 -0.2]| Magasins de chaussures q 
-22.7 -8.8 -17.5 -10.1 8.0] Magasins de vétements pour hommes 5 
5.1 -4.0 -1.9 -4.4 -8.2| Magasins de vétements pour dames 6 
-0.4 7.9 4.8 5.9 13.1] Autres magasins de vétements 7/ 
-4.4 -8.6 -1.3 -8.7 -12.0| Magasins de meubles et d'appareils ménagers 8 
-26.1 -10.8 -1.6 -5.7 9.9| Magasins d'accessoires d'ameublement 9 
12.4 -2.0 are -7.5 -4.5| Concessionnaires de véhicules automobiles 10 
et récréatifs 
20.8 21.9 0.9 -9.6 -9.5| Stations-service 11 
-4.1 -5.4 -1.9 -7.5 -1.9] Magasins de piéces et d'accessoires pour 12 
automobiles et services 
0.9 3.6 4.6 0.4 2.6| Magasins de marchandises diverses 13 
-11.1 -14.8 hes ES -9.0 0.1} Autres magasins de produits semi-durables 14 
8.9 5.1 21.3 11.9 20.6| Autres magasins de produits durables 15 
-3.1 -2.1 3.7 -3.7 2.0] Autres magasins de vente au détail 16 
6.0 3.5 tan “4.4 -1.9| Total, ensemble des magasins 17 
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TABLE 3. Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Quarterly 


No. 


oh 
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Estimates) 


Trade Group 


New Brunswick 

Supermarkets and grocery stores 

All other food stores 

Drugs and patent medicine stores 

Shoe stores 

Men's clothing stores 

Women's clothing stores 

Other clothing stores 

Household furniture and appliance stores 
Household furnishings stores 


Motor vehicle and recreational vehicle 
dealers 


Gasoline service stations 


Automotive parts, accessories and services 


General merchandise stores 
Other semi-durable goods stores 
Other durable goods stores 


Other retail stores 
Total, all stores 


Quebec 

Supermarkets and grocery stores 

All other food stores 

Drugs and patent medicine stores 

Shoe stores 

Men's clothing stores 

Women's clothing stores 

Other clothing stores 

Household furniture and appliance stores 
Household furnishings stores 


Motor vehicle and recreational vehicle 
dealers 


Gasoline service stations 


Automotive parts, accessories and services 


General merchandise stores 
Other semi-durable goods stores 
Other durable goods stores 


Other retail stores 


Total, all stores 
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Sales 


Ventes 


Quarter 3 Quarter 1 Quarter 3 
1996] ; 1996| ; 1995 
Trimestre 3]/Trimestre 2|Trimestre 1}/Trimestre 4|Trimestre 3 


Quarter 2 Quarter 4 
1996 1995 


millions of dollars - millions de dollars 


344.6 343.0 C99 315.0 338.0 
100.4% 99.5 109.1 127.8 109.2 
8.3 8.0 5.0 10.3 om 
er 5.5 4.2 tls ZA 5.4 
23.5 22.9 17.8 S359 22.6 
dere: 21.8 16.2 S309 (4556 5) 
41.1 36.8 38.2 50.8 40.2 
13.4 11.9 8.9 16.4 C27, 
341.4 382.0 reTh ae) 266.2 Siti 5 
90.1 87.6 77.1 88.6 107.1 
88.3 9259 68.4 92.4 81.9 
148.7 140.7 111.2 218.3 138.2 
47.6 46.0 S045 44.9 36.6 
21.5 18.3 13.1 29/45 23.0 
64.2 60.8 44.7 67.3 65.8 
1,381.6 1,391.3 1,125.4 1,417.8 1,338.0 
3,158.5 3,103.2 2,899.7 3,290.0 3,387.0 
705.2 743.8 720.4 Wfilies 648.7 
142.1 161.5 5029 179.4% 153.7 
83.9 108.6 66.4 134.6 87.9 
266.0 295.9 rat SB 2 328.9 293.0 
402.9 424.0 Slee 455.6 390.7 
590.6 564.6 468.7 632.8 612.5 
139.0 146.0 107.7 149.6 150.6 
35296.6 3 5584.3 25455.2 25374.4% 2758.2 
901.8 907.1 842.3 855.4% 820.4 
772.4 850.8 636.3 838.6 741.7 
1,147.2 1,194.8 936.7 1,479.2 1,106.4 
448.7 464.9 285.1 441.1 446.2 
269.9 273.4% a | 345.9 294.7 
393.4% 443.4 349.1 531.2 435.1 
13,,074.3 13 ,653.1 10,864.9 13,150.0 12,674 .3 
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TABLEAU 3. Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(estimations trimestrielles) 


Change from previous year 


Variation par rapport a l'année précédente 
Groupe de commerce 
Quarter 3 Quarter 2 Quarter 1 Quarter 4 
1996 1996 1996 ij 1995 
Trimestre 3|/Trimestre 2|]Trimestre 1|Trimestre 4 


Per cent - pourcentage 


Nouveau -Brunswick 
2.0 9.2 ; 5.4 2.3 5.8| Supermarcheées d'alimentation et épiceries 
Sc a3 Fe Ae --| Tous les autres magasins d'alimentation 
-8.1 -6.6 8.5 12.5 13.2] Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 
-9.1 -11.3 -7.9 -4.6 10.0] Magasins de chaussures 
-3.9 -16.0 26.1 14.5 -25.5| Magasins de vétements pour hommes 
4.0 -0.7 ; 13.7 S35 7/ -2.1] Magasins de vétements pour dames 
13.6 22.4 16.3 30.3 27.8| Autres magasins de vétements 
2.4 8.1 18.5 -1.9 8.0| Magasins de meubles et d'appareils ménagers 
5.7 10.7 Teste - 24.4 13.8] Magasins d'accessoires d'ameublement 
9.6 Ay. 21'..3 14.6 28.8| Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
-15.9 -5.2 -17.9 -23.7 -13.2| Stations-service 
7.9 13.0 12.0 2.0 ‘-2.8| Magasins de pieces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
7.6 7.9 12.5 7.1 -0.3| Magasins de marchandises diverses 
30.0 22.5 30.2 9.7 19.6| Autres magasins de produits semi-durables 
-6.8 -13.7 -12.8 -12.6 3.5| Autres magasins de produits durables 
-2.3 3.6 3.2 -1.0 2.7| Autres magasins de vente au détail 
3.3 7.2 9.G 4.2 8.3| Total, ensemble des magasins 
Québec 
-6.7 -8.4 -8.3 -7.3 -5.9| Supermarches d'alimentation et épiceries 
es Se ae es ..| Tous les autres magasins d'alimentation 
8.7 14.5 10.1 4.0 -11.5| Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 
-7.5 1.0 -2.4 -3.8 2.0| Magasins de chaussures 
-4.6 -2.6 -6.4 -7.1 -7.1| Magasins de vétements pour hommes 
-9.2 -1.9 5.1 -2.1 4.2| Magasins de vétements pour dames 
3.1 12.1 1.6 6.4 14.9] Autres magasins de vétements 
-3.6 -6.0 3.5 0.8 9.0] Magasins de meubles et d'appareils ménagers 
-7.7 -7.6 4.5 P25 7/ 5.5] Magasins d'accessoires d'ameublement 
19.5 10.6 8.8 1.9 -0.9| Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
18.6 23.4 16.3 8.7| Stations-service 
4.1 6.9 12.8 1.4 1.4] Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
S7. 4.9 8.5 1.5 1.3] Magasins de marchandises diverses 
0.6 3.9 -1.3 -10.0 -4.2| Autres magasins de produits semi-durables 
~8.4 -7.6 -4.0 -1.9 7.8| Autres magasins de produits durables 
-9.6 -3.6 -1.2 -2.2 14.2] Autres magasins de vente au détail 
3.2 3.2 3.0 -0.8 -0.7| Total, ensemble des magasins 
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TABLE 3. Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Quarterly 


No. 
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11 
4 


13 
14 
15 
16 


17 
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Estimates) 


Trade Group 


Ontario 

Supermarkets and grocery stores 

All other food stores 

Drugs and patent medicine stores 

Shoe stores 

Men's clothing stores 

Women's clothing stores 

Other clothing stores 

Household furniture and appliance stores 
Household furnishings stores 


Motor vehicle and recreational vehicle 
ealers 


Gasoline service stations 


Automotive parts, accessories and services 


General merchandise stores 
Other semi-durable goods stores 
Other durable goods stores 


Other retail stores 
Total, all stores 


Manitoba 

Supermarkets and grocery stores 

All other food stores 

Drugs and patent medicine stores 

Shoe stores 

Men's clothing stores 

Women's clothing stores 

Other clothing stores 

Household furniture and appliance stores 
Household furnishings stores 


Motor vehicle and recreational vehicle 
dealers 


Gasoline service stations 


Automotive parts, accessories and services 


General merchandise stores 
Other semi-durable goods stores 
Other durable goods stores 


Other retail stores 


Total, all stores 
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Quarter 3 
1996 


Sales 


Ventes 


Quarter 1 


Quarter 4 
1995 


Quarter 3 
1995 


Trimestre 3|Trimestre 2]Trimestre 1|Trimestre ¢]Trimestre 3 


millions of dollars - millions de dollars 


3,780.2 


1,183.0 
166.9 
126.1 
382.4 
443.1 
677.1 
250.6 

4,766.3 


1,604.3 
15148.1 


25115.4 
706.9 
554.8 

1,205.4 


19 ,534.0 


521.3 


72.7 
13.6 
oS 
25.8 
41.6 
12.9 
15.6 
479.7 


176.5 
109.7 


VACA fis (2 
52.6 
49.8 
83.3 


1,972.5 


-12— 


35752.4% 


1,201.7 
162.4 
142.6 
376.5 
404.1 
590.6 
204.3 

5,680.6 


1,651.7 
1,183.4 


2,057.3 
706.5 
517.6 

1,171.3 


20,258 .9 


3,647.5 


1,168.1 
102.5 
107.4 
254.5 
345.8 
560.0 
180.1 

4 5266.5 


1,390.3 
946.1 


1,627.5 
509.4% 
374.0 

1,080.3 


16 ,995.1 


483.1 


74.2 
8.8 
7.3 

18.2 

35.2 

56.2 

11.6 

373.0 


147.3 
89.3 


185.0 
41.5 
34.6 
65.8 


1,650.2 
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3,891.6 
1,290.3 
165.1 
220.6 
454.2 
633.8 
846.1 
244.6 
4 5454.8 


1404.0 
1,175.0 


23929.3 
799.6 
637.8 

1,525.8 


21,144.8 


508.5 


86.6 
15.7 
15.6 
31.8 
61.9 
7755 
16.2 

362.8 


156.8 
100.7 


320.9 
67.2 
63.6 
ub ler4 


2,008.0 


4,026.7 


15148.9 
151.0 
138.4 
372.4% 
480.6 
718.0 
219.9 

5,022.0 


15488.4 
1,079.1 


2,001.5 
704.4 
503.4 

15440.2 


19 ,957.8 


510.8 


75.4 
12.5 
9.4 
26.4 
42.8 
63.3 
15.0 
412.0 


176.6 
89.3 


234.4 
50.7 
52.8 
85.3 


1,877.5 


TABLEAU 3. Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 


(estinations trimestrielles) 


Change from previous year 
Variation par rapport a l'année précédente 
Quarter 3 Quarter 2 Quarter 1 Quarter 4 Quarter 3 


; 1996 , 1996 : 1996 : 1995 1995 
Trimestre 3]Trimestre 2|Trimestre 1]Trimestre ¢|Trimestre 3 


Per cent - pourcentage 


10.5 -0.3 -11.3 -16.0 -7.9 
-8.9 -13.1 -13.9 -9.2 -2.5 
2.7 -6.3 -11.3 -12.6 -0.9 
-7.8 -6.9 -3.9 1.5 3.9 
-5.7 -13.4 -20.5 -16.7 -11.9 
14.0 -3.9 -3.0 -7.5 -10.7 
-5.1 1.1 -1.4 -4.9 11.5 
7.8 19.0 14.1 7.7 9.8 
6.4 3.5 2.4 -7.1 -5.6 
5.7 4.0 3.9 4.7 Jor 
0.4 2.6 5.4 -4.3 8.7 
10.2 0.1 -13.1 -12.7 -7.0 
-16.3 -9.2 18.0 Toe 10.5 
racial -0.7 0.5 “2.1 4.7 
1 3.4 9.0 5.9 6.7 
-3.7 1.5 10.8 18.8 18.5 
8.3 13.1 7.7 13.6 27.2 
-0.9 4.7 -10.1 -11.2 -6.3 
-2.1 -0.4 -12.1 -15.7 -10.4 
-2.7 11.1 15.8 11.5 10.2 
15.2 13.4 5.3 -6.2 8.0 
4.2 (e085 -4.4 10.1 13.8 
16.4 5.3 11.9 2.9 20.5 
-0.1 -0.8 -2.6 -4.5 so T/ 
22.8 23.1 39.6 16.2 4.5 
-3.1 -1.1 -3.2 -0.6 4.6 
Big 7/ 16.2 14.8 8.8 10.9 
-5.7 -11.6 -15.8 -10.9 5.0 
-2.3 0.1 0.4 3.2 10.9 
5.1 3.9 6.8 Bot 9.1 
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Groupe de commerce 


Ontario 

Supermarchés d'alimentation et épiceries 

Tous les autres magasins d'alimentation 
Pharmacies et magasins de médicaments breveteées 
Magasins de chaussures 

Magasins de vétements pour hommes 

Magasins de vetements pour dames 

Autres magasins de vetements 

Magasins de meubles et d'appareils ménagers 
Magasins d'accessoires d'ameublement 


Concessionnaires de véhicules automobiles 
et recréatifs 


Stations-service 


Magasins de pieces et d'accessoires pour 
automobiles et services 


Magasins de marchandises diverses 
Autres magasins de produits semi-durables 
Autres magasins de produits durables 


Autres magasins de vente au détail 
Total, ensemble des magasins 


Manitoba 

Supermarchés d'alimentation et épiceries 

Tous les autres magasins d'‘alimentation 
Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 
Magasins de chaussures 

Magasins de vétements pour hommes 

Magasins de vétements pour dames 

Autres magasins de vétements 

Magasins de meubles et d'appareils ménagers 
Magasins d'accessoires d'ameublement 


Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 


Stations-service 


Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 


Magasins de marchandises diverses 
Autres magasins de produits semi-durables 
Autres magasins de produits durables 


Autres magasins de vente au detail 


Total, ensemble des magasins 
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TABLE 3. Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Quarterly 


No. 
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Estimates) 


Trade Group 


Saskatchewan 

Supermarkets and grocery stores 

All other food stores 

Drugs and patent medicine stores 

Shoe stores 

Men's clothing stores 

Women's clothing stores 

Other clothing stores 

Household furniture and appliance stores 
Household furnishings stores 


Motor vehicle and recreational vehicle 
dealers 


Gasoline service stations 


Automotive parts, accessories and services 


General merchandise stores 
Other semi-durable goods stores 
Other durable goods stores 


Other retail stores 
Total, all stores 


Alberta 

Supermarkets and grocery stores 

All other food stores 

Drugs and patent medicine stores 

Shoe stores 

Men's clothing stores 

Women's clothing stores 

Other clothing stores 

Household furniture and appliance stores 
Household furnishings stores 


Motor vehicle and recreational vehicle 
dealers 


Gasoline service stations 


Automotive parts, accessories and services 


General merchandise stores 
Other semi-durable goods stores 
Other durable goods stores 


Other retail stores 


‘Total, all stores 
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Quarter 3 
1996 


Quarter 2 
1996 


Sales 
Ventes 


Quarter 1 
199 


Quarter 4 
1995 


Quarter 3 
1995 


Trimestre 3|/Trimestre 2/Trimestre 1|Trimestre 4|Trimestre 3 


millions of dollars - millions de dollars 


442.6 


70.4 
baa 
7.6 

23.6 

36.9 

44.9 

18.9 

452.8 


169.3 
117.3 


206.3 
49.0 
42.7 
TANG TE 


1,780.7 


1,461.1 


283.1 
36.1 
42.7 
87.0 

157.6 

255.4 
66.1 

1,336.9 


411.3 
319.8 


618.0 
188.4 
19555 
333.8 


5,818.5 


4G 


436.3 


74.1 
10.1 
8.4 
2one 
LY (Er 
41.0 
1729 
507.0 


171.5 
105.0 


207.1 
47.3 
5955 
67.4% 


1,810.1 


SO Tear 


61.0 
ont 
6.2 

17.5 

27.1 

38.6 

14.7 

408.6 


154.0 
79.4 


174.6 
36.2 
27.8 
54.3 


1,517.8 


1,280.2 


269.8 
26.7 
35.9 
75.8 

118.9 

213.6 
54.2 

1,207.5 


364.0 
253.4 


471.3 
136.3 
136.8 
257.7 


4,934.2 
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427.8 


436.2 


73.0 
hats 
oF 0) 

23.8 

34.6 

S2e2 

16.8 

389.6 


145.9 
Wales = 


202.1 
53.3 
38.3 
Hist 


1,685 .4 


TABLEAU 3. Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 


(estinations trimestrielles) 


Change from previous year 


Variation par rapport a l'année précédente 


Quarter 3 Quarter 2 Quarter 1 Quarter 4 Quarter 3 
\ 1996 ‘ 1996 i 1996 : 1995 1995 
Trimestre 3|Trimestre 2/Trimestre 1}/Trimestre 4¢|Trimestre 3 


Per cent - pourcentage 


1.5 2.6 7.5 14.5 12.3 
-3.6 -13.1 -26.6 -26.3 -30.6 
-1.5 -7.8 -10.5 -15.8 -4.7 

-15.6 =—5.9 -5.7 11.1 9.7 
-0.8 Lite -1.6 Geat 2.8 
6.7 BEES 12.5 Uiloré 11.4 
-14.0 -14.5 =21.5 Sere 7.3 
12.7 20.2 8.4 5.0 5.1 
16.2 2529 26.1 13.7 18.9 
16.0 27.5 31.3 7.5 -0.4% 

-- -16.3 -12.6 -26.9 -7.6 

2.1 2.2 9.4 7.6 11.1 
-8.0 Use 1. 11.9 16.2 
11.3 11.0 -1.6 -0.1 
-0.3 1.7 ° 1.1 <n, 

5.7 7.6 9.4 4.5 6.9 

1.2 -0.6 0.4 0.3 5.4 

7.8 13.4% 6.5 -1.1 0.2 
-7.9 -4.8 -5.0 -8.1 -0.4 
-0.5 4.3 15.7 19.8 37.7 

-10.4 -12.1 -1.8 =11.3 0.8 
-2.4 6.4 15.2 he SS 15.0 

0.7 0.5 -8.6 -4.6 -0.4 
10.4 19.2 21.5 26.2 0.8 
-4.1 1.0 10.5 19.2 1359 
12.2 12.6 16.2 -11.3 -18.4 

Zot -4.4 -5.4 -22.5 -14.9 

9.0 6.7 4.6 4.9 Tit) 

9.6 -0.4 95 -9.8 -12.8 
18.2 20.6 16.7 -0.9 -6.2 

aot! 7.5 5.6 -1.7 4.8 

2.4 2.9 5.2 1.5 2.9 
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Groupe de commerce 


Saskatchewan 

Supermarchés d‘alimentation et épiceries 

Tous les autres magasins d'alimentation 
Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 
Magasins de chaussures 

Magasins de vetements pour hommes 

Magasins de vétements pour dames 

Autres magasins de vétements 

Magasins de meubles et d'appareils ménagers 
Magasins d'accessoires d'ameublement 


Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 


Stations-service 


Magasins de pieces et d'accessoires pour 
automobiles et services 


Magasins de marchandises diverses 


Autres 
Autres 


Autres 


Total, 


Alberta 


magasins 
magasins 


magasins 


ensemble 


de produits semi-durables 
de produits durables 


de vente au detail 


des magasins 


Supermarchés d'alimentation et épiceries 


Tous les autres magasins d'alimentation 


Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 


Magasins de chaussures 


Magasins de vétements pour hommes 


Magasins de vetements pour dames 


Autres magasins de vétements 


Magasins de meubles et d'appareils ménagers 


Magasins d'accessoires d'ameublement 


Concessionnaires de véhicules automobiles 


et récreatifs 


Stations-service 


Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 


Magasins de marchandises diverses 


Autres 
Autres 


Autres 


Total, 


magasins 
magasins 


magasins 


ensemble 


de produits semi-durables 
de produits durables 


de vente au détail 


des magasins 
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TABLE 3. Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Quarterly 


No. 


Estimates) 


Trade Group 


British Columbia 


Quarter 3 Quarter 2 
1996 1996 


Sales 


Ventes 


Quarter 3 
1995 


Quarter 4 
1995 


Quarter 1 
1996 


Trimestre 3|)Trimestre 2]Trimestre 1]Trimestre ¢|Trimestre 3 


millions of dollars - millions de dollars 


1 Supermarkets and grocery stores 1,844.8 1,760.6 1,744.2 1,835.4 1,879.6 
2 All other food stores Si oH ste 
3 Drugs and patent medicine stores 416.5 419.0 379.7 441.4 393.8 
4 Shoe stores 50.2 47.4 39.1 52.4 51.6 
5 Men's clothing stores 48.2 47.0 44.2 83.6 56.0 
6 Women's clothing stores 141.7 132.0 106.2 174.2 152.9 
7 Other clothing stores 173.3 145.5 125.6 208.2 169.5 
8 Household furniture and appliance stores 365.0 311.8 300.5 413.7 350.7 
9 Household furnishings stores 97.5 90.5 82.4 115.4 93.1 
10 Motor vehicis and recreational vehicle 1,824.5 2,173.5 1,834.9 15716.7 1,996.4 
ealers 
11 Gasoline service stations 598.4 545.1 479.6 504.9 559.9 
12 Automotive parts, accessories and services 388.2 365.6 333.6 357.0 333.3 
13 General merchandise stores 856.4 830.8 661.2 1,077.9 822.9 
14¢ Other semi-durable goods stores 334.9 314.2 223.8 327.0 314.7 
15 Other durable goods stores 251.0 211.4 202.1 286.0 248.6 
16 Other retail stores 417.3 411.7 354.2 465.6 437.7 
17 Total, all stores 75964 .9 7,954.1 7,029.2 8,192.4 7,988 .3 
Yukon and Northwest Territories 
1 Supermarkets and grocery stores 46.7 44.9 38.3 40.5 42.2 
2 All other food stores 
3 Drugs and patent medicine stores 
4 Shoe stores x x x x x 
5 Men's clothing stores x X x x x 
6 Women's clothing stores qe 1.4 0.7 1.3 1.1 
7 Other clothing stores : 
8 Household furniture and appliance stores 4.5 4.7 4.1 5.9 5.1 
9 Household furnishings stores 1.3 1.1 1.0 1.3 1.3 
10 Motor vehicle and recreational vehicle 29.4 31.7 21.0 20.4 22.0 
dealers 
11 Gasoline service stations 
12 Automotive parts, accessories and services C 6 
13 General merchandise stores 53.1 57.5 45.8 55.4 S202 
14 Other semi-durable goods stores 7.8 6.8 5.7 8.3 The Tf 
15 Other durable goods stores 6.0 5.6 3.7 5.3 5.6 
16 Other retail stores 11.4 10.4 7.8 10.9 Ue 
17. Total, all stores 198.9 197.2 156.3 181.3 185.0 
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TABLEAU 3. Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon Je groupe de commerce et la région 
(estimations trimestrielles) 


Change from previous year 


Variation par rapport a l'année précédente 


Groupe de commerce 
Quarter 1 Quarter 4 Quarter 3 
; ; : 1996] 1995 1995 
Trimestre 3]/Trimestre 2|/Trimestre 1]Trimestre 4|Trimestre 3 


Quarter 3 Quarter 2 
1996 1996 


Per cent - pourcentage 


Colomb ie -Britannique 


-1.8 -4.0 4.7 Aci 6.3] Supermarchés d'alimentation et é@piceries 
a SE : : ..| Tous les autres magasins d'alimentation 
5.8 Atlee ksiTh 0.5 3.8} Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 
-2.8 -10.5 -3.6 -11.7 -7.9| Magasins de chaussures 
-13.9 -18.8 -6.8 -3.1 6.6| Magasins de vétements pour hommes 
-7.3 -8.9 -1.6 3.0 14.9] Magasins de vétements pour dames 
2.2 -0.8 -0.5 -3.1 3.6| Autres magasins de vétements 
4.1 2.4 0.4 -7.0 3.2| Magasins de meubles et d'appareils ménagers 
G.8 Bo df -5.0 5.2 -6.5| Magasins d'accessoires d'ameublement 
-8.6 -0.7 Sie 4.7 7.5| Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
6.9 2.9 5.9 2.5 -0.3| Stations-service 
16.5 16.8 21.7 13.0 5.5] Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
4.1 4.6 4.8 5.2 10.7] Magasins de marchandises diverses 
6.4 0.5 a -8.3 5.4¢| Autres magasins de produits semi-durables 
0.9 -10.6 -5.7 -2.7| Autres magasins de produits durables 
-4.7 oe 4.9 -2.8 -2.0| Autres magasins de vente au détail 
-0.3 0.4 4.1 1.2 5.0| Total, ensemble des magasins 
Yukon et Territoires du Nord-Quest 
10.6 15.6 13.7 9.3 6.1| Supermarchés d'alimentation et Gpiceries 
Ag ats ANE ae -| Tous les autres magasins d'alimentation 
= ah ote : .| Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 
x x x x X| Magasins de chaussures 
x x x x X| Magasins de véetements pour hommes 
9.6 3.4 -26.7 -9.4 0.2] Magasins de vétements pour dames 
ak os ati .| Autres magasins de vétements 
-11.2 0.4 3.8 17.1 28.4] Magasins de meubles et d'appareils ménagers 
0.8 -6.1 -3.0 -8.1 -6.1} Magasins d'accessoires d'ameublement 
33.4 33.8 22.8 21.9 22.0] Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
a4 ae < s .| Stations-service 
a 36 Ff ..| Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
1.8 6.7 2.8 -3.8 7.9| Magasins de marchandises diverses 
1.2 -2.0 19.3 1.6 4.9| Autres magasins de produits semi-durables 
7.8 2.9 5.6 -11.6 -15.6| Autres magasins de produits durables 
2.9 3.2 4.6 1.8 4.9| Autres magasins de vente au détail 
eS 9.7 9.6 3.7 7.5| Total, ensemble des magasins 
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TABLE 3. Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Quarterly 


No. 


oO ON OHO OAR ROW KN OS 


oa 


11 
12 


13 
14 
15 
16 


17 


oOo ON OW FH WN NY eS 


16 


17 


Estimates) 


Trade Group 


Yukon 

Supermarkets and grocery stores 

All other food stores 

Drugs and patent medicine stores 

Shoe stores 

Men's clothing stores 

Women's clothing stores 

Other clothing stores 

Household furniture and appliance stores 
Household furnishings stores 


Motor vehicle and recreational vehicle 
dealers 


Gasoline service stations 


Automotive parts, accessories and services 


General merchandise stores 
Other semi-durable goods stores 
Other durable goods stores 


Other retail stores 
Total, all stores 


Northwest Territories 

Supermarkets and grocery stores 

All other food stores 

Drugs and patent medicine stores 

Shoe stores 

Men's clothing stores 

Women's clothing stores 

Other clothing stores 

Household furniture and appliance stores 
Household furnishings stores 


Motor vehicle and recreational vehicle 
dealers 


Gasoline service stations 


Automotive parts, accessories and services 


General merchandise stores 
Other semi-durable goods stores 
Other durable goods stores 


Other retail stores 


Total, all stores 
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Quarter 3 
1996 


Sales 

Ventes 
Quarter 2 Quarter 1 Quarter 4 Quarter 3 
1995 


millions of dollars - millions de dollars 


22.4 213 17.0 18.4 

x x R x 

x x x x 

x x x x 

x x x x 

x x x x 

x x x x 

11.4 16.4% 5S 7.4 
x x 

4.6 5.5 ra 325 

x x x x 

77.4 73.3 49.1 62.0 

24.3 23.6 21.3 22.1 

x x x x 

x x x x 

x x x x 

x x x x 

x x x x 

1.4 1.8 1.6 2:2 

x x x x 

18.0 15.3 14.1 tse 

5.1 5.0 6.0 4.7 

x x x 

3.2 3.5 3.6 4.8 

1 Cal 2.4 

x x x x 

121.5 123.9 107.3 119.3 
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TABLEAU 3. Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(estinations trimestrielles) 


Change from previous year 


Variation par rapport a l'année précédente 
Groupe de commerce 
Quarter 3 Quarter 2 Quarter 3 
: 1996| 1996 1995 
Trimestre 3|/Trimestre 2]Trimestre 1|Trimestre 4|Trimestre 3 


Per cent - pourcentage 


Yukon 
diet 22.0 14.1 40.8 38.5] Supermarchés d'alimentation et épiceries 
a, an a = -.| Tous les autres magasins d'alimentation 
x x x x X| Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 
x x x x X| Magasins de chaussures 
x x x x X| Magasins de vétements pour hommes 
x x x x X| Magasins de vétements pour dames 
x x x x %| Autres magasins de vetements 
at ae a ve ..| Magasins de meubles et d'appareils ménagers 
x x x x %| Magasins d'accessoires d'ameublement 
54.1 62.2 11.2 9.0 15.7| Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
bd om ae oe ..| Stations-service 
ae eis ale oe ..| Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
x x OX x %| Magasins de marchandises diverses 
13.4 3.4 1.6 0.8 -3.2| Autres magasins de produits semi-durables 
pie ba me ..| Autres magasins de produits durables 
x x b 4 x X| Autres magasins de vente au détail 
12.3 17.9 6.5 14.2 16.3} Total, ensemble des magasins 
Territoires du Nord-Quest 
10.1 10.3 13.3 -8.0 -12.5| Supermarchés d'alimentation et épiceries 
bE se is .-| Tous les autres magasins d'alimentation 
x x x x X| Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 
x x x x X%| Magasins de chaussures 
x x x x X| Magasins de vétements pour hommes 
x x x x %| Magasins de vétements pour dames 
x x x x X| Autres magasins de vétements 
-14.4 -1.9 15.9 23.6 -12.2| Magasins de meubles et d'appareils ménagers 
x x x x X| Magasins d'accessoires d'ameublement 
22.9 12.7 29.4 30.1 25.5| Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
14.6 28.6 49.4 12.9 -9.9| Stations-service 
ae oe exe a ..| Magasins de pieces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
x x x D4 X| Magasins de marchandises diverses 
-12.7 -6.6 | 33.1 2s 15.8| Autres magasins de produits semi-durables 
-5.0 -1.0 8.5 -19.5 -13.1] Autres magasins de produits durables 
x xX bd x X| Autres magasins de vente au detail 
4.7 5.3 11.0 -1.0 2.9| Total, ensemble des magasins 
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TABLE 4. Retail Trade Sample 


No. 


oOo mW NOK OT HOW NB 


_ 


11 
12 


13 
14 
15 
16 


17 


18 
19 
20 
21 
22 
23 
24 
25 
26 
27 
28 
29 


Periods) 


Trade Group - Canada 


Supermarkets and grocery stores 

All other food stores 

Drugs and patent medicine stores 

Shoe stores 

Men's clothing stores 

Women's clothing stores 

Other clothing stores 

Household furniture and appliance stores 
Household furnishings stores 


Motor vehicle and recreational vehicle 
dealers 


Gasoline service stations 


Automotive parts, accessories and services 


General merchandise stores 
Other semi-durable goods stores 
Other durable goods stores 


Other retail stores 


Total, all stores 


Regions 


Newfoundland 
Prince Edward Island 
Nova Scotia 

New Brunswick 
Quebec 

Ontario 

Manitoba 
Saskatchewan 
Alberta 

British Columbia 
Yukon 


Northwest Territories 


93.0 
86.2 
92.0 
96.6 
93.1 
95.6 
92.0 
90.4 
9271 
94.9 


85.7 
86.4 


99°5 
91.6 
94.0 
95.2 


93.1 


Response Fraction and Coefficient of Variation (Current 


Response fraction 


Fraction de réponse 


July 
Septembre Juillet 
Per cent - pourcentage 

95.3 95.5 95.0 
88.8 89.1 88.7 
94.4 955 88.7 
96.4 96.5 96.8 
94.1 94.4 93:55 
95.5 S726 96.5 
95.6 96.0 96.0 
91.0 92.0 S129 
93.6 89.4 91.2 
96.7 96.6 97.2 
95.7 94.7 94.7 
88.2 89.9 89.9 
99.5 99.6 99.0 
92.4 95.7 94.7 
95.9 95.2 95.5 
97.3 Wher 96.8 
95.4 95.5 95.2 
96.6 96.7 96.2 
95.0 94.3 94.4 
EG Pe 96.8 94.8 
97.4 98.0 S726 
95.1 94.8 94.7 
94.6 94.3 93.5 
96.3 96.7 S74 
96.8 96.4 96.7 
95.3 96.1 96.1 
Sites 97.8 98.1 
S20 90.5 86.8 
98.2 97.8 97.4% 


a 
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TABLEAU 4. Commerce de détail, fraction de réponse de 1l"échantillon et coefficient de variation 
(périodes courantes) 


Coefficient of variation 


Coefficient de variation 


October 
octobre N° 
Groupe de commerce - Canada 
1.7 Use 1.8 1.8] Supermarchés d'alimentation et épiceries 1 
7.3 6.2 6.1 6.3] Tous les autres magasins d'alimentation 2 
2.0 1.9 2.1 1.9| Pharmacies et magasins de medicaments brevetés 3 
2.0 race Zag 3.0] Magasins de chaussures 4 
5.4 4.4 4.4 4.4] Magasins de vétements pour hommes 5 
559) 4.3 4.6 4.9| Magasins de vétements pour dames 6 
2.9 2.8 4.4 5.0| Autres magasins de vétements 7 
Sue 3.2 3.4 3.1] Magasins de meubles et d'appareils ménagers 8 
6.8 ee 7.1 6.8| Magasins d'accessoires d'ameublement 9 
4.7 5.2 6.4 5.1] Concessionnaires de véhicules automobiles 10 
et récréatifs 
2.8 2.8 3.5 3.1] Stations-service 11 
3.4 Za7. 2.8 2.7| Magasins de piéces et d'accessoires pour 12 
automobiles et services 
0.6 0.6 0.7 0.7] Magasins de marchandises diverses 13 
3.0 7.3 3.7 3.0} Autres magasins de produits semi-durables 14 
3.0 2.8 3.2 3.3] Autres magasins de produits durables 15 
2.5 at 1.5 1.2] Autres magasins de vente au détail 16 
1.3 1.4 1.6 1.4] Total, ensemble des magasins 17 
Régions 

2.6 2.4 2.6 2.7] Terre-Neuve 18 
1.8 4.2 1.6 1.5| Ile-du-Prince-Edouard 19 
3.8 6.2 5.3| Nouvelle-Ecosse 20 

2.6 2.6 2.7] Nouveau-Brunswick 21 

9 2.5 2.2] Québec 22 

3.1 3.5 4.0 3.5] Ontario 23 
Zas 1 2.1] Manitoba 24 

Set 2.4 2.6 2.5| Saskatchewan 25 
Zag 2.4 eat 2.9] Alberta 26 
1.8 1.9 1.9 2.2} Colombie-Britannique 27 
1.6 1.6 1.4 1.2] Yukon 28 
1.5 2.0 (oe 55 2.8| Territoires du Nord-Quest 29 
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TABLE 5. Retail Sales, Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Historical 
Estimates) 


October | September 
1996 1996 
Octobre |Septembre 


millions of dollars - millions de dollars 


Trade Group - Canada 


hk 


Supermarkets and grocery stores 4146.0 4,069.5 4,082.4 4,066.8 3,984.6 3,972.0 4,021.1 


2 All other food stores 362.5 353.7 338.6 345.7 349.0 348.2 354.1 
3 Drugs and patent medicine stores 1,029.8 1,028.4 1,020.2 1,057.2 1,057.0 1,050.6 1,047.0 
4 Shoe stores 148.1 144.3 143.7 144.7 146.1 143.3 136.5 
5 Men's clothing stores 129.7 126.9 126.3 127.4 125.5 127.3 123.4 
6 Women's clothing stores 333.9 335.1 327.4 334.3 330.9 328.5 326.4 
7 Other clothing stores 452.4 438.0 439.9 443.5 441.0 449.4 447.7 
8 Household furniture and 686.3 699.0 689.3 675.7 670.3 693.6 646.6 
appliance stores 
9 Household furnishings stores 202.4 199.7 197.5 195.7 195.7 191.3 181.1 


10 Motor vehicle and recreational 4375.3 45298.5 45277.0 4% 5260.1 45,275.88 4% 5223.0 4,276.0 


vehicle dealers 


11 Gasoline service stations 1,352.8 1,305.6 1,334.2 1,332.5 1,358.1 1,406.9 1,377.5 


12 Automotive parts, accessories 1,033.8 1,041.2 1,006.4 998.1 992.1 98722 9717 
and service 


13 General merchandise stores 2,005.1 1,983.9 1,997.1 2,001.7 1,992.7 1,956.1 1,949.3 


14 Other semi-durable goods stores 622.2 640.0 604.3 608.2 637.0 607.5 576.2 
15 Other durable goods stores 467.5 474.2 482.0 464.8 461.9 459.2 443.7 
16 Other retail stores 855.2 864.3 851.0 897.6 895.9 896.8 928.6 


17. Total, all stores 18,203.0 18,002.4 17,917.11 17,954.0 17,913.4 17,840.9 17,806.7 


Regions 
18 Newfoundland 285.2 274.0 283.9 279.6 282.8 285.4 286.3 
19 Prince Edward Island 81.2 79.5 78.5 79.3 79.2 80.2 80.4 
20 Nova Scotia 573.2 551.1 564.5 564.1 554.9 558.4 548.3 
21 New Brunswick 453.5 448.0 453.0 448.3 448.8 447.6 448.2 


22 Quebec 4 5462.3 4 5356.1 45275.6 45274.3 4,261.9 4,220.1 4,165.1 
6 5436.3 65512.2 65439.2 6,502.3 65496.6 65452.5 6 5492.1 
673.0 663.0 660.4 651.9 634.0 647.0 634.3 
598.6 590.8 591.6 592.8 590.3 584.5 583.3 
1,973.7 1,931.3 1,914.5 1,906.6 1,900.6 1,899.2 1,898.1 
2,602.3 2 5533.9 2,593.6 2,591.7 2,603.1 2,603.4 2,607.0 
235.9 22.9 22.6 23.1 22.8 23.0 22.8 


SIL, 39.6 39.6 40.0 38.3 39.7 40.6 


23 Ontario 

24 Manitoba 

25 Saskatchewan 

26 Alberta 

27 British Columbia 
28 Yukon 


29 Northwest Territories 


A 
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TABLEAU 5. Ventes au détail, désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(estimations historiques) 


February 
351996 
Fevrier 


millions of dollars - millions 


March 
1996 
Mars 


de dollars 


Groupe de commerce - Canada 


4,013.0 4,015.1 4,037.7 45117.7 4,091.6 4,116.0 


ob 


Supermarchés d'alimentation et épiceries 


348.9 358.6 367.4 349.4 342.9 342.1] Tous les autres magasins d'alimentation 2 
1,038.3 1,034.6 1,027.2 1,031.3 1,017.0 1,006.5| Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 3 
136.6 «© 134.7 131.6 132.5 143.4 133.2] Magasins de chaussures 4 
127.0 128.7 128.6 130.7 129.7 131.6} Magasins de vétements pour hommes 5 
326.4 331.0 328.0 = 329.9 327.6 326.9] Magasins de vétements pour dames 6 
427.4 438.8 445.0 438.8 438.7 436.7| Autres magasins de vétements 7 
680.9 673.6 664.0 683.9 682.7 690.4] Magasins de meubles et d'appareils ménagers 8 
185.5 191.6 196.2 196.7 194.4 192.3| Magasins d'accessoires d'ameublement 
45266.9 4,272.6 4%5207.0 4,177.1 4,164.0 4,191.2] Concessionnaires de véhicules automobiles 10 
et récréatifs 
1,356.4 1,304.9 1,307.4 1,277.8 1,231.5 1,223.3] Stations-service 11 
967.4 996.7 1,017.1 974.0 976.6 932.9| Magasins de piéces et d'accessoires pour 12 
automobiles et services 
1,932.0 1,939.9 1,926.5 1,914.3 1,901.7 1,901.2] Magasins de marchandises diverses 13 
599.4 592.3 604.5 572.5 576.3 580.6] Autres magasins de produits semi-durables 14 
460.9 437.4 440.6 440.8 440.4 433.8] Autres magasins de produits durables 15 
943.1 961.3 971.3 923.5 973.2 946.9] Autres magasins de vente au détail 16 
17,810.0 17,811.88 17,800.2 17,690.7 17,631.8 17,585.6| Total, ensemble des magasins 17 
Régions 
285.7 291.6 285.6 282.2 287.3 288.8| Terre-Neuve 18 
80.9 80.4 76.6 79.1 78.9 77.5| Ile-du-Prince-Edouard 19 
559.5 569.4 548.1 536.6 520.1 516.0| Nouvelle-Ecosse 20 
442.6 442.1 443.6 439.3 434.7 430.0} Nouveau-Brunswick 21 
4,164.4 4,185.0 4,209.8 4,189.3 4,220.3 45186.7| Québec 22 
65497.0 65435.2 6,555.3 6485.2 65439.5 6>401.6| Ontario 23 
627.9 621.9 637.2 612.3 603.8 618.2] Manitoba 24 
578.8 571.2 571.7 564.3 560.4 567.0] Saskatchewan 25 
1,891.0 1,931.2 1,846.8 1,867.1 1,870.0 1,886.8] Alberta 26 
2,620.1 2642.4 2567.1 2,576.3 23560.4% 2,554¢.6| Colombie-Britannique 27 
21.6 19.5 19.1 20.8 20.3 20.9] Yukon 28 
40.5 41.1 39.2 38.2 36.1 37.5| Territoires du Nord-Quest 29 
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TABLE 6. Retail Sales, not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Historical 
Estinates) 


October | September 
1996 1996 
Octobre | Septembre 


millions of dollars - millions de dollars 


Trade Group - Canada 


1 Supermarkets and grocery stores 4,155.1 3,869.0 4 5437.5 4,142.7 4,100.1 4,257.9 3,847.4 


2 All other food stores 353.7 340.2 355.6 355.8 382.5 379.0 349.8 

3 Drugs and patent medicine 1,058.5 993.7 1,020.5 1,023.0 1,027.8 1,067.3 1,008.2 
stores 

4 Shoe stores 162.5 154.8 157.6 131.3 163.0 162.5 133.1 

5 Men's clothing stores 131.7 114.9 111.2 106.8 136.8 132.4 107.3 

6 Women's clothing stores 347.3 349.0 326.6 319.1 352.3 358.0 301.2 

7 Other clothing stores 475.7 466.6 483.3 386.2 426.9 432.0 401.6 

8 Household furniture and 737.0 722.2 722.7 668.6 645.2 649.7 604.3 
appliance stores 

9 Household furnishings stores 217.6 204.8 208.1 206.3 200.5 193.3 169.1 


10 Motor vehicle and recreational 4:499.7 45173.1 45279.1 4,643.4 4,989.6 55:264.6 4,889.2 
vehicle dealers 


11 Gasoline service stations 15377.5 1,302.3 1,463.9 1,470.3 15436.8 15477.9 1,282.0 


12 Automotive parts, accessories 1,096.3 991.5 1,026.6 1,064.9 1,072.8 1,119.0 957.1 
and service 


13 General merchandise stores 2,100.1 1,863.9 2,009.2 1,811.4 1,932.7 1,925.4 1,761.8 


14 Other semi-durable goods stores 603.9 647.1 650.5 624.5 683.5 710.5 513.6 
15 Other durable goods stores 413.7 454.8 516.4 467.2 470.8 468.5 392.3 
16 Other retail stores 821.2 819.3 941.9 960.7 953.5 929.6 814.6 


17 Total, all stores 18,551.5 17,467.3 18,710.7 18,382.0 18,974.9 19,527.6 17,532.6 


Regions 

18 Newfoundland 289.8 262.7 310.5 291.4 294.0 306.7 282.7 
19 Prince Edward Island 80.7 77.5 90.6 6959 85.8 86.0 74.5 
20 Nova Scotia 575.4 530.1 602.1 579.8 587.1 604.6 540.7 
21 New Brunswick 463.8 428.9 482.0 470.7 480.0 480.8 430.5 
22 Quebec 45555.2 4,201.2 4,509.1 4 5364.1 4,557.9 4 5858.4 45236.8 
23 Ontario 6,586.4 65345.9 6,592.5 6,595.7 6,892.5 7,048.5 6,317.9 
24 Manitoba 690.7 635.8 687.3 649.4 667.2 698.2 617.9 
25 Saskatchewan 627.3 559.6 616.7 604.3 624.4 618.8 566.9 
26 Alberta 2,006.7 1,857.7 2,013.6 1,947.3 2,001.2 2,038.4 1,885.4 
27 British Columbia 23612.3 2,508.3 2,738.0 2,718.6 25716.4% 23719.8 2,517.9 
28 Yukon 23.9 PCS 26.7 28.3 26.1 25.5 ilies, 
29 Northwest Territories 


39.6 37.4% 41.6 42.5 42.3 41.8 EG 7/ 


SS 
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TABLEAU 6. Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(estimations historiques) 


millions of dollars - millions de dollars 


Groupe de commerce - Canada 


4,030.8 3,760.9 3,768.1 4,512.6 4,008.3 3,931.6) 40,369.5| Supermarchés d‘alimentation et 1 
épiceries 
341.1 Sivat 307.1 427.0 318.4 324.0} 35,482.5] Tous les autres magasins 2 
d'alimentation 
1,009.5 977.0 993.2 1,276.4 1,026.6 1,015.3] 10,178.7| Pharmacies et magasins de médicament 3 
brevetés 
111.9 82.1 96.0 179.8 171.3 141.3 1,355.0] Magasins de chaussures 4 
98.0 82.4 99.0 279.2 159.2 129.4 15,120.4| Magasins de vétements pour hommes 5 
275.4% 224.6 232.4 561.4 353.0 325.1 3,085.9| Magasins de vétements pour dames 6 
363.3 292.7 318.5 763.7 511.8 448.5| 4,046.9] Autres magasins de vetements iy 
626.4 549.3 557.2 1,003.6 758.5 723.9| 65482.6| Magasins de meubles et d'appareils 8 
ménagers 
165.3 151.3 156.9 245.3 218.2 200.5| 1,5873.3| Magasins d'accessoires d'ameublement 
4,327.0 3,619.5 3,389.1 3,349.5 3,916.8 45117.4| 44,074.4] Concessionnaires de véhicules 10 
automobiles et récréatifs 
1,281.7 1,183.8 1,217.9 1,261.1 15232.1 1,248.1] 135494.0|] Stations-service 11 
857.6 795.0 857.2 1,053.8 1,102.3 951.5/ 9,838.0] Magasins de piéces et d'accessoires 12 
pour automobiles et services 
1,650.1 1,407.8 1,386.6 35296.4 2,389.5 1,939.6| 17;849.1| Magasins de marchandises diverses 13 
464.7 428.3 435.9 901.0 614.7 550.3] 5,762.6} Autres magasins de produits semi- 14 
durables 
373.5 326.0 340.8 851.2 458.8 380.6| 4%>,224.0| Autres magasins de produits durables 15 
834.8 757.8 722.1 1 5424.4 964.8 889.9| 8,555.4] Autres magasins de vente au détail 16 
16,811.3 14,956.3 14,878.1 21,;386.4 18,204.5 17,317.0/175,792.3| Total, ensemble des magasins Lie 
Régions 
267.4 236.2 223.7 354.2 307.2 283.9 2,765.0] Terre-Neuve 18 
70.8 63.4 59.8 94.1 80.9 74.7 778.9| Ile-du-Prince-Edouard 19 
530.9 469.5 450.7 660.5 543.5 503.0 55471.0] Nouvelle-Ecosse 20 
407.5 360.8 357.0 531.2 461.6 424.9} 4% 5362.0} Nouveau-Brunswick 21 
3,935.4 3447.7 35481.7 4,759.9 45303.5 4,086.6| 425;147.4¢| Québec 22 
6,051.3 5 5430.1 5,513.7 8,036.4 6,792.3 65316.2| 635374.5| Ontario 23 
596.4% 524.8 529.0 767.2 626.8 614.0 65296.8| Manitoba 24 
549.1 479.7 489.0 685.6 584.2 573.4| 5,735.9] Saskatchewan 25 
1,790.3 1,607.6 1,536.3 25296.7 1,908.3 1,863.3] 18,684.5| Alberta 26 
2,553.2 2,285.9 2,190.2 3,132.5 2,539.6 2,520.2] 25,560.4] Colombie-Britannique 27 
19.0 15.3 14.7 22.4 19.5 20.1 223.7| Yukon 28 
39.8 35.3 Seu 45.5 37.1 36.7; 392.2| Territoires du Nord-Ouest 29 
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TABLE 7. Department Store Type Merchandise Sales, not Seasonally Adjusted, by Region 
(Current Periods) 


Sales 


Ventes 


Regions 

Newfoundland 99.8 83.8 95.5 86.8 
Prince Edward Island | 24.5 23.8 28.6 26.4 
Nova Scotia 175.8 159.1 180.0 160.9 
New Brunswick 153.9 138.3 158.0 140.5 
Quebec 1,475.9 1,385.8 15439.2 1,370.5 
Ontario 23334.6 23267.2 2,258.9 2,080.3 
Manitoba 209.2 189.7 205.1 186.2 
Saskatchewan 180.2 165.1 180.9 163.4 
Alberta 670.0 640.3 680.6 606.8 
British Columbia 896.3 892.2 949.5 893.0 
Yukon 6.6 6.4 7.8 8.4 
Northwest Territories 21.4 20.0 Fare 21.1 
Total 6,248.0 5,971.9 6,206.1 5,744.3 


TABLE 8. Department Store Type Merchandise Sales, not Seasonally Adjusted, by Region 
(Historical Estimates) 


Year-to-date 


1996 
Cumulatif 


819.3 
226.4 
1,556.0 
1,355.9 
135423.3 
20 5534.0 
1,849.8 
15607. 1 
5,989.4 
8 5345.5 
60.7 
211.3 


55,978 .4 


Regions 
Newfoundland 99.8 83.8 95.5 86.8 84.1 86.2 
Prince Edward Island 24.5 23.8 28.6 26.4 24.7 23.8 
Nova Scotia 175.8 159.1 180.0 160.9 160.7 164.6 
New Brunswick 153.9 138.3 158.0 140.5 140.5 143.6 
Quebec 1,475.9 1,385.8 15439.2 1,370.5 15489.9 1,553.4 
Ontario 25334.6 2,267.2 2,258.9 2,080.3 2,202.6 25222.0 
Manitoba 209 x2 189.7 205.1 186.2 Uke Sy 202.1 
Saskatchewan 180.2 165.1 180.9 163.4 175.4 17346 
Alberta 670.0 640.3 680.6 606.8 623.9 643.8 
British Columbia 896.3 892.2 949.5 893.0 907.6 856.8 
Yukon 6.6 6.4 7.8 8.4 6.8 5.9 
Northwest Territories 21.4 20.0 22.2 21.4 23.5 250 
Total 6,248.0 5,971.9 6,206.1 5,744.3 6,039 .6 6,099 .6 


= 
vi 
fe) 

oOo WW OBO Oo OG + WW 
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5,392.5 


Retail Trade, October 1996 


Commerce de détail, octobre 1996 


Statistics Canada - Catalogue no. 63-005-XPB mee= Statistique Canada - n° 63-005-XPB au catalogue 


TABLEAU 7. Ventes de marchandises genre grand magasin, non-désaisonnalisées, selon la région 
(périodes courantes) 


Variation par rapport a l'année précédente 


September 


October 
1996 
Octobre 


1.4 


Septembre 


Change from previous year 


1996 


Per 


cent - pourcentage 


Year-to-date 


1996 
Cumulatif 


Régions 


Terre-Neuve 


Tle-du-Prince-Edouard 


Nouvelle-Ecosse 


Nouveau-Brunswick 


Quebec 
Ontario 


Manitoba 


Saskatchewan 


Alberta 


Colombie-Britannique 


Yukon 


Territoires du Nord-Ouest 


Total 


TABLEAU 8. Ventes de marchandises genre grand magasin, non-désaisonnalisées, selon la région 
(estimations historiques) 


75.1 
19.0 
146.8 
124.0 
1,214.8 
1,866.3 
175.3 
144.9 
562.1 
783.6 
5.3 
21.9 


5,138.2 


65.1 
17.1 
130.0 
113.9 
1,059.5 
1,653.6 
149.7 
128.3 
496.4 
685.5 
4.2 
UEISR4 


4,521.5 


64.4 
17.4 
127.1 
115.9 
1,100.2 
1,709.3 
147.6 
136.7 
480.9 
695.9 
4.0 
T7352 


4,616.6 


Décembre 


157.4% 
40.0 
297.5 
243.4 
2,004.8 
3,551.3 
329.0 
277.6 
1,025.3 
1,395.3 
8.8 
27.5 


9,357.9 


Novembre 


millions of dollars - millions de dollars 


122.8 
Zee 
209.5 
184.2 
1,520.5 
25521.1 
227.2 
200.4 
690.4% 
931.2 
6.2 
20.8 


6,661.6 


98.4 
22.7 
168.5 
148.6 
15393.1 
25149.0 
200.9 
182.8 
610.3 
853.4% 
6.2 
20.7 


819.3 
226.1 
1,556.0 
1,355.9 
135423.3 
20,534.0 
1,849.8 


1,607.1] 


5,989.4 
8,345.5 
60.7 
Cuties 


5,854.5| 55,978.4 


Régions 


Terre-Neuve 
Tle-du-Pr ince-Edouard 
Nouvelle-Ecosse 
Nouveau-Brunswick 
Québec 

Ontario 

Manitoba 
Saskatchewan 

Alberta 
Colombie-Britannique 
Yukon 


Territoires du Nord-Ouest 


Total 


a 
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TABLE 9. Retail Trade, Canada, Current and Constant (1986) Dollar Estimates 


i 


Unadjusted _ 
Non désaisonnalisé 
ae ae RIT SDR NE ee Ei te A a pene i ee ee Rae 
Price index Current dollars Year/year Constant 1986 Year/year 
per cent dollars per cent 
change change 
Indice des prix Dollars Variation en Dollars Variation en 
courants pourcentage constants pourcentage 
pour l'année 1986 pour l'année 
Pe RD IS ae De me ened na tt eaten ces Ar te SN fea A A yee Bie ION to A 
millions of dollars 
1994: 
January 116.1 135765.6 Gas 115,853.1 CaS 
February 116.2 135528.6 6.7 11,646.0 6.7 
March 115.9 165,409.3 10.4 145,196.7 10.5 
April 115.6 17,033.2 4.7 145728.3 4.4 
May 115.7 17,;986.9 6.4 15,539.6 6.3 
June 116.1 18,530.6 10.1 155,964.5 9.8 
July 116.3 17,604.7 3.2 155,142.9 2.8 
August 116.3 175412.9 8.0 14,974.1 7.4 
September 116.0 175422.3 7.4 15,021.9 7.0 
October 115.5 17,354.0 5.7 15,024.3 LAG Tf 
November 116.3 17,927.0 7.4 15,408.0 7.2 
December 116.0 215886.5 Pots) 18,870.0 7.9 
Year 116.0 206 ,861.5 6.7 178 ,369 .4 6.6 
1995: 
January 117.5 145446.3 4.9 12,296.7 Sere 
February 118.2 14,017.7 3.6 11,862.5 ita 
March 118.7 16,792.0 aes 145149.0 -0.3 
April 118.9 17,052.8 0.1 145,340.4 -2.6 
May 119.5 18,825.2 4.7 15,757.5 1.4 
June 119535 195315.5 4.2 16,191.0 1.4 
July 119.0 175873.4% 1.5 15,021.0 -0.8 
August 118.5 18,369.9 5.5 15,505.1 3.5 
September 118.4 175921.6 2.9 155133.0 0.7 
October 118.2 175,317.0 -0.2 14,655.6 -2.5 
November 118.3 18,204.5 Ae5 155,391.9 -0.1 
December 117.6 215386.4 -2.3 18,184.5 -3.6 
Year 118.5 211,522.3 2.3 178 ,488.2 o.1 
1996: 
January 119.2 145,878.1 3.0 125481.0 1.5 
February 119.7 14,956.3 6.7 125492.5 5.3 
March 120.4 165811.3 0.1 13,958.8 -1.3 
April 121.2 175532.6 2.8 145468.6 0.9 
May 121.5 19,;527.6 Soré 16,078.2 2.0 
June 12123 18,974.9 -1.8 15,639.0 -3.4 
July 120.5 18 5,382.0 2.8 15,252.7 1.5 
August 120.3 18,710.7 Us) 15,557.8 Os3 
September 120.4 175467.3 -2.5 14,508.5 -4.1 
October 120.9 18,551.5 Tio 15 5344.8 4.7 
November 
December 
Year 


1 Seasonally adjusted constant (1986) dollar estimates are derived by 


deflating, with an implicit price index, 


e seasonally adjusted current dollar estimate. 
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TABLEAU 9. Commerce de détail, Canada, estimations en dollars courants et constants (1986) 
Neen nnn nnn nner nnn rr SSS SSS sees sts 


Seasonally adjusted 
Désaisonnalisé 


8 


Price Index Current Dollars Mon th/month 
per cent 

change 

Indice des prix Dollars Variation en 
courants pourcentage 


pour le mois 


Constant 1986 


dollars 


Dollars 
constants 
1986 


Month/month 


per cent 
change 


Variation en 
pourcentage 
pour le mois 


Sn 


millions de dollars 


115.8 165,638.0 0.7 
°115.7 16,957.8 1.9 
115.1 17,226.5 1.6 
115.3 17,016.5 =1.2 
115.5 17,130.0 0.7 
115.8 175294.4 1.0 
116.1 17,175.3 -1.9 
116.5 175244.0 0.4 
116.6 175,272.6 0.2 
116.4 17,600.1 ak: 
116.8 175,584.4 -0.1 
117.0 17,721.1 0.8 
116.1 206 ,861.0 AOE 
117.3 175,583.6 -0.8 
117.6 17,539.7 -0.2 
118.0 175443.2 -0.6 
118.4 17 5449.4 == 
119.1 17,600.9 0.9 
119.0 175,717.7 0.7 
118.9 175,677.7 -0.2 
118.8 17,810.0 0.7 
119.1 175783.6 -0.4 
119.1 17,585.6 -1.1 
118.8 17,631.8 0.3 
121.0 175,690.7 0.3 
118.8 211,513.9 coe 
119.0 17,800.2 0.6 
119.4 17,811.8 0.1 
119.7 17,810.0 <i 
120.5 17,806.7 a 
120.9 17,840.9 0.2 
120.9 17,913.4% 0.4 
120.4 17,954.0 0.2 
120.7 17,917.1 -0.2 
121.1 18,002.4 0.5 
121.7 18,203.0 1.1 


145,365.4 
14,657.7 
14,964.1 


145,758.7 
145827.4 
145,929.8 


14,792.9 
145804.9 
145812.5 


15,117.7 
15,056.7 
15,151.8 


178,239 .6 


14,985.7 
145,913.1 
145786.7 


145731.5 
14,780.8 
14 5888.4 


14 5867.2 
14,988.8 
14,929.8 


145,770.4% 
145835.6 
14 5849.1 


178 ,327.1 


145,957.5 
145,954.2 
14 5883.4 


145778.2 
145,757.5 
145811.6 


145,906.7 
14 5840.4 
14 5863.6 


14,956.8 


t 
=O- 
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1994: 


Janvier 
Fevrier 


Aout 
Septembre 


Octobre 


Novembre 
Decembre 


Année 


1995: 


Janvier 
Fevrier 
Mars 


Septembre 
Octobre 


Novembre 
Décembre 


Année 


Septembre 
Octobre 


Novembre 
Décembre 


Année 


1 La désaisonnalisation des estimations en dollars constants (1986) s'obtient en dégonflant avec un indice 


implicite, les données désaisonnalisées en dollars courants. 
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APPENDIX I 
Definitions 


Retail Trade, for the purpose of this pub- 
lication, is defined as "the aggregate sales 
made through retail locations (outlets)". 


A retail Jlocation, as defined by Statistics 
Canada» is a "business location (usually a 
store) in which the principal activity is the 
sale of merchandise and related services to 
the general public, for household or personal 
consumption". Retail trade estimates do not 
include any form of direct selling which 
bypasses the retail store, e.g., direct door- 
to-door selling; sales made through automatic 
vending machines; sales of newspapers or maga- 
Zines sold directly by printers or publishers; 
and sales made by book and record clubs. The 
only exception is the mail-order and catalogue 
sales activities of department store busi- 
nesses which have been classified to the 
"general merchandise store" category. In addi- 
tion, retail trade excludes retail sales 
through ancillary units, (e.g., warehouses, 
head offices, etc.), sales of contractors 
whose major activity is not retailing; and 
retail transactions between individuals. 


Total met sales include sales of new and 
used merchandise and receipts from repairs; 
equipment rental, food serving and other ser- 
vice activities, less returns, adjustments and 
discounts. Total net sales also include trade- 
in allowances, commissions earned from _ sales 
of goods owned by others (including commis- 
sions received for lottery ticket sales) and 
proprietor's withdrawals of goods for person- 
al use (at retail). Non-operating revenues, 
bad debts recovered and sales taxes (provin- 
cial sales tax and the Goods and Services Tax 
(GST)) collected for remittance to a govern- 
ment agency are excluded. Prior to January 
1991, sales data included the Federal Sales 
Tax (FST). Due to this change in indirect 
taxes, data prior to 1991 are not strictly 
comparable with those of subsequent years. For 
users interested in deriving comparable data; 
an estimate of the amount of FST included in 
retail sales for 1990 is available for Canada 
from the Retail Trade Section. The reliability 
of this estimate does not permit adjustments 
at the provincial level. 


APPENDICE I 
Définitions 


Commerce de détail signifie, 
soins de la présente publication; 
des ventes faites par des points de 
détail". 


pour les be- 
"] ‘ensemble 
vente au 


Un point de vente au détail, suivant la 
définition de Statistique Canada, est un local 
d'affaires (habituellement un magasin) dont 
l‘'activité principale est la vente de marchan- 
dises et de services connexes au grand public 
pour la consommation ménagére ou personnelle. 
Les estimations relatives au commerce de 
détail ne prennent pas en compte les ventes 
directes, c'est-a-dire les ventes qui ne sont 
pas faites par l'intermédiaire d'un point de 
vente au détail, par exemple les ventes direc- 
tes par démarchage, les ventes par distribu- 
teur automatique, les ventes de journaux ou de 
revues faites directement par les imprimeurs 
et éditeurs, et les ventes faites par les cer- 
cles du livre et les clubs de disques. I1 n'y 
a qu'une exception: les ventes des grands 
magasins faites par la poste ou par catalogue, 
qui sont classées dans la catégorie des "maga- 
sins de marchandises diverses". En outre, le 
commerce de détail ne comprend pas les’ ventes 
au détail des unités auxiliaires (par exemple, 
entrepots, sié@ges sociaux, etc.); ni les 
ventes des entrepreneurs dont l'activité prin- 
cipale ne reléve pas du commerce de détail; ni 
les opérations de détail entre particuliers. 


Les ventes nettes totales comprennent les 
ventes de marchandises neuves et d'occasion et 
les recettes provenant de réparations, de 
location de matériel, de la vente de repas et 
d'autres activités de services, moins la va- 
leur des rendus (marchandises retournées), les 
ajustements et les rabais. Les ventes totales 
nettes comprennent également la valeur des 
reprises, les commissions sur la vente de mar- 
chandises appartenant a autrui (y compris les 
commissions touchées pour la vente de billets 
de loterie) et la valeur (au détail) des mar- 
chandises prélevées par le propriétaire pour 
son usage personnel. On ne prend pas en compte 
les recettes hors exploitation, les recouvre- 
ments de mauvaises créances et les taxes de 
vente (taxe de vente provinciale et la taxe 
sur les produits et les services (TPS)) 
percues pour le compte d'un organisme public. 
Les données’ sur les ventes antérieures a jan- 
vier 1991 incluent la taxe de vente fédérale 
CUNARD DG a ce changement dans les taxes in- 
directes, les données avant 1991 ne sont pas 
tout a fait comparables avec celles des années 
subséquentes. Pour les utilisateurs intéressés 
a calculer des données comparables, une esti- 
mation du montant de la TVF inclus dans _ les 
ventes au détail pour 1990 est disponible pour 
le Canada de la section du commerce de détail. 
Cette estimation n'est pas suffisamment fiable 
pour permettre des ajustements = au niveau 
provincial. 
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Department store type merchandise (DSTM) is Les marchandises du genre de celles vendues 


defined as total retail trade minus the _ fol- dans les grands magasins (MGGM) correspondent 
lowing trade groups: supermarkets and grocery au total du commerce de détail moins les grou- 
stores; all other food stores; recreational pes de commerce suivants: les supermarchés 
and motor vehicle dealers; gasoline service d'alimentation et les Gpiceries; tous les au- 
stations; automotive parts, accessories tres magasins d'alimentation; les concession- 
and services; and all other retail stores naires de véhicules automobiles et récréatifs; 
(includes liquor, wine and beer stores’ and les stations-service; les magasins de piéces 
retail stores, n.e.c.). et d'accessoires pour véhicules automobiles et 

services; et les autres magasins de vente au 

détail (comprend les magasins de spiritueux, 


de vin et de biére et les magasins de vente 
au détail, n.c.a.). 


a a ee eae 
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APPENDIX II 
TRADE GROUP COVERAGE 


010 


6011 
6012 


020 

6013 
6014 
6015 


6016 
6019 


030 


6031 
6032 
040 
6111 
050 
6121 


Supermarkets and Grocery Stores 


Supermarkets 
Grocery stores (except supermarkets) 


All Other Food Stores 
Bakery products stores 
Candy and nut stores 

Fruit and vegetable stores 


Meat markets 
Other specialty food stores, n.e.c. 


Drugs and Patent Medicine Stores 


Pharmacies _ 5 2 
Patent medicine and toiletries stores 
Shoe Stores 

Shoe stores 

Men's Clothing Stores 

Men's clothing stores 
Women's Clothing Stores 
Women's clothing stores 
Other Clothing Stores 
Children's clothing stores 
Fur goods stores 

Other clothing stores, n.e.c. 


Fabric and yarn stores 


Household Furniture and Appliance 
Stores 


Household furniture stores (with 
appliances and furnishings) 


Household furniture stores (without 
appliances and furnishings) 


Furniture refinishing and repair shops 
Appliance, television, radio and stereo 
stores 


Television, radio and stereo stores 
Appliance, television, radio and stereo 
repair shops 
Household Furnishings Stores 
Floor covering stores 
prapery stores 

o 


Other household furnishings stores 


Motor Vehicle and Recreational Vehicle 
Dealers 


Automobile (new) dealers 
Automobile (used) dealers 
Motor home and travel trailer dealers 


Boats, outboard motors and boating 
accessories dealers 
Motorcycle and snowmobile dealers 


Other recreational vehicle dealers 


APPENDICE II 


COUVERTURE DES GROUPES DE COMMERCE 


010 


Supermarchés d'alimentation et épiceries 


Supermarches d'alimentation 
Epiceries (sauf les supermarchés) 


Tous les autres magasins d'alimentation 


Boulangeries-patisseries 
Confiseries et magasins de noix 
Magasins de fruits et légumes 
Marches de viande 

Autres magasins d'alimentation 
spécialises, n.c.a. 


Pharmacies et magasins de médicaments 


brevetés 


Pharmacies 
Magasins de médicaments brevetés et de 
produits de toilette 


Magasins de chaussures 

Magasins de chaussures 

Magasins de vétements pour hommes 
Magasins de vétements pour hommes 
Magasins de vétements pour dames 
Magasins de vétements pour dames 
Autres magasins de vétements 


pegaeing de vétements pour enfants 
Fegesins de fourrures 
res poe ei de vétements, n.c.a. 
Mageeine e tissus et de filés 


Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 


Magasins de meubles de maison 

(avec Ry sakere ménagers et accessoires 
d'ameub lement 

Magasins de meubles de maison 

(sans appareils ménagers ni accessoires 
d' ‘amaubloncnt? 

Ateliers de peter inat de meubles 
Magasins d'‘appareils var pi ae de postes 
de télévision et de radio et d'appareils 
stéréophoniques 

Magasins de postes de télévision et de 
radio et d'appareils mich oniques 
Ateliers de réparation d'appar eile 
ménagers>» de postes de télévision et de 
radio et d'appareils stéréophoniques 


Magasins d"accessoires d'"ameublement 


Magasins de revétements de sol 
Magasins de tentures 
Autres magasins d'accessoires d'ameublement 


Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 


Concessionnaires d'automobiles neuves 
Concessionnaires d'automobiles d'occasion 
Marchands de roulottes motorisées et de 
roulottes de voyage 

Marchands de bateaux, de moteurs hors- 
bord et d'acessoires pour bateaux 
Marchands de motocyclettes et de 
motoneiges 

Autres marchands de vehicules de loisir 


ee 
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110 Gasoline Service Stations 110 Stations-service 
6331 Gasoline service stations 6331 Stations-service 
120 Automotive Parts, Accessories and 120 Magasins de piéces et d'accessoires pour 
Services véhicules automobiles et services 
6341 Home and auto supply stores 6341 Magasins de fournitures pour la maison et 
i pour l'automobile 
6342 Tire, battery, parts and accessories 6342 Magasins de pneus, d'‘accumulateurs, de 
stores F pieces et d'accessoires _ 
6351 Garages (general repairs) 6351 Garages (réparations générales) 4 
6352 Pasnt and body repair shops 6352 Ateliers de peinture et de carosserie 
6353 Muffler replacement shops 6353 Ateliers de remplacement de silencieux 
6354 Motor vehicle glass replacement shops 6354 Ateliers de remplacement de glaces pour 
re af ; vehicules automobiles 
6355 Motor vehicle transmission repair and 6355 Ateliers de réparation et de 
replacement shops remplacement de bottes de vitesse de 
; 4 véhicules automobiles . 
6359 Other motor vehicle repair shops 6359 Autres ateliers de réparation de 
véhicules automobiles 
6391 Car washes 3 6391 Lave-autos _ + 
6399 Other motor vehicle services, n.e.c. 6399 Autres services pour véhicules 
automobiles, n.c.a. 
130 General Merchandise Stores 130 Magasins de marchandises diverses 
6411 Department stores 6411 Magasins a rayons 
6412 General stores Z 6412 cba généraux i a 
6413 Other general merchandise stores 6413 Autres mages ins de marchandises diverses 
Wariety and general merchandise stores) (bazars et magasins de marchandises 
diverses) 
140 Other Semi-Durable Goods Stores 140 Autres magasins de produits semi-durables 
6511 Book and stationery stores 6511 Librairies et papeteries 
6521 Florist shops 6521 Fleuristes _ i 
6522 Lawn and garden centres 6522 Centres de jardinage 
6531 Hardware stores 6531 Quincailleries_ s 
6532 Paint, glass and wallpaper stores 6532 Magasins de peinture, de vitre et de 
papier peint_ 3 
6581 Toy and hobby stores 6581 tells de jouets et d'articles de 
olsir 
6582 Gift, novelty and souvenir stores 6582 Magasins de cadeaux, d'articles de 
fantaisie et de souvenirs 
150 Other Durable Goods Stores 150 Autres magasins de produits durables 
6541 Sporting goods stores 6541 Magasins d'articles de sport 
6542 Bicycle shops 6542 Magasins de bicyclettes 4 
6551 Musical instrument stores 6551 Magasins d'instruments de musique 
6552 Record and tape stores 6552 Magasins de disques et de bandes 
magnetiques 
6561 Jewellery stores : 6561 Bijouteries ‘ 
6562 Watch and jewellery repair shops 6562 cde de réparation de montres et de 
; 1joux : 
6571 Camera and photographic supply stores 6571 Magasins d'appareils et de founitures 
photographiques 
160 Other Retail Stores 160 Autres magasins de vente au détail 
6021 Liquor stores 6021 Magasins de spiritueux 
6022 Wine stores 6022 Magasins de vin 
6023 Beer stores 4 6023 Magasins de biére __ ; 
6591 Second-hand merchandise stores, n.e.c. 6591 Magasins de marchandises d'occasion; 
n.c.a. 
6592 Opticians’ shops 4 6592 Opticiens 
6593 Art galleries and artists' supply stores 6593 Galeries d'art et magasins de 
fournitures pour artistes a u 
6594 Luggage and leather goods stores 6594 Magasins de bagages et de maroquinerie 
6595 Monument and tombstone dealers 6595 Magasins de monuments funéraires et de 
pierres tombales : 
6596 Pet stores 6596 Magasins d‘animaux de maison. 
6597 Coin and stamp dealers 6597 Mer chands de pieces de monnaie et de 
imbres 
6598 Mobile home dealers 6598 Marchands de _maisons mobiles 2 
6599 Other retail stores, n.e.c. 6599 Autres magasins de vente au détail, 
nacwa. 
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TO ORDER: 


DK] MAIL 


Statistics Canada 
Operations and Integration 
Circulation Management 
120 Parkdale Avenue 
Ottawa, Ontario 

Canada K1A 0T6 


=| |= FAX 


gw] PHONE 
on 1-800-267-6677 |o—a| 1-800-889-9734 


Charge toVisa or Mastercard. Visa, MasterCard and 
Outside Canada andthe U.S., purchase orders only. 

and in the Ottawa area call Please do not send 

(613) 951-7277. Pleasedo confirmation. A fax will be 


not send confirmation. treated as an original order. 


Li INTERNET order @statcan.ca 


(Please print) 


Company 


1-800-363-7629 
Telecommunication Device 


for the Hearing Impaired 


Department 


Attention 


Address 


City 


Postal Code 


Province 


METHOD OF PAYMENT: 


(Check only one) 


|[_J Please charge my: [| VISA 


Card Number 


ORDER FORM 


Statistics Canada 


[__] MasterCard 


Expiry Date 


Cardholder (please print) 


Signature 
eel Payment enclosed $ 


J] Purchase 


Order Number 
(Please enclose) 


Authorized Signature 


SUBTOTAL 
DISCOUNT 
(if applicable) 
GST (7%) 
(Canadian clients only) 
Applicable PST 
(Canadian clients only) 
_ GRAND TOTAL 
PF 093238 


THANK YOU FOR YOUR ORDER! 


i+ 


Statistics 
Canada 


Statistique 
Canada 
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Canada 


rm BON DE COMMANDE 


Ans ny 
@®@) Statistique Canada 


ES 
14, 
cai 


POUR COMMANDER : MODALITES DE PAIEMENT: 


COURRIER TELEPHONE “___" TELECOPIEUR 
bx] 1-800-267-6677 (6—%| 1-800-889-9734 § (COcMeZ une seule case) 


Statistique Canada Faites débiter votre compte Visa Visa, MasterCard et bon z 
Opérations etintégration ou MasterCard. De l'extérieurdu de commande seulement. LJ Veuillez débiter mon compte [ | VISA [_ | MasterCard 
Gestionde lacirculation Canada et des Etats-Unis et dans Veuillez ne pas envoyer 
120, avenue Parkdale la région d'Ottawa, composezle deconfirmation. Le bon 
| Ottawa (Ontario) (613) 951-7277. Veuillezne pas _ télécopié tient lieu de N° de carte 
Canada K1A0T6 envoyer de confirmation. commande onginale. 


fL_ivrennetordere statcan.ca 1-800-363-7629 Date d'expiration 

Appareils de télecommunications 
Veuillez écrire en - - 
bheercche chek a MAE TU CG Ne Détenteur de carte (lettres moulées) 


Compagnie Signature 


Service J Paiement inclus $ 


A l'attention de Fonction N° du bon 


de commande 
Adresse (Veuillez joindre le bon) 


Ville Province 


ere) Sotol Lines oe Ee 


Code postal Téléphone Telécopieur Signature de la personne autorisée 


Numéro au 
catalogue 


Veuillez noter que les prix au catalogue | 
donnés en dollars américains. _ 


Les clients canadiens paient en dolla 


TVP en vigueur. Les clients a I'étranger_ ontant total en dollars US tirés 
Sur une bangue américaine. _ eS TVP en vigueur 

Zo em (Clients canadiens seulement) 
Le chéque ou mandat-poste doit étre établi a med | p28 
Receveur genéral du Canada. tw oD D TOTAL GENERAL 


| | rs) 


| ad | 
Statistique Statistics C d 
Canada Canada anid a 
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’ Identify 
Emerging Trends 


Define New 
Markets 


Pinpoint Profit 
Opportunities 


o safeguard your place in 
tomorrow’s marketplace, 
you have to be able to 
anticipate trends today. To do that, 
you're going to need some insight 
into the purchasing trends in the 
Canadian marketplace. 


With a complete profile of Canadian 
consumers, plus an indepth analysis 
of Canadian industries, the Market 
Research Handbook gives you the 
most thorough coverage of 
purchasing trends. This valued 
bestseller can lead you to new 
markets by giving you details on: 


* how much money Canadians 
are earning and what they’re 


spending on cars, rent, home 
entertainment and household appliances; 


* the level of sales in retail chain and department 
stores; 


what goods are being traded between Canada, 


U.S., and other countries; 


census data such as: age/sex, schooling, 
households, unemployment, interprovincial 
and international migration 


...and much, much more! 


With over 600 pages, the Handbook includes more than 200 
statistical tables that give you instant access to provincial and 
national market data. Featured are important economic 
indicators such as the Gross Domestic Product, Labour Force 
Productivity, Private and Public Investment and the 
Consumer Price Index. 


Order your copy of the Market Research Handbook 
(Catalogue #63-2240XPB) today for only $110 in Canada 

plus $7.70 GST and applicable PST, US$132 in the United States, 
and US$154 in other countries. 


CALL TOLL-FREE 1-800-267-6677 OR FAX (613)951-1584 

and use your VISA or MasterCard. OR MAIL your order to: 
Statistics Canada, Operations and Integration Division, 
Circulation Management, 120 Parkdale Avenue, Ottawa, Ontario, 
K1A OT6, or contact the nearest Statistics Canada Regional Office 
listed in this publication. Via Internet: order@statcan.ca 


Degagez les 
nouvelles tendances 


Définissez les 
nouveaux marchés 


Déterminez les 
possibilités de profit 


our maintenir votre 

place sur le marché de 
demain, vous devez étre en 
mesure de prévoir les tendances 
aujourd’hui. Pour ce faire, vous 
devrez comprendre les habitudes 
d’achat sur le marché canadien. 


Renfermant un profil complet des 
consommateurs canadiens ainsi 
qu’une analyse approfondie des 
industries canadiennes, le Recueil 
statistique des études de marché 
brosse un tableau exhaustif des 
habitudes d’achat. Ce précieux best- 
seller peut vous faire découvrir de 
nouveaux marchés en vous 
fournissant les détails suivants : 


‘les revenus des Canadiens et leurs dépenses pour 
la voiture, le loyer, les appareils de divertissement et 
les appareils ménagers; 


le niveau des ventes dans les magasins de détail a 
succursales et les grands magasins; 


‘les biens échangés entre le Canada, les E.-U. et 
d'autres pays; 

les données du recensement telles que |’age, le sexe, 
le niveau de scolarité, les ménages, le chémage, la 
migration interprovinciale et internationale 


..et bien plus encore! 


Le Recueil, contenant plus de 600 pages et au dela de 200 tableaux 
statistiques, vous permettra d’accéder instantanément aux données 
provinciales et nationales sur le marché. Il traite d’'indicateurs économiques 
importants tels que le produit intérieur brut, la productivité de la 
population active, les investissements privés et publics et |’Indice des 
prix a la consommation. 


Procurez-vous votre exemplaire du Recueil statistique des études de 
marché (n° 63-2240XPB au catalogue) dés aujourd’hui pour seulement 110 $ 
au Canada plus 7,70 $ de TPS et la TVP en vigueur, 132 $ US aux Etats-Unis et 
154 $ US dans les autres pays. Commandez votre exemplaire PAR TELEPHONE 
EN COMPOSANT SANS FRAIS le 1-800-267-6677 OU PAR TELECOPIEUR au 
(613) 951-1584 et utilisez votre carte VISA ou MasterCard, OU PAR LA POSTE 
a l'adresse suivante : Statistique Canada, Division des Opérations et de 
l'intégration, Direction de la circulation, 120, av. Parkdale, Ottawa (Ontario) 
K1A 0T6, ou communiquez avec le bureau régional de Statistique Canada le 
plus prés dont la liste figure dans la présente publication. 

Via I’Internet: order@statcan.ca 


56729000278 


magine you re 
called upon to make a really 
important business decision. You spend 
some’ anxious days weighing your 
options. You examine the available data. 
Finally, you make your decision... 


..only to discover too late that your 
information was incomplete or outdated! 


If you've ever experienced this type of 
frustration... or if your reputation ever 
depends on the quality of the data you 
refer to... Infomat is for you. 

Infomat is your fastest and easiest way 
to keep on top of important Canadian 
economic and social trends. Since it comes to you weekly - 
not daily — issues won't pile up unread. And, in just one 
publication, you'll have the answers to almost anything: 
"price indexes 

“manufacturing shipments and orders 

imports and exports 

labour market conditions, and 

‘dozens of key social and economic indicators! 


And because Infomat is based on over 100 ongoing 
Statistics Canada surveys, no other source is more timely or 
more reliable. 


Infomat is specially designed and written for 
you - a busy manager 
with no time to waste! 


Join the confident, successful 
decision-makers in the country and 
subscribe to Infomat today! 


Infomat (catalogue no. 11-0020XPE) is only $140* 
per year in Canada, US$168 in the U.S. and US$196 
in other countries. Also available by Fax Service: 
50 issues for $600* in Canada, US$600 in the U.S. 
and US$600 in other countries. 
CALL TOLL-FREE 1-800-267-6677 OR FAX 
(613) 951-1584 and use your VISA or MasterCard. 
OR MAIL your order to: Statistics Canada, Operations and Integration Division, 
Circulation Management, 120 Parkdale Avenue, Ottawa, Ontario, K1A 0T6, or contact 
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Data in Many Forms... 


Statistics Canada disseminates data ina variety 
cof forms. In addition to publications, both 
standard and special tabulations are offered. 
Data are available on the Internet, compact disc, 
diskette, computer printouts, microfiche = and 
microfilm, and magnetic tape. Maps and other 
geographic reference materials are available for 
some types of data. Direct online access to ag- 
gregated information is possible through CANSIM, 
Statistics Canada's machine-readable database 
and retrieval systen. 


How to Obtain More Information 


Inquiries about this publication and related 
statistics or services should be directed to: 
Retail Trade Section, Industry Division, Sta- 
tistics Canada, Ottawa, Ontario, K1lA OT6 (tele- 
phone (613) 951-9682) or to the Statistics Canada 
Regional Reference Centre in: 
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Order-only line (Canada 
and United States) 


1 800 363-7629 


1 800 267-6677 


How to Order Publications 


Statistics Canada publications may be purchased 
from local authorized agents and other community 
bookstores, the Statistics Canada Regional 
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Statistics Canada 
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To maintain quality service top they public, 
Statistics Canada follows established standards 
covering statistical products and services, 
delivery of statistical information, cost-recov- 
ered services and service to respondents. To 
obtain a copy of these service standards, please 
contact your nearest Statistics Canada Regional 
Reference Centre. 


Des données sous plusieurs formes... 


Statistique Canada diffuse les données sous formes 
diverses. Outre les publications, des totalisations 
habituelles et spéciales sont offertes. Les données 
sont disponibles sur internet, disque compact, 
disquette, imprimé d'ordinateur, microfiche et 
microfilm, et bande magnétique. Des cartes et 
d'autres documents de référence géographiques' sont 
disponibles pour certaines sortes de données. L' acces 
direct a des données agrégées est possible par le 
truchement de CANSIM, la base de données ordinolingue 
et le systeme d'extraction de Statistique Canada. 


Comment obtenir d’autres renseignements 


Toutes demandes de renseignements au sujet dela 
présente publication ou au sujet de statistiques ou 
de services connexes doit étre adressée a: Section 
du commerce de détail, Division de l'industrie, 
Statistique Canada, Ottawa, Ontario, K1A OT6 (télé- 
phone: (613) 951-9682) ou a l'un des centres de 
consultation régionaux de Statistique Canada: 


Halifax (902) 426-5331 Regina (306) 780-5405 
Montréal (514) 283-5725 Edmonton (403) 495-3027 
Ottawa (613) 951-8116 Calgary (403) 292-6717 
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Winnipeg (204) 983-4020 
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http://www.statcan.ca 


Un service d'appel interurbain sans frais est offert 
a tous les utilisateurs qui habitent a l"extérieur 
des zones de communication locale des centres de con- 
sultation régionaux. 
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Normes de service au public 


Afin de maintenir la qualité du service au public, 
Statistique Canada cbserve des normes établies en 
matiere de produits et de services statistiques, de 
diffusion d'information statistique, de services a 
recouvrement des cotits et de services aux répondants. 
Pour obtenir une copie de ces normes de_ service, 
veuillez communiquer avec le Centre de consultation 
régional de Statistique Canada le plus prés de chez 
vous. 


Statistics Canada 


Industry Division 
Retail Trade Section 


Retail 
Trade 


November 1996 


Published by authority of the Minister 
responsible for Statistics Canada 


© Minister of Industry, 1996 


All rights reserved. No part of this publication 
may be reproduced, stored in a retrieval system 
or transmitted in any form or by any means, 
electronic, mechanical, photocopying, recording 

or otherwise without prior written permission from 
Licence Services, Marketing Division, Statistics 
Canada, Ottawa, Ontario, Canada K1A OT6. 


February 1997 


Price: Canada: $20.00 per issue 
$200.00 annually 

United States: US $24.00 per issue 
US $240.00 annually 

Other Countries: US $28.00 per issue 
US $280.00 annually 


Catalogue 63-005-XPB, Vol. 68, No. 


Frequency: Monthly 
ISSN 0380-6146 


Ottawa 


Note of appreciation 


Canada owes the success of its statistical system 
to a long-standing cooperation involving Statistics 
Canada, the citizens of Canada, its businesses, 
governments and other institutions. Accurate and 
timely statistical information could not be produced 
without their continued co-operation and goodwill. 


Statistique Canada 


Division de |’industrie 
Section du commerce de détail 


Commerce 
de detail 


Novembre 1996 


Publication autorisée par le ministre 
responsable de Statistique Canada 


© Ministre de |’Industrie, 1996 


Tous droits réservés. || est interdit de reproduire 
ou de transmettre le contenu de la présente 
publication, sous quelque forme ou par quelque 
moyen que ce soit, enregistrement sur support 
magnétique, reproduction électronique, 
mécanique, photographique, ou autre, ou de 
‘emmagasiner dans un systéme de recouvre- 
ment, sans |’autorisation écrite préalable des 
Services de concession des droits de licence, 
Division du marketing, Statistique Canada, 
Ottawa, Ontario, Canada K1A OT6. 


Fevrier 1997 


Prix: Canada: 20 $ l’exemplaire, 
200 $ par année 

Etats-Unis: 24 $ US l’exemplaire, 
240 $ US par année 

Autres pays: 28 $ US |’exemplaire, 
280 $ US par année 


Catalogue 63-005-xXPB;, vol. 68, no. 


Périodicité: Mensuelle 
ISSN 0380-6146 


Ottawa 


Note de reconnaissance 


Le succes du systeme statistique du Canada 

repose sur un partenariat bien établi entre 
Statistique Canada et la population, les entreprises, 
les administrations canadiennes et les autres 
organismes. Sans cette collaboration et cette bonne 
volonté, il serait impossible de produire des 
statistiques précises et actuelles. 


SYMBOLS 


The following symbols are used in this 
Statistics Canada publication: 


figures not available. 
. figures not appropriate or not applicable. 
- nil or zero. 
-- amount too small to be expressed. 
x confidential to meet secrecy requirements 


of the Statistics Act. 


NOTE 


Components may not add to totals due to 
rounding. 


A NOTE ON CANSIM 


All current and historical statistics on 
Retail Trade (Matrix Nos. 2299, 2398-2417 and 


2420), as well as many other series are 
available to the public from Statistics 
Canada's computerized data bank CANSIM 
(Canadian Socio-Economic Information Manage- 


ment System) via terminal, on computer print- 
outs, or in machine readable form. For 
further information, contact the Cansim staff 
of Dissemination Division, Statistics Canada, 
Ottawa, K1A 0Z8 (telephone 613-951-8200), or 
the regional advisors at the Statistics 
Canada offices located across Canada. 

This publication was prepared under the 
direction of: 


@ G.W. Andrusiak, Director, Industry Division 


a R. Lussier, Assistant Director, Distribu- 
tive Trades Sub-division, Industry Division 


® B. Thériault, Chief, Retail Trade Section, 
Distributive Trades Sub-division, Industry 
Division 
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Trade Section, Distributive Trades Sub- 
division, Industry Division 


The paper used in this publication meets the minimum 
requirements of American National Standard for 
Information Sciences - Permanence of Paper for 
Printed Library Materials, ANSI 239.48 - 1984. 
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SIGNES CONVENTIONNELS 


Les signes suivants sont employés uniformément 
dans cette publication de Statistique Canada: 


nombres indisponibles. 
- n'ayant pas lieu de figurer. 
- néant ou zéro. 
-- nombres infimes. 


x confidentiel en vertu des dispositions de la Loi 
sur la statistique relatives au secret. 


NOTA 


Les chiffres ayant été arrondis, les totaux ne 
correspondent pas toujours. 


NOTE AU SUJET DE CANSIM 


La banque de données informatisées de Statistique 
Canada CANSIM (systeme canadien d'information socio- 
économique) fournit au public toutes les statistiques 
actuelles et historiques sur le Commerce de détail 
(matrice nos 2299, 2398-2417 et 2420), et sur de 
nombreuses autres séries, par le biais d'un 
terminal, d'imprimés d'ordinateur ou de _ supports 
ordinolingues. Pour plus de renseignements, 
s'adresser au personnel de CANSIM de la Division 
de la diffusion, Statistique Canada, Ottawa, 
K1A 0Z8 (téléphone 613-951-8200), ou aux conseillers 
régionaux des bureaux de Statistique Canada situés 
a travers le Canada. 


Cette publication a été rédigée sous la direction de: 


r G.W. Andrusiak, Division de 


l'industrie 


directeur, 


e R. Lussier, directeur adjoint, Sous-division des 
commerces de distributions, Division de 
l'industrie 


e B. Thériault, chef, Section du commerce de 
détail, Sous-division des commerces de distri- 
butions, Division de: 1'industrie 


@ P. Desjardins, Economiste principale, Section 
du commerce de detail, Sous-division. des com- 
merces de distributions, Division de l'industrie 


Le papier utilisé dans la présente publication répond aux 
exigences minimales de I’”"American National Standard for 
Information Sciences” - *Permanence of Paper for Printed 
Library Materials”, ANSI Z39.48 - 1984. 
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Note to users 


Monthly estimates (unadjusted data) for 
four metropolitan areas (Montreal, Toronto, 
Winnipeg and Vancouver) can be tabulated by 
trade group and are available for _ purchase. 
For information on the metropolitan area 
estimates, oor to order, contact the Monthly 
Retail Trade Section at (613) 951-3549. 


Users interested in acquiring further informa- 
tion relating to the methodology, seasonal 
adjustment and data reliability of this survey 
may consult the most recent February issue 
(containing revisions to the previous year) of 
this publication or contact the Monthly Retail 
Trade Section. 


Monthly retail sales estimates for the North- 
west Territories (unajusted and _ seasonally 
adjusted) have been revised for 1993 and 1994. 
Consequently, estimates for the Yukon and the 
Northwest Territories and for Canada have also 
been revised. These revisions are now avai- 
lable on CANSIM or upon request from the 
Retail Trade Section, Industry Division. 


Notes aux utilisateurs 


Les estimations mensuelles (non désaisonnali- 
sées) pour les quatre régions métropolitaines 
(Montréal, Toronto, Winnipeg et Vancouver) 
par groupe de commerce sont disponibles' pour 
achat. Pour plus de renseignements sur les 
régions métropolitaines, communiquez avec la 
Section mensuelle du commerce de détail 4 
(613) 951-3549. 


Les utilisateurs qui sont interessés d'obtenir 
plus de renseignements concernant la méthodo- 
logie, la désaisonnalisation et la fiabilité 
des données peuvent consulter le muméro de 
février le plus récent de cette publication 
(incluant les révisions de l'année précédente) 
ou communiquez avec la section mensuelle du 
commerce de détail. 


Les estimations mensuelles des _ ventes du 
commerce de détail pour les Territoires du 
Nord-Ouest (non désaisonnalisées et désaison- 
nalisées) ont été révisées pour 1993 et 1994. 
Par conséquent, les estimations pour l'agréga- 
tion “Yukon et Territoires du Nord-Ouest" et 
Canada ont aussi été révisées. On peut se pro- 
curer ces estimations révisées dans CANSIM ou 
sur demande, aupres de la Section du commerce 
de détail, Division de l'industrie. 
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Highlights 


Retail sales continued to increase in November as 
consumers spent more on big-ticket items. Sales 
rose 0.9% in November to $18.4 billion, following 
a similarly large increase in October (+1.3%). This 
growth spurt contrasts with the slow growth that 
ol ad been experiencing since the end of 


Durable goods stores lead growth 


Sales by retailers of durable goods accounted for 
most of the growth in retail sales. In dollar terms, 
advances were greatest in the automotive (+2.9%), 
furniture (+3 5%) and general merchandise (+1.3%) 
sectors. Stores selling other durable and semi- 
durable goods also saw an increase in sales (+1.1% 
and 10.6%, respectively). The cumulative impact of 
interest rate reductions may have influenced 
consumers to purchase big-ticket items at low rates 
of financing. 


Sales in the automotive sector advanced for the 
fourth consecutive month, led by motor vehicle and 
recreational vehicle dealers (+2.9%). With the 
exception of the winter of 1994/95, when sales 
declined slightly, the automotive sector has 
generally been growing. While the number of new 
vehicles sold rose 0.5%, their cost climbed 3.9% in 
November. 


The growth in the furniture sector offset the 
decrease observed in October. Sales in this sector 
have generally grown since April 1996. While in 
dollar terms, furniture sales have not been this high 
since March 1995, they are still below the peak 
reached in December 1994. 


Sales in the general merchandise sector increased 
for the second consecutive month. These increases 
more than offset declines in August (-0.1%) and 
September (-1.9%). Sales from January to 
November 1996 were 5.4% larger than during the 
same period in 1995, and 10.3% greater than the 
same period in 1994. 
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Faits saillants 


Les ventes au détail ont pousuivi leur croissance en 
novembre, les consommateurs dépensant davantage pour 
les biens de consommation importants. Les ventes ont 
Lae tes de 0.9% en novembre pour atteindre 18.4 
milliards de dollars, aprés une augmentation d’ importance 
similaire enregistrée en octobre (+1.3%). Cette poussée 
contraste avec la faible croissance des ventes au détail 
enregistrées depuis la fin de 1995. 


Les détaillants de biens durables en téte 


Les ventes des détaillants de biens durables ont contribué 
pour la majeure partie a l’augmentation des ventes au 
détail. Les hausses les plus importantes, exprimées en 
dollars, ont été enregistrées dans les secteurs de 
l’automobile (+2.9%), de l’ameublement (+3.5%) et des 
marchandises diverses (+1.3%). Les détaillants d’autres 
biens durables et semi-durables ont aussi connu une 
augmentation de leurs ventes (+1.1% et +0.6% 
respectivement). L’impact cumulatif des baisses des taux 
d’interét peut avoir influé sur la décision des 
consommateurs d’acheter des marchandises importantes en 
profitant de faibles taux de financement. 


Les ventes dans le secteur de l'automobile ont progressé 
pour le quatrieme mois consécutif, les détaillants de 
véhicules automobiles et les concessionnaires de véhicules 
récréatifs (+2.9%) venant en téte. Le secteur de 
l’automobile a connu une croissance soutenue, sauf au 
cours de l’hiver 1994-1995, ou les ventes ont diminué 
légérement. Méme si le nombre de véhicules neufs vendus 
a augmenté de 0.5%, leur cot a grimpé de 3.9% en 
novembre. 


L’augmentation enregistrée par le secteur de 
l’ameublement a compensé la diminution observée en 
octobre. De fagon générale, les ventes de ce secteur ont 
rogressé depuis avril 1996. Les ventes du secteur de 
ianeublenients exprimées en dollars, n’avaient pas été 
aussi élevées depuis mars 1995, mais elles se_ situent 
encore en deca du sommet atteint en décembre 1994. 


Les ventes du secteur des marchandises diverses ont 
augmenté pour le deuxiéme mois consécutif. Ces hausses 
compensent amplement les baisses observées en aotit 
(-0.1%) et en septembre (-1.9%). Les ventes de janvier a 
novembre 1996 ont été de 5.4% supérieures a elles de la 
méme période en 1995 et de 10.3% supérieures 4a celles de 


la méme période en 1994. 
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The drugstore sector grew (+1.2%) for the third 
consecutive month. These three months, however, 
did not offset the large decline observed in August. 
Drug store sales have been generally declining since 
July 1996, after a period of sustained growth from 
July 1995 to May 1996. Sales from January to 
November 1996 were 4.8% greater than during the 
same period in 1995, but were only 3.5% higher 
than the same period in 1994. 


The decline in both the clothing (-2.3%) and food 
(-1.1%) sectors virtually cancelled October’s large 
increase. Sales in the clothing sector from January 
to November 1996 were 2.5% smaller than the same 
eriod in 1995. Cumulative sales in the food sector 
or the first 11 months of 1996 have declined 2.3% 
from the same period in the previous year. 


Surging sales in Saskatchewan 


For the first 11 months of 1996, the Prairie 
provinces (led by Saskatchewan) and the Atlantic 
provinces (except Newfoundland) have fared better 
than the national average. Retail sales in Britih 
Columbia grew, but at a rate below the national 
level. Ontario and Newfoundland were the only 
provinces recording declines. 


Retail sales in the Prairies have surged since June 
1996, as wheat production surpassed the billion 
bushel mark for the first time since 1993 and record 
levels were reached for barley production. 


The growth experienced in New Brunswick and 
Prince Edward Island has moderated somewhat. 
‘Both provinces experienced a decline in retail sales 
in the month of November (-1.5% and -1.8% 
respectively). 
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Le secteur des pharmacies a progressé (+1.2%) pour le 
troisieme mois consécutif. Toutefois, les hausses observées 
au cours de ces trois mois ne compensent pas la diminution 
importante observée en aout. Les ventes des pharmacies 
sont en baisse de fagon générale depuis juillet 1996, aprés 
une période de croissance soutenue enregistrée de juillet 
1995, a mai 1996. Les ventes de janvier 4 novembre 1996 
ont été de 4.8% supérieures a celles de la méme période en 
1995, mais elles n’ont dépassé que de 3.5% celles de la 
méme période en 1994. 


Les diminutions observées dans les secteurs du vétement 
(-2.3%) et de l’alimentation (-1.1%) annulent presque 
l’augmentation importante enregistrée en octobre. Dans le 
secteur du vétement, les ventes de janvier 4a novembre 1996 
ont été de 2.5% inférieures a celles de la méme période en 
1995. Les ventes cumulatives pour les 11 premiers mois de 
l’année dans le secteur de |’alimentation ont diminué de 
abe comparativement a celles de la méme période en 


Poussée des ventes en Saskatchewan 


Pour les 11 premiers mois de 1996, les provinces des 
Prairies, avec la Saskatchewan en téte, ainsi que les 
provinces de |’Atlantique (sauf Terre-Neuve) obtiennent 
des résultats supérieurs a la moyenne nationale. Les ventes 
des détaillants de la Colombie-Britannique ont augmenté, 
mais a un taux inférieur a celui enregistré a |’échelle 
nationale. L’Ontario et Terre-Neuve sont les seules 
provinces a avoir enregistré des diminutions. 


On note une yeres des ventes au détail dans les Prairies 

depuis uae 1996, la production de blé dépassant la marque 

du milliard de boisseaux pour la premiére fois depuis 1993, 

a des niveaux record étant enregistrés pour la production 
’orge. 


La croissance qu’ont connue le Nouveau-Brunswich et 
I’Ile-du-Prince-Edouard a quelque peu ralenti. Les deux 
provinces ont enregistre une baisse de leurs ventes au détail 
en novembre (-1.5% et -1.8% respectivement). 
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Chart 1 Graphique 1 


Retail Sales, Canada Ventes au détail, Canada 
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Chart 2 Graphique 2 
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1 Trend represents smoothed seasonally adjusted data. 1 La tendance représente les données désaisonnalisées lissées. 
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Retail Sales Trends’ — Canada, 
By Major Group 


Tendances' des ventes au détail — Canada, 
par groupe principal 
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1 Trends represent smoothed seasonally adjusted data. 


1 Les tendances représentent les données désaisonnalisées lissées. 
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FOR FURTHER READING 
Selected Publications 
from Statistics Canada 
Title 


Department Store Sales and Stocks, 
Monthly, Bilingual 


Department Store Sales: by Region, 
Advance Release, Monthly, Bilingual 


New Motor Vehicle Sales, Monthly, 
Bilingual 


Retail Chain and Department Stores, 
Annual, Bilingual 


Vending Machine Operators, Annual; 
Bilingual 


Direct Selling in Canada, Annual, 
Bilingual 


Campus Bookstores, Annual, Bilingual 
Wholesaling and Retailing in Canada, 
Annual, Bilingual 


Market Research Handbook, Annual; 
Bilingual 


Retail Commodity Survey, Occasional; 
Bilingual 


To order a publication you may telephone 
1-613-951-7277 or use facsimile number 
1-613-951-1584. For toll free in Canada 
only telephone 1-800-267-6677. When 


ordering by telephone or facsimile 
written confirmation is not required. 
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LECTURES SUGGEREES 

Choisies parmi les publications 
de Statistique Canada 

Titre 


Ventes et stocks des grands magasins, 
Mensuel, Bilingue 


Ventes des grands magasins par région, 


Rapport provisoire, Mensuel, Bilingue 


Ventes de véhicules automobiles neufs, 


Mensuel, Bilingue 


Magasins de détail a succursales et 
les grands magasins, Annuel, Bilingue 


Exploitants de distributeurs 
automatiques, Annuel, Bilingue 


La vente directe au: Canada, Annuel, 
Bilingue 


Librairies de campus, Annuel, 
Bilingue 


Les commerces de gros et de détail au 
Canada, Annuel, Bilingue 


Recueil statistique des études de 
marché, Annuel, Bilingue 


Enguéte sur les marchandises vendues 
au détail, Hors série, Bilingue 


Catalogue 


63-002-XPB 
63-004-XPB 
sa oahaioe 
63-210-XPB 
63-213-XPB 
63-218-XPB 
63-219-XPB 
63-236-XPB 
63-224-XPB 


63-54 1-XPB 


Pour obtenir une publication veuillez téléphoner 
au 1-613-951-7277 ou utiliser le numéro du télé- 
copieur 1-613-951-1584. Pour appeler sans frais; 


au Canada, composez le 1-800-257-6677. 


Tl n'est 


pas nécessaire de nous faire parvenir une con- 
firmation pour une commande faite par téléphone 


ou télécopieur. 
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TABLE 1. Retail Sales, Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Current Periods) 


No. 


Trade Group - Canada 
1 Supermarkets and grocery stores 
2 All other food stores 
3 Drugs and patent medicine stores 
Shoe stores 
Men's clothing stores 


4 

5 

6 Women's clothing stores 
7 Other clothing stores 

8 


Household furniture and appliance 
stores 


Household furnishings stores 


10 Motor vehicle and recreational 
vehicle dealers 


11 Gasoline service stations 


12 Automotive parts, accessories 
and services 


13 General merchandise stores 


14 Other semi-durable goods stores 
15 Other durable goods stores 
16 Other retail stores 


17 Total, all stores 


Regions 


18 Newfoundland 

19 Prince Edward Island 
20 Nova Scotia 

21 New Brunswick 

22 Quebec 

23 Ontario 

24 Manitoba 

25 Saskatchewan 

26 Alberta 

27 British Columbia 
28 Yukon 


29 Northwest Territories 
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Octobre | Septembre 


Change from 
previous month 


Variation p. r. 
au mois précédent 


millions of dollars - millions de dollars 


4,094.0 


368.2 


1,043.9 


145.3 
128.3 
335.0 
432.1 
724.0 


201.1 
4,625.2 


1,328.0 
1,036.7 


2,035.8 
626.0 


472.1 


829.0 


18 ,424.6 


287.0 
79.4 
581.4 
443.4 
45415.3 
6,599.7 
672.3 
615.8 
1,991.3 
2,677.5 
Cea 
38.6 


45147.4 
364.1 
1,031.8 


147.9 
LESS ES 
335.6 
450.8 
688.8 


205.0 
4422.2 


1,338.9 
1,034.7 


2,009.0 
622.1 


466.9 
855.7 


18,252.2 


286.2 
80.8 
577.9 
450.2 

4 5463.8 
65460.8 
669.9 
602.0 
1,975.4 
2,621.8 
24.0 
39.3 


=e 


August _.| November| October 
199 1996 |Cumulatif 1996 1996 
Aout Novembre| Octobre 
4,068.2 4,082.2] 44,502.0 Sok 1.9 
354.4 338.9 3,897.4 1.1 2.8 
1,029.6 1,020.8) 1154%38.1 1.2 0.2 
144.2 143.7] 1,554.6 -1.8 2.6 
127.0 126.4 1,400.9 =2.35 3.4 
335.5 327.7] 35639.3 -0.2 —- 
433.3 437.3) %>846.3 “4.2 4.1 
701.1 690.6 7509.3 5.1 -1.8 
199.8 197.5 2140.6 =-1.9 . 
%5322.8 45292.1] 475443.8 4.6 
1,308.0 1,330.6] 145;749.1 -0.8 2.4% 
1,041.4 1,007.2] 11,050.3 0.2 -0.6 
1,988.8 2,000.2| 215731.9 1.3 1.0 
639.3 603.2 65715.6 0.6 ec, 7/ 
474.5 482.0 5,063.8 1.1 -1.6 
858.2 849.6 9,887.1 -3.1 -0.3 
18,025.9 17,929.8)197,569.5 0.9 1.3 
274.4% 284.0 35128.6 0.3 4.3 
79.4 78.4 875.2 -1.8 1.8 
551.6 565.3 6178.9 0.6 4.8 
446.7 452.1 4,913.7 Sloe 0.8 
4,358.6 45276.3| 465;994.6 ST 2.4 
6,525.9 65443.6| 715461.1 2.2 -1.0 
663.0 660.0 7119.3 0.4 1.0 
589.9 593.6 6 5474.0 2.3 coil 
1,933.3 1,915.3} 21,088.8 0.8 FASS 
25541.0 2,599.3) 285,674.4 Zul 3.2 
22.8 22.5 244.1 -4.3 53 
a RS 39.4 436.0 eric 2 a 
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TABLEAU 1. Ventes au détail, désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 


(périodes courantes) 


Change from 


previous month Change from previous year 


Variation p. r. Variation par rapport a l'année précédente 


au mois précédent 


Year-to- 
date 
1996 

Aodt | Cumulatif 


September 
1996 
Septembre 


1996 
Octobre |Septembre 


Per cent - pourcentage 


-0.3 0.4% 0.1 0.8 =2.1 -1.6 -2.7 
4.6 -2.0 7.4 6.4 2.4 0.2 2.5 
0.9 -3.4% 2.6 2.5 2.7 3.4 4.8 
0.4 -0.7 1.3 11.0 Zoo 0.3 -1.3 
0.5 -0.8 -1.1 -0.2 -5.3 -7.3 -7.5 
2.4 -2.0 2.2 2.7 -0.1 -3.5 -3.4% 

-0.9 -1.4¢ —-1.5 3-2 =2.2 -0.5 0.5 
15 2.2 6.1 -0.2 =e -2.3 -4.6 
1.2 0.9 3.4 6.6 3.8 4.7 2.3 
0.7 0.7 11.1 5.5 1.9 0.3 - 4.5 

-1.7 -0.1 7.8 9.5 8.5 10.7 
3.4 0.9 6.1 10.9 6.4% 

-0.6 -0.1 7A ‘ 4.5 4.8 & 
6.0 -0.8 8.6 -2 3.7 -0.5 3 

-1.6 3.7 7.2 7.6 6.4 6.4 -- 
1.0 -5.3 -14.8 -9.6 -9.4 -10.0 -3.8 
0.5 -0.1 4.5 3.8 1.4 0.7 1.9 

-3.4 1.6 -0.1 -0.9 -5.8 -2.9 -2.1 
there -1.1 0.6 4.3 2.5 1.0 5.2 

-2.4 0.2 11.8 12.0 4.5 6.7 6.2 

-1.2 0.8 2.0 4.7 2.6 4.5 5.8 
1.9 -- 4.6 6.6 4.4 Sout 3.5 
1.3 -0.9 2.5 0.9 -1.4 -2.8 -0.7 
0.5 1.2 ules 8.4 6.4 5.8 5.8 

-0.6 0.1 959 6.2 5.7 5.9 7.3 
0.9 0.5 6.5 4.7 4.1 2.1 Sos, 

SY Shir 4 0.3 4.6 Za6 -0.9 0.7 1.4 
ihr -2.7 13.0 14.6 11.3 6.7 11.7 

-0.3 -1.5 7.0 4.8 4.6 3.8 6.0 


Groupe de commerce - Canada 
Supermarchés d'alimentation et 
épiceries 


Tous les autres magasins 
d'alimentation 


Pharmacies et magasins de 
medicaments brevetés 


Magasins de chaussures 

Magasins de vétements pour hommes 
Magasins de vétements pour dames 
Autres magasins de vétements 


Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 


Magasins d'‘accessoires d'ameublement 


Concessionnaires de véhicules 
automobiles et récréatifs 


Stations-service 


Magasins de piéces et d'accessoires 
pour automobiles et services 


Magasins de marchandises diverses 


Autres magasins de produits 
semi-durables 


Autres magasins de produits 
durables 


Autres magasins de vente au detail 


| Total, ensemble des magasins 


Régions 


Terre-Neuve 
Ile-du-Prince-Edouard 
Nouve lle-Ecosse 
Nouveau-Brunswick 
Québec 

Ontario 

Manitoba 
Saskatchewan 

Alberta 
Colombie-Britannique 
Yukon 


Territoires du Nord-Ouest 


18 
19 
20 
21 
reap 
2s 
24 
25 
26 
(ATE 
28 
29 
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TABLE 2. Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Current 
Periods) 


Sales 


Ventes 


November October| September August| Year-to-date 
1996 1996 1996 1996 1996 
No. Novembre Octobre] Septembre Aott Cumulatif 


millions of dollars - millions de dollars 


Trade Group - Canada 


1 Supermarkets and grocery stores 4,144.6 4,161.9 3,869.0 45437.5 44,520.9 
2 All other food stores 347.9 354.7 340.2 355.6 3,831.5 
3 Drugs and patent medicine stores 1,050.9 1,059.1 993.7 1,020.5 115,230.2 
4 Shoe stores 178.0 162.7 154.8 157.6 1,533.2 
5 Men's clothing stores 161.9 134.5 114.9 valdear 1,285.0 
6 Women's clothing stores 370.7 350.0 349.0 326.6 3459.2 
7 Other clothing stores 506.5 473.8 466.6 483.3 4,551.5 
8 Household furniture and appliance stores 813.1 736.2 722.2 722.7 7,295.0 
9 Household furnishings stores 230.7 220.5 204.8 208.1 2,106.8 
10 Moker wangete and recreational vehicle 4284.4 4,501.3 45173.1 45279.1 48 5360.4 
11 Gasoline service stations 1,301.2 1,368.2 1,302.3 1,463.9 14,785.9 
12 Automotive parts, accessories and services 1,182.3 1,095.0 991.5 1,026.6 11,019.0 
13 General merchandise stores 25574.3 2,097.5 1,863.9 2,009.2 205420.8 
14 Other semi-durable goods stores 663.4 604.5 647.1 650.5 65426.5 
15 Other durable goods stores 484.0 412.0 454.8 516.4 4,706.3 
16 Other retail stores 837.3 827.4 819.3 941.9 9,399.0 
17 Total, all stores 19,131.1 18 ,559 .3 17,467.3 18,710.7 194 ,931.2 
Regions 
18 Newfoundland 311.1 290.7 262.7 310.5 3,077.0 
19 Prince Edward Island | 81.1 80.8 77.5 90.6 860.1 
20 Nova Scotia 610.6 579.7 530.1 602.1 6,086.0 
21 New Brunswick 469.9 462.1 428.9 482.0 4,830.4 
22 Quebec 4,555.7 4,558.8 4,201.2 4,509.1 46,706.7 
23 Ontario 6,951.6 65584. 1 65345.9 6,592.5 705323.7 
24 Manitoba 702.7 686.2 635.8 687.3 6,995.0 
25 Saskatchewan 651.4 626.6 559.6 616.7 65386.6 
26 Alberta 2,057.7 2,005.5 1,857.7 2,013.6 20,741.1 
27 British Columbia 25680.5 23621.4 2>5508.3 2,738.0 28 250.0 
28 Yukon 21.6 23.8 22.3 26.7). 245.1 
29 Northwest Territories 37.3 39.6 37.4 41.6 429.5 


LL 
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TABLEAU 2. Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 


(périodes courantes) 


Change from previous year 


Variation par rapport a l'année précédente 


Year-to-date 
1996 
Cumulatif 


September 
1996 
Septembre 


November 
1996 
Novembre 


3.4 5.9 -10.1 Seg -1.8 
o> 9.5 -1.7 0.9 2.8 
2.4 4.3 == 3.8 5.3 
4g) 15.2 -3.3 5.0 0.3 
ev 4.0 -10.8 -2.5 =5.9 
5.0 7.7 -5.3 -2.5 =2.2 
-1.0 5.6 -6.5 Lis 1.1 
7.2 1.7 -2.4 -0.6 -3.3 
LG Tf 10.0 Uoe 4.7 3.0 
9.4 9.3 0.3 -3.4 4.6 
6 9.6 8 10.9 
15.1 -6 6.9 

Toit 8.1 1.4 6.8 5.4 
129 9.8 Ro) 0.9 3.8 
5.5 8.2 6.2 8.9 1.1 
-13.2 -7.0 -15.5 -6.5 -3.9 
5.1 Toe -2.5 1.9 2.5 
1.3 2.4 -10.8 -0.4 -1.5 
0.2 8.1 -1.7 2.5 5.4 
12.3 15.2 0.4 9.4 7.0 
1.8 8.8 -2.6 6.3 6.1 
5.9 11.6 0.1 4.7 4.2 
Za1> 4.2 -4.9 -2.2 -0.1 
12.1 11.8 2.4 8.4 6.4 
11.5 on 1.5 Mors 8.0 
7.8 7.6 == SST 4.2 
525 4.0 -4.3 fee 1.9 
205.9 Uh) has 952 13.1 
0.4 8.0 0.7 6.2 6.3 


Groupe de commerce - Canada 


Supermarchés d'alimentation et épiceries 

Tous les autres magasins d'alimentation 
Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 
Magasins de chaussures . 

Magasins de vétements pour hommes 

Magasins de vétements pour dames 

Autres magasins de vétements 

Magasins de meubles et d'appareils ménagers 
Magasins d'accessoires d'ameublement 


Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 


Stations-service 


Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 

Magasins de marchandises diverses 

Autres magasins de produits semi-durables 

Autres magasins de produits durables 


Autres magasins de vente au détail 


Total, ensemble des magasins 


Régions 


Terre-Neuve 
Tle-du-Prince-Edouard 
Nouve Lle-Ecosse 
Nouveau-Brunswick 
Québec 

Ontario 

Manitoba 
Saskatchewan 

Alberta 
Colombie-Britannique 
Yukon 


Territoires du Nord-Ouest 


°° a 


—s 


11 
ae 


13 
14 
15 
16 


17 


18 
19 
20 
21 
22 
25 
24 
25 
26 
27 
28 
29 
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TABLE 3. Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Quarterly 


No. 


oOo mW NOON UPON 


a 


11 
12 


13 
14 
15 
16 


17 


— ec a 


_ 


Estimates) 


Trade Group 


Canada 

Supermarkets and grocery stores 

All other food stores 

Drugs and patent medicine stores 

Shoe stores 

Men's clothing stores 

Women's clothing stores 

Other clothing stores 

Household furniture and appliance stores 
Household furnishings stores 


Motor vehicle and recreational vehicle 
dealers 


Gasoline service stations 


Automotive parts, accessories and services 


General merchandise stores 
Other semi-durable goods stores 
Other durable goods stores 


Other retail stores 
Total, all stores 


Newfoundiand 

Supermarkets and grocery stores 

All other food stores 

Drugs and patent medicine stores 

Shoe stores 

Men's clothing stores 

Women's clothing stores 

Other clothing stores 

Household furniture and appliance stores 
Household furnishings stores 


Motor vehicle and recreational vehicle 
dealers 


Gasoline service stations 


Automotive parts, accessories and services 


General merchandise stores 
Other semi-durable goods stores 
Other durable goods stores 


Other retail stores 


Total, all stores 
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Sales 


Ventes 


Quarter 3 Quarter 2 Quarter 1 Quarter 4 
1996] 1996| 1996] 1995 
Trimestre 3|Trimestre 2|Trimestre 1/T 


Quarter 3 
1995 


rimestre ¢|Trimestre 3 


millions of dollars - millions de dollars 


12 5449.1 
1,051.6 
3,037.1 

443.7 
332.8 
994.8 
1,336.2 
2113.5 
619.2 
13,095.6 


4,236.5 
3,083.0 


5,684.5 
1,922.1 
15438.4 
2721.8 


54 ,560.0 


283.6 


12,205.4 
1,111.3 
3,103.3 
458.6 
376.4% 
1,011.5 
1,260.5 
1,899.2 
562.9 

15,5143.5 


4,196.6 
35148.9 


5,620.0 
1,907.6 
1,331.7 
2,697.7 


56 ,035.1 


272.6 


115,559.9 
965.9 
2,979.8 
290.1 
279.4% 
732.3 
974.5 
1,732.9 
473.5 
115335.6 


35683.% 
2,509.8 


4 5444.5 
1,329.0 
1,040.2 
25314%.7 


46 ,645.7 


250.7 


58.3 


Commerce de détail, novembre 1996 
Statistique Canada - n° 63-005-XPB au catalogue 


125452.6 
1,069.4 
35318.4% 
492.3 
567.9 
1,239.4 
1,724.0 
2486.1 
664.0 

115383.7 


35741.4% 
3,107.7 


7,625.5 
2,066.0 
1,690.5 
35279.1 


56,907.8 


267.2 


125;882.4 
1,058.1 
29913555 
443.1 
361.3 
1,030.5 
1,357.8 
2,161.7 
590.4 

12,840.0 


3,943.7 
25890.4% 


5 5432.6 
1,882.5 
1,374.9 
3,002.2 


54,165.0 


295.5 


TABLEAU 3. Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(estimations trimestrielles) 
Change from previous year 


Variation par rapport a l'année précédente 
Groupe de commerce 


Quarter 3 Quarter 1 Quarter 4| Quarter 3 
Pritestve = $tiveeure “2 i inestta ot thine strat Trimestre 3 N° 
Per cent - pourcentage 
Canada 
-3.4 -4.5 -1.6 -2.5 1.0] Supermarchés d'alimentation et épiceries 1 
-0.6 0.6 4.8 3.2 4.0] Tous les autres magasins d'alimentation 2 
4.2 6.8 6.2 2.0 -1.9| Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 3 
0.1 s -1.3 -5.7 -9.6 -2.5| Magasins de chaussures & 
-7.9 -8.9 -7.8 -5.0 1.1] Magasins de vétements pour hommes 5 
-3.5 -5.3 -3.5 -6.8 2.3] Magasins de vétements pour dames 6 
-1.6 2.9 1.7 4.3 9.1] Autres magasins de vétements 7 
-2.2 -5.9 -8.0 -8.7 -1.4| Magasins de meubles et d'appareils ménagers 8 
4.9 -0.7 1.0 1.5 -3.3| Magasins d'accessoires d'ameublement 9 
2.0 4.0 4.9 17 8.5] Concessionnaires de véhicules automobiles 10 
et récréatifs 
7.4 14.3 13.7 4.6 3.1] Stations-service 11 
6.7 4.7 6.7 -4.7 -3.4| Magasins de piéces et d'accessoires pour 12 
automobiles et services 
4.6 4.4 5.3 3.8 6.6| Magasins de marchandises diverses 13 
aan 2.1 4.1 -5.9 2.6| Autres magasins de produits semi-durables 14 
4.6 -1.5 ~G.3 -7.1 -2.0| Autres magasins de produits durables 15 
-9.3 -3.7 9.2 2.2 5.8] Autres magasins de vente au détail 16 
0.7 1.5 3.1 “0.4 3.3] Total, ensemble des magasins 17 
Terre -Neuve 
-4.0 -5.2 -1.0 -1.0 2.1] Supermarchés d'alimentation et épiceries 1 
Tous les autres magasins d'alimentation 2 
-8.5 -11.5 -12.1 -7.3 2.0| Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 3 
2.6 -3.7 -2.3 -14.2 -1.1] Magasins de chaussures 4 
-15.6 -32.1 -32.0 -32.5 -4.6| Magasins de vétements pour hommes 5 
6.3 -1.7 -1.1 -5.3 -7.9| Magasins de vétements pour dames 6 
-1.4 -9.5 -2.1 6.2 19.2] Autres magasins de vétements i/ 
-11.7 -6.5 -5.6 -17.4 1.9! Magasins de meubles et d'appareils ménagers 8 
-29.6 -27.1 -34.8 -7.1 -7.4¢| Magasins d'accessoires d'ameublement 9 
-2.5 10.8 14.8 6.1 3.8 Cones Sea er ee de véhicules automobiles 10 
-23.0 -10.8 5.9 3.1 26.6] Stations-service 11 
We 0.4 -6.7 -0.5 -2.1| Magasins de piéces et d'accessoires pour 12 
automobiles et services 
3.8 4.9 11.4% 3.3 -4.7| Magasins de marchandises diverses 13 
-21.3 -28.4 -21.8 -15.4 -3.4| Autres magasins de produits semi-durables 14 
uthavé 4.0 7.4 -16.5 -18.9| Autres magasins de produits durables 15 
bay, -0.5 -6.0 27 7.4¢| Autres magasins de vente au détail 16 
-5.1 -2.2 tee -1.2 3.5| Total, ensemble des magasins 17 
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TABLE 3. Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Quarterly 
Estimates) 


Sales 


Ventes 
‘Quarter 2 


Quarter 1 Quarter 4 Quarter 3 
1996 1996 1995 § 1995 
Trimestre 1|Trimestre 4¢|]Trimestre 3 


Trade Group 


Quarter 3 
1996 


Trimestre 3/Trimestre 2 


No. 
millions of dollars - millions de dollars 
Prince Edward Island 

1 Supermarkets and grocery stores 61.1 58.9 50.2 57.2 62.2 
2 All other food stores 

3 Drugs and patent medicine stores 17.6 1723 16.4 18.4 17.0 
4 Shoe stores x x x x x 
5 Men's clothing stores x x x x x 
6 Women's clothing stores 

7 Other clothing stores 6.6 3.3 2.5 6.3 6.9 
8 Household furniture and appliance stores 4.8 4.1 3.6 6.1 4.7 
9 Household furnishings stores 2.1 2.2 1.7 2.0 1.4 
10 Motor vehicle and recreational vehicle 47.3 53.3 39.8 42.5 48.9 

dealers 
11 Gasoline service stations 38.6 36.3 30.4 32.4 35.9 
12 Automotive parts, accessories and services 14.8 14.4 9.6 13.6 11.9 
13 General merchandise stores 22.2 21.0 15.1 31.0 23.5 
14 Other semi-durable goods stores 15.4 13.0 8.6 14.3 13.8 
15 Other durable goods stores 4.3 3.3 2.4 4.8 3.5 
16 Other retail stores 12.7 10.4 7.9 11.3 213.7 
17 Total, all stores 258 .0 246.3 194.0 249 .8 253.1 
Nova Scotia 

1 Supermarkets and grocery stores 504.5 506.6 469.6 436.5 460.4 
2 All other food stores 

3 Drugs and patent medicine stores 120.7 119.3 117.2 127.5 112.5 
4 Shoe stores 10.0 9.7 6.7 9.8 9.4 
5 Men's clothing stores 5.3 6.5 4.9 11.6 6.9 
6 Women's clothing stores 26.8 24.9 18.0 37.9 25.5 
7 Other clothing stores 31.7 27.4 21.6 47.6 31.9 
8 Household furniture and appliance stores 35.1 Sia 32.5 48.4 36.7 
9 Household furnishings stores 12.0 10.8 9.3 15.8 16.2 
10 Motor vehicle and recreational vehicle 360.7 420.5 321.8 276.1 321.0 

dealers 

11 Gasoline service stations 153.1 141.5 106.9 112.5 126.7 
12 Automotive parts, accessories and services TAG Ti TES 56.3 78.9 74.8 
13 General merchandise stores 177.3 173.7 132.6 267.3 175.8 
14 Other semi-durable goods stores 46.7 41.3 36.1 63.9 52.5 
15 Other durable goods stores 34.5 30.9 25.1 45.7 31.7 
16 Other retail stores 104.5 94.0 : 74.3 105.0 107.9 
17 Total, all stores 1,712.1 1,732.4 1,451.2 1,707.0 1,614.9 
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TABLEAU 3. Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 


(estimations trimestrielles) 


Change from previous year 
Variation par rapport a l'année précédente 
Quarter 3 Quarter 1 Quarter 4] Quarter 3 


f 1996] ; 1996] = - 1995] 1995 
Trimestre 3]Trimestre 2|/Trimestre 1]Trimestre ¢|Trimestre 3 


Quarter 2 
1996 


Per cent - pourcentage 


=1.7/ 2.3 0.9 3.6 9.8 
3.6 6.6 4.6 9.0 1.7 
x x x X x 

X R x x x 
-4.6 15.1 30.4 13.3 1.3 
3.4% =i 5.5 =-19.3 -20.3 -30.0 
51.7 67.3 53.7 5.2 -43.4 
-3.4 “4.5 13.2 4.0 20.2 
Tots 40.8 49.5 39.9 25.5 
24.5 13.8 S29 “4.9 -13.9 
-5.8 -5.4% 0.3 -3.3 -1.9 
12.1 Zils > 23.4 29.5 19.6 
23.3 9.2 19.2 20.2 21.3 
-7.5 -7.1 -6.9 -9.8 -10.4 
1.9 6.1 10.6 6.3 7.7 
9.6 12.4% 13.8 -4.8 -2.7 
7.3 1.5 5.3 -0.1 0.6 
5.6 6.2 21.5 -12.3 -0.2 
2204, -8.8 -17.5 -10.1 8.0 
5.1 -4.0 -1.9 -4.4 8.2 
-0.4 7.9 4.8 5.9 13.1 
4.4 -8.6 -1.3 -8.7 -12.0 
-26.1 -10.8 -1.6 -5.7 Dae 
12.4 -2.0 7.2 -7.5 “4.5 
20.8 21.9 0.9 -9.6 -9.5 
-4.1 -5.4% -1.9 -7.5 -1.9 
0.9 3.6 4.6 0.4 2.6 
=11.1 -14.8 L235 -9.0 0.1 
8.9 5.1 (oil oes 11.9 20.6 
-3.1 -2.1 Bip Tf -3.7 2.0 
6.0 3.5 Tod "4.4 -1.9 


Groupe de commerce 


fle -du-Prince -€douard 

Supermarchés d'‘alimentation et épiceries 

Tous les autres magasins d'alimentation 
Pharmacies et magasins de médicaments breveteés 
Magasins de chaussures 

Magasins de vétements pour hommes 

Magasins de vétements pour dames 

Autres magasins de vétements 

Magasins de meubles et d'appareils ménagers 
Magasins d'accessoires d'ameublement 


Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 


Stations-service 


Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 


Magasins de marchandises diverses 
Autres magasins de produits semi-durables 
Autres magasins de produits durables 


Autres magasins de vente au détail 
Total, ensemble des magasins 


Nouvelle -tcasse 

Supermarchés d'alimentation et épiceries 

Tous les autres magasins d'alimentation 
Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 
Magasins de chaussures 

Magasins de vétements pour hommes 

Magasins de vétements pour dames 

Autres magasins de vétements 

Magasins de meubles et d'appareils ménagers 
Magasins d'‘accessoires d'ameublement 


Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 


Stations-service 


Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 


Magasins de marchandises diverses 
Autres magasins de produits semi-durables 
Autres magasins de produits durables 


Autres magasins de vente au détail 


Total, ensemble des magasins 
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TABLE 3. Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Quarterly 


Estimates) 
Quarter 4 Quarter 3 
i 1995| 1995 
Trimestre ¢4|Trimestre 3 


Sales 


Ventes 


Trade Grou 
i Quarter 2 Quarter 1 


1996| 1996 
Trimestre 3|/Trimestre 2]Trimestre 1 


Quarter 3 
1996 


No. 
: millions of dollars - millions de dollars 
New Brunswick 

1 Supermarkets and grocery stores 344.6 343.0 299.3 315.0 338.0 
2 All other food stores 

3 Drugs and patent medicine stores 100.4 99.5 109.1 127.8 109.2 
4 Shoe stores 8.3 8.0 5.0 10.3 9.1 
5 Men's clothing stores 5.2 5.5 4.2 10.7 5.4 
6 Women's clothing stores 23.5 22.9 17.8 33.9 22.6 
7 Other clothing stores 27 nie 21.8 16.2 33.9 23.9 
8 Household furniture and appliance stores 41.1 36.8 38.2 50.8 40.2 
9 Household furnishings stores 13.4 11.9 8.9 16.4 12.7 
10 Motor vehicle and recreational vehicle 341.4 382.0 270.9 266.2 311.5 

dealers 
11 Gasoline service stations 90.1 87.6 77.1 88.6 107.1 
12 Automotive parts, accessories and services 88.3 92.9 68.4 92.4 81.9 
13 General merchandise stores 148.7 140.7 111.2 218.3 138.2 
14 Other semi-durable goods stores 47.6 46.0 . 30.3 44.9 36.6 
15 Other durable goods stores 21.5 18.3 13.1 29.3 23.0 
16 Other retail stores 64.2 60.8 44.7 67.3 65.8 
slg Total, all stores 1,381.6 1,391.3 1,125.4 1,417.8 1,338.0 
Quebec 

1 Supermarkets and grocery stores 3,158.5 3,103.2 2,899.7 3,290.0 3,387.0 
2 All other food stores ae ous ow 5¢ 

3 Drugs and patent medicine stores 705.2 743.8 720.4 771.3 648.7 
4 Shoe stores 142.1 161.5 90.9 179.4 153.7 
5 Men's clothing stores 83.9 108.6 66.4 134.6 87.9 
6 Women's clothing stores 266.0 295.9 213.12 328.9 293.0 
7 Other clothing stores 402.9 424.0 rat Aer 455.6 390.7 
8 Household furniture and appliance stores 590.6 564.6 468.7 632.8 612.5 
9 Household furnishings stores 139.0 146.0 107.7 149.6 150.6 
10 desir at bela and recreational vehicle 3,296.6 3,584.3 25455.2 2 5374.4 2,758.2 
11 Gasoline service stations 901.8 907.1 842.3 855.4 820.4 
12 Automotive parts, accessories and services 772.4 850.8 636.3 838.6 741.7 
13. General merchandise stores 1,147.2 1,194.8 936.7 15479.2 1,106.4 
14 Other semi-durable goods stores 448.7 464.9 285.1 441.1 446.2 
15 Other durable goods stores 269.9 273.4 213.1 345.9 294.7 
16 Other retail stores 393.4 443.4 349.1 531.2 435.1 
17 Total, all stores 13,074.3 13,653.1 10,864 .9 13,150.0 12,676.3 
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TABLEAU 3. Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 


(estimations trimestrielles) 


Change from previous year 


Variation par rapport a4 l'année précédente 


Quarter 3 Quarter 2 Quarter 1 Quarter 3 
; 1996] 1996| 1996| i 1995 
Trimestre 3}Trimestre 2/Trimestre 1]Trimestre 4|Trimestre 3 


Quarter 4 
1995 


Per cent - pourcentage 


2.0 9.2 5.4 2.3 5.8 
-8.1 -6.6 8.5 12.5 13.2 
9.1 -11.3 -7.9 -4.6 10.0 
=. 9 -16.0 -6.1 -14.5 =25..'5 

4.0 -0.7 URIS 74 X95 7/ -2.1 
13.6 22.4% 16.3 30.3 27.8 

2.4 8.1 18.5 -1.9 8.0 

5.7 10.7 7.2 24.4% 13.8 

9.6 11.7 21.3 14.6 28.8 

-15.9 =5.2 -17.9 -23.7 -13.2 

Tak) 13.0 12.0 2.0 -2.8 

7.6 Pig 12.5 7.1 -0.3 
30.0 22.5 30.2 9.7 19.6 
-6.8 =13.7 -12.8 -12.6 3.5 
=2.3 3.6 Sie -1.0 (a5 Te 

3.3 Wate 9.4 4.2 8.3 
-6.7 -8.4 -8.3 -7.3 -5.9 

8.7 14.5 10.1 4.0 -11.5 
7.5 1.0 -2.4 -3.8 2.0 
-4.6 -2.6 -6.4 7.1 -7.1 
=9.2 -1.9 5.1 -2.1 4.2 

Sou 12.4 1.6 6.4 14.9 
=-3.6 -6.0 3.5 0.8 9.0 
-7.7 -7.6 4.5 2.7 5.5 
19.5 10.6 8.8 1.9 -0.9 

9.9 18.6 23.4% 16.3 8.7 

4.1 6.9 12.8 1.4% 1.4 

S27 4.9 8.5 1.5 1.3 

0.6 S29 =1.5 -10.0 -4.2 
-8.4 -7.6 -4.0 -1.9 7.8 
-9.6 -3.6 =1.2 -2.2 1.2 

3.2 3.2 3.0 -0.8 -0.7 


Groupe de commerce 


Nouveau -Brunswick 

Supermarchés d'alimentation et épiceries 

Tous les autres magasins d‘alimentation 
Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 
Magasins de chaussures 

Magasins de vétements pour hommes 

Magasins de vétements pour dames 

Autres magasins de vétements 

Magasins de meubles et d'appareils ménagers 
Magasins d'accessoires d'ameublement 


Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 


Stations-service 


Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 


Magasins de marchandises diverses 
Autres magasins de produits semi-durables 
Autres magasins de produits durables 


Autres magasins de vente au détail 
Total, ensemble des magasins 


Québec 

Supermarchés d'alimentation et épiceries 

Tous les autres magasins d'alimentation 
Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 
Magasins de chaussures 

Magasins de vétements pour hommes 

Magasins de vétements pour dames 

Autres magasins de vétements 

Magasins de meubles et d'appareils ménagers 
Magasins d'accessoires d'ameublement 


Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 


Stations-service 


Magasins de pieces et d'accessoires pour 
automobiles et services 


Magasins de marchandises diverses 
Autres magasins de produits semi-durables 
Autres magasins de produits durables 


Autres magasins de vente au détail 


Total, ensemble des magasins 
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TABLE 3. Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Quarterly 


No. 


oOo ON TO OwWtlLUPTUWN TNO 


ot 


colo Wm N OKO OU URDU OUD 


17 


Estinates) 


Trade Group 


Ontario 

Supermarkets and grocery stores 

All other food stores 

Drugs and patent medicine stores 

Shoe stores 

Men's clothing stores 

Women's clothing stores 

Other clothing stores 

Household furniture and appliance stores 
Household furnishings stores 


Motor vehicle and recreational vehicle 
ealers 


Gasoline service stations 


Automotive parts, accessories and services 


General merchandise stores 
Other semi-durable goods stores 
Other durable goods stores 


Other retail stores 
Total, all stores 


Manitoba 

Supermarkets and grocery stores 

All other food stores 

Drugs and patent medicine stores 

Shoe stores 

Men's clothing stores 

Women's clothing stores 

Other clothing stores 

Household furniture and appliance stores 
Household furnishings stores 


Motor vehicle and recreational vehicle 
ealers 


Gasoline service stations 


Automotive parts, accessories and services 


General merchandise stores 
Other semi-durable goods stores 
Other durable goods stores 


Other retail stores 


Total, all stores 
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Sales 


Ventes 


Quarter 3 Quarter 2 Quarter 1 Quarter 4 
1996| 1996| 1996]  ——- 1995 
Trimestre 3|Trimestre 2|Trimestre 1]|T 


Quarter 3 
1995 


rimestre 4/Trimestre 3 


millions of dollars - millions de dollars 


3,780.2 


1,183.0 
166.9 
126.1 
382.4 
443.1 
677.1 
250.6 

4,766.3 


1,604.3 
1,148.1 


2115.4 
706.9 
554.8 

1,205.4 


19 ,534.0 


521.3 


TAs? f 
13.6 
9.3 
25.8 
41.6 
Lftecsts) 
15.6 
479.7 


176.5 
109.7 


227.2 
52.6 
49.8 
83.3 


1,972.5 


-12=- 


3,752.4 


1,201.7 
162.4% 
142.6 
376.5 
404.1 
590.6 
204.3 

5,680.6 


1,651.7 
1,183.4 


2,057.3 
706.5 
517.6 

1,171.3 


20,258 .9 


3,647.5 


1,168.1 
102.5 
107.4% 
254.5 
345.8 
560.0 
180.1 

4,266.5 


1,390.3 


946.1. 


1,627.5 
509.4 
374.0 

1,080.3 


16,995.1 


483.1 
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35891.6 


1,290.3 
165.1 
220.6 
454.2 
633.8 
846.1 
244.6 

4 5454.8 


1,404.0 
1,175.0 


2,929.3 
799.6 
637.8 

1,525.8 


21,144.8 


508.5 


86.6 
15.7 
15.6 
31.8 
61.9 
77.5 
iGree 
362.8 


156.8 
100.7 


320.9 
67.2 
63.6 
99.2 


2,008.0 


4,026.7 


15148.9 
151.0 
138.4 
372.4 
480.6 
718.0 
21929 

5,022.0 


1488.4 
1,079.1 


2,001.5 
704.4 
503.4 

1,440.2 


19 ,957.8 


TABLEAU 3. Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 


(estimations trimestrielles) 


Change from previous year 


Variation par rapport a l'année précédente 


Quarter 3 Quarter 2 Quarter 1 Quarter 4 Quarter 3 
; 1996| 1996] 1996| 1995, 1995 
Trimestre 3]Trimestre 2/Trimestre 1jTrimestre 4|Trimestre 3 


Groupe de commerce 


N° 
Per cent - pourcentage 
Ontario 
-6.1 -7.6 -3.9 -3.8 1.4] Supermarchés d'alimentation et épiceries 1 
Tous les autres magasins d'alimentation 2 
3.0 4.3 8.2 3.4 1.6] Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 3 
10.5 -0.3 -11.3 -16.0 -7.9| Magasins de chaussures 4 
-8.9 -13.1 -13.9 -9.2 -2.5| Magasins de vétements pour hommes 5 
AST -6.3 -11.3 -12.6 -0.9| Magasins de vétements pour dames 6 
-7.8 -6.9 -3.9 1.5 3.9] Autres magasins de vétements 7 
-5.7 -13.4 -20.5 -16.7 -11.9| Magasins de meubles et d‘appareils ménagers 8 
14.0 -3.9 -3.0 -7.5 -10.7]| Magasins d'accessoires d'ameublement 9 
-5.1 A -1.4 -4.9 11.5] Concessionnaires de véhicules automobiles 10 
et récréatifs 
7.8 19.0 14.1 yf ser 4 9.8] Stations-service 11 
6.4 3.5 2.4 -7.1 -5.6| Magasins de pieces et d'accessoires pour 12 
automobiles et services 
5.7 4.0 3.9 4.7 9.2] Magasins de marchandises diverses 13 
0.4 2.6 5.4 -4.3 8.7] Autres magasins de produits semi-durables 14 
10.2 0.1 -13.1 -12.7 -7.0| Autres magasins de produits durables 15 
-16.3 -9.2 18.0 7.3 10.5] Autres magasins de vente au détail 16 
Osan -0.7 0.5 -2.1 4.7| Total, ensemble des magasins 17 
Manitoba 
2.1 3.4 9.0 5.9 6.7] Supermarchés d'alimentation et épiceries 1 
Tous les autres magasins d'alimentation 2 
-3.7 1.5 10.8 18.8 18.5| Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 3 
8.3 13.1 TET. 13.6 27.2| Magasins de chaussures 4 
-0.9 4.7 -10.1 -11.2 -6.3] Magasins de vétements pour hommes 5 
-2.1 -0.4 -12.1 -15.7 -10.4¢] Magasins de vétements pour dames 6 
-2.7 11.1 15.8 11.5 10.2| Autres magasins de vétements 7 
15.2 13.4 5.3 -6.2 8.0] Magasins de meubles et d'appareils ménagers 8 
4.2 2.3 -4.4 10.1 13.8| Magasins d'accessoires d'ameublement 9 
16.4 5.3 11.9 2.9 20.5 Conpeseioucaires de véhicules automobiles 10 
-0.1 -0.8 -2.6 -4.5 Stations-service 11 
22.8 23.1 39.6 16.2 Magasins de piéces et d'accessoires pour 12 
automobiles et services 
-3.1 -1.1 -3.2 -0.6 4.6| Magasins de marchandises diverses 13 
3.7 16.2 14.8 8.8 10.9] Autres magasins de produits semi-durables 14 
-5.7 -11.6 -15.8 -10.9 5.0] Autres magasins de produits durables 15 
-2.3 0.1 0.4 3.2 10.9] Autres magasins de vente au détail 16 
5.1 3.9 6.8 2.7 9.1] Total, ensemble des magasins 17 
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TABLE 3. Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Quarterly 
Estimates) 


Sales 


Ventes . 


Trade Grou 
aay ‘ Quarter 3] Quarter 2|/ Quarter 1 Quarter 4] Quarter 3 
1996 1996] = 1996] 1995] 1995 
No. Trimestre 3/Trimestre 2|Trimestre 1]Trimestre 4|]Trimestre 3 


millions of dollars - millions de dollars 


Saskatchewan 

1 Supermarkets and grocery stores ; 442.6 436.3 397.1 427.8 436.2 
2 All other food stores 46 

3 Drugs and patent medicine stores 70.4% 74.1 61.0 79.8 73.0 
4 Shoe stores 9.1 10.1 6.3 10.2 9.2 
5 Men's clothing stores 7.6 8.4 6.2 15.9 9.0 
6 Women's clothing stores 23.6 25.2 17.5 30.9 23.8 
7 Other clothing stores 36.9 37.2 ar 51.3 34.6 
8 Household furniture and appliance stores 44.9 41.0 38.6 58.7 52.2 
9 Household furnishings stores 18.9 17.9 14.7 21.1 16.8 
10 Motor vehicle and recreational vehicle 452.8 507.0 408.6 422.5 389.6 

dealers 
11 Gasoline service stations 169.3 171.5 154.0 142.8 145.9 
12 Automotive parts, accessories and services 117.3 105.0 79.4 96.1 At 7s 
13 General merchandise stores 206.3 207.1 174.6 277.7 202.1 
14 Other semi-durable goods stores 49.0 47.3 36.2 67.3 53.3 
15 Other durable goods stores 42.7 39.3 27.8 47.9 38.3 
16 Other retail stores 71.7 67.4 54.3 78.1 71.9 
17 Total, all stores 1,780.7 1,810.1 1,517.8 1,843.2 1,685.4 
Alberta 
1 Supermarkets and grocery stores 1,461.1 1,407.4 1,280.2 1,382.7 1,443.9 
2 All other food stores : ae “ sh ae as 
3 Drugs and patent medicine stores 283.1 287.5 269.8 298.6 262.6 
4 Shoe stores 36.1 38.1 26.7 41.3 39.2 
5 Men's clothing stores 42.7 41.9 35.9 67.0 42.9 
6 Women's clothing stores 87.0 89.8 75.8 122.3 97.1 
7 Other clothing stores 157.6 140.5 118.9 202.8 161.5 
8 Household furniture and appliance stores 255.4 229.2 213.6 314.8 253.6 
9 Household furnishings stores 66.1 61.2 54.2 76.8 59.9 
10 Motor vehicle and recreational vehicle 1,336.9 1,609.7 1,207.5 1,320.3 1,394.2 
dealers 

11 Gasoline service stations 411.3 394.0 364.0 343.7 366.5 
12 Automotive parts, accessories and services 319.8 303.0 253.4 304.6 311.4 
13 General merchandise stores 618.0 599.2 471.3 795.6 566.8 
14 Other semi-durable goods stores 188.4 189.4 136.3 198.8 171.8 
15 Other durable goods stores 193.3 175.6 . 136.8 208.0 163.6 
16 Other retail stores 333.8 325.4 257.7 351.6 309.9 
17 Total, all stores 5,818.5 5,925.0 4,934.2 6,068.2 5,679.8 


LL 
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TABLEAU 3. Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 


(estimations trimestrielles) 


Change from previous year 


Variation par rapport a l'année précédente 


Rate 3 


Quarter 2 Quarter 1 Quarter 4 
6h 1996| 1996| 1995| 
Trimestre 2]Trimestre 1]Trimestre 4¢|Trimestre 3 


Groupe de commerce 


Statistics Canada - Catalogue no. 63-005-XPB 


‘Trimestre 3 N° 
Per cent - pourcentage 
Saskatchewan 
1.5 2.6 7.5 14.5 12.3] Supermarchés d'alimentation et Gépiceries 1 
Tous les autres magasins d'alimentation 2 
-3.6 -13.1 -26.6 -26.3 -30.6| Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 3 
-1.5 -7.8 -10.5 -15.8 -4.7| Magasins de chaussures 4 
-15.6 -5.9 -5.7 11.1 9.7] Magasins de vétements pour hommes 5 
-0.8 gee -1.6 Zul 2.8| Magasins de vétements pour dames 6 
6.7 9.3 12.5 11.2 11.4] Autres magasins de vétements 7 
-14.0 -14.5 -21.5 -12.2 7.3| Magasins de meubles et d'appareils ménagers 8 
1207 20.2 8.4 5.0 5.1] Magasins d'accessoires d'ameublement 9 
16.2 2529 26.1 1357 18.9| Concessionnaires de véhicules automobiles 10 
et récréatifs 
16.0 27.5 3153 Thighs -0.4| Stations-service 11 
-- -16.3 -12.6 -26.9 -7.6| Magasins de piéces et d'accessoires pour 12 
automobiles et services 
24 2.2 9.4 7.6 11.1] Magasins de marchandises diverses 13 
-8.0 thor 11.9 16.2] Autres magasins de produits semi-durables 14 
11.3 11.0 -1.6 -0.1] Autres magasins de produits durables 15 
-0.3 Ae7 1.1 3.9| Autres magasins de vente au détail 16 
5.7 7.6 9.4 4.5 6.9| Total, ensemble des magasins 17 
Alberta 
1.2 -0.6 0.4 0.3 5.4] Supermarchés d'alimentation et épiceries 1 
Tous les autres magasins d'alimentation 2 
7.8 13.4% 6.5 -1.1 0.2] Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 3 
-7.9 -4.8 -5.0 -8.1 -0.4| Magasins de chaussures 4 
-0.5 4.3 15.7 19.8 37.7| Magasins de vétements pour hommes 5 
-10.4 -12.1 -1.8 -11.3 0.8] Magasins de vétements pour dames 6 
-2.4 6.4 15.2 9.3 15.0] Autres magasins de vétements 7 
0.7 0.5 -8.6 -4.6 -0.4] Magasins de meubles et d'appareils ménagers 8 
10.4 19.2 21.5 26.2 0.8] Magasins d'accessoires d'ameublement 9 
-4.1 1.0 10.5 19.2 13.9] Concessionnaires de véhicules automobiles 10 
et récréatifs 
Zee 12.6 16.2 -11.3 -18.4| Stations-service 11 
“Beth -4.4 -5.4 -22.5 -14.9]| Magasins de piéces et d'accessoires pour 12 
automobiles et services 
9.0 6.7 4.6 4.9 7.5| Magasins de marchandises diverses 13 
9.6 -0.4 9.5 -9.8 -12.8| Autres magasins de produits semi-durables 14 
18.2 20.6 16.7 -0.9 -6.2| Autres magasins de produits durables 15 
Ted Tih 5.6 -1.7 4.8| Autres magasins de vente au detail 16 
2.4 2.9 5.2 aie 2.9| Total, ensemble des magasins 17 
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TABLE 3. Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Quarterly 


No. 


oO mW N OW HW NS 


oO WN OFT HR OW NH 


—_ 


11 
12 


Estimates) 


Trade Group 


British Columbia 

Supermarkets and grocery stores 

All other food stores 

Drugs and patent medicine stores 

Shoe stores 

Men's clothing stores 

Women's clothing stores 

Other clothing stores 

Household furniture and appliance stores 
Household furnishings stores 


Motor vehicle and recreational vehicle 
dealers 


Gasoline service stations 


Automotive parts, accessories and services 


General merchandise stores 
Other semi-durable goods stores 
Other durable goods stores 


Other retail stores 
Total, all stores 


Yukon and Northwest Territories 
Supermarkets and grocery stores 

All other food stores 

Drugs and patent medicine stores 

Shoe stores 

Men's clothing stores 

Women's clothing stores 

Other clothing stores 

Household furniture and appliance stores 
Household furnishings stores 


Motor vehicle and recreational vehicle 
ealers 


Gasoline service stations 


Automotive parts, accessories and services 


General merchandise stores 
Other semi-durable goods stores 
Other durable goods stores 


Other retail stores 


Total, all stores 
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Sales 


Ventes 


Quarter 3 Quarter 2 Quarter 1 Quarter 4 Quarter 3 
1996 1996 1996] 1995, ss 1995 
Trimestre 3]Trimestre 2|Trimestre 1|Trimestre 4|Trimestre 3 


millions of dollars - millions de dollars 


1,844.8 


53.1 


1,760.6 


57.5 


15744.2 1835.4 1,879.6 
379.7 441.4 393.8 
39.4 52.4 51.6 
44.2 83.6 56.0 
106.2 174.2 152.9 
125.6 208.2 169.5 
300.5 413.7 350.7 
82.4 115.4 93.1 
1834.9 1716.7 1,996.4 
479.6 504.9 559.9 
$33.6 357.0 333.3 
661.2 1,077.9 822.9 
223.8 327.0 314.7 
202.1 286.0 248.6 
354.2 465.6 43707 
7,029.2 8,192.4 7,988.3 
38.3 40.5 42.2 
x x x 
x x x 
0.7 1.3 1.1 
4.1 5.9 5.1 
1.0 1.3 1.3 
21.0 20.4 22.0 
45.8 55.4 52.2 
527 8.3 787 
3.7 5a% 5.6 
7.8 10.9 11.1 
156.3 181.3 185.0 
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TABLEAU 3. Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(estinations trimestrielles) 


Change from previous year 


Variation par rapport a l'année précédente 


Groupe de commerce 
Quarter 3 Quarter 2 Quarter 1 Quarter 4 Quarter 3 
1996 4 1996 ; 1996 3 1995 1995 
Trimestre 3]Trimestre 2/)Trimestre 1]Trimestre 4/Trimestre 3 N° 


Per cent - pourcentage 


Colombie-Britannique 
-1.8 -4.0 4.7 feet 6.3] Supermarchés d'alimentation et épiceries 1 
Tous les autres magasins d'alimentation 2 
5.8 11.3 2.7 0.5 3.8| Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 3 
-2.8 . 710.5 -3.6 -11.7 -7.9| Magasins de chaussures 4 
-13.9 -18.8 -6.8 -3.1 6.6| Magasins de vétements pour hommes 5 
-7.3 -8.9 -1.6 3.0 14.9| Magasins de vétements pour dames 6 
Zee -0.8 -0.5 -3.1 3.6] Autres magasins de vétements 7 
4.1 2.4 0.4 -7.0 3.2] Magasins de meubles et d'appareils ménagers 8 
4.8 B09 &/ -5.0 5.2 -6.5| Magasins d'accessoires d'ameublement 9 
-8.6 -0.7 3.2 4.7 7.5] Concessionnaires de véhicules automobiles 10 
et récréatifs 
6.9 FagU) 5.9 2.5 -0.3| Stations-service 11 
16.5 16.8 Bile Ue 13.0 5.5| Magasins de piéces et d'accessoires pour 12 
automobiles et services 
4.1 4.6 4.8 5.2 10.7] Magasins de marchandises diverses 13 
6.4 0.5 Stat -8.3 5.4] Autres magasins de produits semi-durables 14 
0.9 -10.6 0.7 -5.7 -2.7| Autres magasins de produits durables 15 
-4.7 1.9 4.9 -2.8 -2.0] Autres magasins de vente au détail 16 
-0.3 0.4 4.1 1.2 5.0| Total, ensemble des magasins 17 
Yukon et Territoires du Nord-Quest 
10.6 15.6 13.7 9.3 6.1] Supermarchés d'alimentation et épiceries 1 
* Tous les autres magasins d'alimentation 2 
Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 3 
x x x x X| Magasins de chaussures 4 
x x x x X| Magasins de vétements pour hommes 5 
9.6 3.1 -26.7 -9.4 0.2| Magasins de vétements pour dames 6 
Autres magasins de vétements 7 
_ 711.2 0.4 3.8 Aizen 28.4| Magasins de meubles et d'appareils ménagers 8 
0.8 -6.1 -3.0 -8.1 -6.1] Magasins d'accessoires d'ameublement 9 
33.4 33.8 22.8 21.9 22.0] Concessionnaires de véhicules automobiles 10 
et récréatifs 
Stations-service 11 
Magasins de piéces et d'accessoires pour ir 
automobiles et services 
1.8 6.7 2.8 -3.8 7.9] Magasins de marchandises diverses 13 
are -2.0 19.3 1.6 4.9] Autres magasins de produits semi-durables 14 
7.8 2:9 5.6 -11.6 -15.6| Autres magasins de produits durables 15 
See 4.6 1.8 4.9] Autres magasins de vente au détail 16 
7.5 9.7 9.6 = ier 7.5| Total, ensemble des magasins 17 
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TABLE 3. Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Quarterly 


No. 


oO WN TH FT HR WN = 


as 


oO ON KH OW UR UN OUD 


17 


Estimates) 


Trade Group 


Yukon 

Supermarkets and grocery stores 

All other food stores 

Drugs and patent medicine stores 

Shoe stores 

Men's clothing stores 

Women's clothing stores 

Other clothing stores 

Household furniture and appliance stores 
Household furnishings stores 

Motor vehicle and recreational vehicle 


dealers 
Gasoline service stations 


Automotive parts, accessories and services 


General merchandise stores 
Other semi-durable goods stores 
Other durable goods stores 


Other retail stores 
Total, all stores 


Northwest Territories 

Supermarkets and grocery stores 

All other food stores 

Drugs and patent medicine stores 

Shoe stores 

Men's clothing stores 

Women's clothing stores 

Other clothing stores 

Household furniture and appliance stores 
Household furnishings stores 


Motor vehicle and recreational vehicle 
dealers 


Gasoline service stations 


Automotive parts, accessories and services 


General merchandise stores 
Other semi-durable goods stores 
Other durable goods stores 


Other retail stores 


Total, all stores 
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Quarter 3 Quarter 2 Quarter 1 Quarter 4 
J 1996| 1996] 1996, 1995 
Trimestre 3]Trimestre 2|/Trimestre 1/T 


Sales 


Ventes 


Quarter 3 


1995 


rimestre 4|Trimestre 3 


millions of dollars - millions de dollars 


22.4 2.5 17.0 18.4 
x x x x 
x x x x 
x x x x 
x x x x 
x x x x 
x x x x 
11.4 16.4% 6.9 Thee 
x x R 
4.6 3.3 Zo 3.5 
x x R x 
77.4 73.3 49.1 62.0 
24.3 23.6 Zia > 22a 
x x x x 
x x x x 
x x x x 
x x x x 
x x x x 
1.4 1.8 1.6 Zac 
R x x x 
18.0 15.3 14.1 13.3 
5.1 5.0 6.0 4.7 
x 
3.2 3.5 3.6 
1 2.7 2.0 . 
x x 
121.5 123.9 107.3 119.3 


Commerce de détail, novembre 1996 
Statistique Canada - n° 63-005-XPB au catalogue 


20.1 


Pe ee. ee. 


220 


= 
n KS N KM HM KH KM X 


= 
rs 


P~) 
wi 


116.1 


TABLEAU 3. Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 


(estimations trimestrielles) 


Change from previous year 


Quarter 1 Quarter 4 
3 : 1996| 1995 
Trimestre 2|Trimestre i|/Trimestre 4 


Quarter 3 Quarter 2 
1996 1996 


Trimestre 3 


Per cent - pourcentage 


11.2 22.0 14.1 40.8 

x x x x 

x x x x 

x x x x 

x x x x 

R x x x 

x x R R 

54.1 62.2 11.2 9.0 
x x 

13.4% 3.4% 1.6 0.8 

x x x x 

12.3 17.9 6.5 14.2 

10.1 10.3 13.3 -8.0 

x x x x 

x x x x 

x x x x 

x x x x 

x x x x 

-14.4 -1.9 15.9 23.6 

x x x x 

22.9 12.7 29.4 30.1 

14.6 28.6 49.4 12.9 

x x x x 

12.7 -6.6 33.1 2.3 

-5.0 -1.0 8.5 -19.5 

x x x x 

4.7 5.3 11.0 -1.0 
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Variation par rapport a l'année précédente 


Quarter 3 
_ 1995 
Trimestre 3 


-3.2 


-12. 


Groupe de commerce 


Yukon 


_ 


Supermarchées d'alimentation et épiceries 

Tous les autres magasins d'alimentation 
Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 
Magasins de chaussures 

Magasins de vétements pour hommes 

Magasins de vétements pour dames 

Autres magasins de vétements 

Magasins de meubles et d'appareils ménagers 


Magasins d'accessoires d'ameublement 


ol OlCUlMmMmlUNCUKUMLUCUCRUWN CUD 


_ 


Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréeatifs 


-_ 
ss 


Stations-service 


= 
N 


Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 


oi 
W 


Magasins de marchandises diverses 


~~ 
ey 


Autres magasins de produits semi-durables 


_— 
wi 


Autres magasins de produits durables 


= 
isa) 


Autres magasins de vente au détail 


[= 
~ 


Total, ensemble des magasins 


Territoires du Nord-Quest 


os 


Supermarchés d'alimentation et épiceries 

Tous les autres magasins d'alimentation 
Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 
Magasins de chaussures 

Magasins de vétements pour hommes 

Magasins de vétements pour dames 

Autres magasins de vétements 

Magasins de meubles et d'appareils ménagers 


Magasins d'accessoires d'ameublement 


oO 8G N AO WH HR OW SN 


a 


Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 


Stations-service 


Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 


Magasins de marchandises diverses 
Autres magasins de produits semi-durables 
Autres magasins de produits durables 


Autres magasins de vente au détail 


Total, ensemble des magasins 


Commerce de détail, novembre 1996 
Statistique Canada - n° 63-005-XPB au catalogue 


TABLE 4. Retail Trade Sample Response Fraction and Coefficient of Variation (Current 
Periods) : 


Response fraction 


Fraction de réponse 


September August 
6 1996 1996 
Septembre Aout 


Per cent - pourcentage 


No. 


Trade Group - Canada 


1 Supermarkets and grocery stores 93.1 94.9 95.3 95.5 
2 All other food stores 84.8 88.6 88.8 89.1 
3 Drugs and patent medicine stores 92.1 93.0 94.4 93.3 
4 Shoe stores 85.0 97.2 96.4 96.5 
5 Men's clothing stores 86.9 93.3 94.1 94.4 
6 Women's clothing stores 92.0 97.1 95.5 97.6 
7 Other clothing stores 87.1 94.2 95.6 96.0 
8 Household furniture and appliance stores 89.9 92.3 91.0 92.0 
9 Household furnishings stores 89.3 93.1 93.6 89.4 
10 Motor vehicle and recreational vehicle 95.3 96.5 96.7 96.6 
dealers 
11 Gasoline service stations 93.8 95.8 95.7 94.7 
12 Automotive parts, accessories and services 84.6 87.3 88.2 89.9 
13 General merchandise stores 94.9 99.7 99.5 99.6 
14 Other semi-durable goods stores 87.2 92.4 92.4 95.7 
15 Other durable goods stores 88.0 95.2 95.9 95.2 
16 Other retail stores 90.6 95.9 97.3 97.2 
17 Total, all stores 92.2 95.1 95 .G 95.5 
Regions 
18 Newfoundland 86.8 96.6 96.6 96.7 
19 Prince Edward Island 92.6 95.1 95.0 94.3 
20 Nova Scotia 91.9 94.1 93.7 96.8 
21 New Brunswick ; 91.1 96.3 97.4% 98.0 
22 Quebec 92.3 94.8 95.1 94.8 
23 Ontario 90.6 94.4 94.6 94.3 
24 Manitoba S255 96.3 96.3 96.7 
25 Saskatchewan 94.9 95.1 96.8 96.4 
26 Alberta 93.4 95.2 95.3 96.1 
27 British Columbia 95.8 97.0 97.3 97.8 
28 Yukon 88.7 89.8 92.9 90.5 
29 Northwest Territories 96.1 97.7 98.2 97.8 


Sr 


Retail Trade, November 1996 oe Commerce de détail, novembre 1996 
Statistics Canada - Catalogue no. 63-005-XPB Statistique Canada - n° 63-005-XPB au catalogue 


TABLEAU 4. Commerce de détail, fraction de réponse de 1'"échantillon et coefficient de variation 


(périodes courantes) 


Coefficient of variation 
Coefficient de variation 
November 


1996 
Novembre 


Per cent - pourcentage 


1.8 7 197 
6.5% 7.3 6.2 
2.0 2A 1.9 
1.8 2.0 8 2% 
4.6 5.3 4.4 
3.2 3.7 4.3 
2.9 2.9 2.8 
Bat 3.3 eee 
7.5 6.7 Tee 
5.5 4.7 5.2 

0.6 

a 

3.0 
1.5 2.5 12 
1.4 1.3 1.4 
oe 2.5 2.4 
1.9 407 4.2 
3.5 3.8 3.8 
2.4 zy 2.6 
22 one 1.9 
3.3 zo 3.5 
1.9 oa a 
207 3.0 2.4 
252 252 2.4 
1.8 1.8 1.9 
0.8 0.9 1.6 
1.4 1.5 2.0 


1.8 
6.1 
at 
a.2 
4.4 
4.6 
4.4 
3.4 
7.1 
6.4 


1.6 


Groupe de commerce - Canada 


Supermarchés d'alimentation et épiceries 

Tous les autres magasins d'alimentation 
Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 
Magasins de chaussures 

Magasins de vétements pour hommes 

Magasins de vétements pour dames 

Autres magasins de vétements 

Magasins de meubles et d'appareils ménagers 
Magasins d'accessoires d'ameublement 


Concessionnaires de vehicules automobiles 
et récréatifs 


Stations-service 


Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 


Magasins de marchandises diverses 
Autres magasins de produits semi-durables 
Autres magasins de produits durables 


Autres magasins de vente au détail 


Total, ensemble des magasins 


Régions 


Terre-Neuve 
Ile-du-Prince-Edouard 
Nouvelle-Ecosse 
Nouveau-Brunsw ick 
Quebec 

Ontario 

Manitoba 
Saskatchewan 

Alberta 
Colombie-Britannique 
Yukon 


Territoires du Nord-Ouest 


ah 


oOo Mm N HO OT UR UW UN 


18 
We 
20 
21 
22 
23 
24 
25 
26 
rae 
28 
29 
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TABLE 5. Retail Sales, Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Historical 
Estinates) 


October | September 
1996 1996 1996 ; : 
Novembre Octobre | Septembre Aout Juillet 


millions of dollars - millions de dollars 


Trade Group - Canada 


4,094.0 45147.4 4,068.2 4,082.2 4,066.8 3,984.6 3,972.0 


_ 


Supermarkets and grocery stores 


2 All other food stores 368.2 364.1 354.4 338.9 345.7 349.0 348.2 
3 Drugs and patent medicine stores 1,043.9 1,031.8 1,029.6 1,020.8 1,057.2 1,057.0 1,050.6 
4 Shoe stores 145.3 147.9 144.2 143.7 144.7 146.1 143.3 
5 Men's clothing stores 128.3 S135 127.0 126.4 127.4 125.5 127.5 
6 Women's clothing stores 335.0 335.6 335.5 327.7 334.3 330.9 328.5 
7 Other clothing stores 432.1 450.8 433.3 437.3 443.5 441.0 449.4 
8 Household furniture and 724.0 688.8 701.1 690.6 675.7 670.3 693.6 
appliance stores 
9 Household furnishings stores 201.1 205.0 199.8 197.5 195.7 195.7 191.3 


10 Motor vehicle and recreational 4,625.2 G 5422.2 45322.8 45292.1 4,260.1 4,275.8 4,223.0 


vehicle dealers 
1,328.0 1,338.9 1,308.0 1,330.6 15332.5 1,358.1 1,406.9 


1,036.7 1,034.7 1,041.4 1,007.2 998.1 9927 987.2 


11 Gasoline service stations 


12 Automotive parts, accessories 
and service 


13 General merchandise stores 2,035.8 2,009.0 1,988.8 2,000.2 2,001.7 1,992.7 1,956.1 


14 Other semi-durable goods stores 626.0 622.1 639.3 603.2 608.2 637.0 607.5 
15 Other durable goods stores 472.1 466.9 474.5 482.0 464.8 461.9 459.2 
16 Other retail stores 829.0 855.7 858.2 849.6 897.6 895.9 896.8 


17 Total, all stores 18,4246.6 18,252.2 18,025.9 17,929.8 17,954.0 17,913.4 17,840.9 


Regions 
18 Newfoundland 287.0 286.2 274.4 284.0 279.6 282.8 285.4% 
19 Prince Edward Island 79.4 80.8 79.4 78.4 79.3 79.2 80.2 
20 Nova Scotia 581.4 577.9 551.6 565.3 564.1 554.9 558.4 
21 New Brunswick 443.4 450.2 446.7 452.1 448.3 448.8 447.6 
22 Quebec 45415.3 45463.8 4 5358.6 4,276.3 4,274.3 4,261.9 4,220.1 
23 Ontario 6,599.7 6,460.8 6,525.9 65443.6 6,502.3 65496.6 65452.5 
24 Manitoba 672.3 669.9 663.0 660.0 651.9 634.0 647.0 
25 Saskatchewan 615.8 602.0 589.9 593.6 592.8 590.3 584.5 
26 Alberta 1,991.3 1,975.4 1,933.3 1,915.3 1,906.6 1,900.6 1,899.2 
27 British Columbia 2677.5 2,621.8 2 5541.0 2,599.3 2,591.7 2,603.1 2,603.4 
28 Yukon 22.9 24.0 22.8 22.5 23564 22.8 23.0 
29 Northwest Territories 38.6 39.3 39.3 39.4 40.0 38.3 39.7 


SS 
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TABLEAU 5. Ventes au détail, désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(estimations historiques) 


millions of dollars - millions de dollars 


Groupe de commerce - Canada 


4,021.1 4,013.0 4,015.1 4,037.7 4117.7 %,091.6] Supermarchés d'alimentation et épiceries 1 
354.1 348.9 358.6 367.4 349.4 342.9| Tous les autres magasins d'alimentation 2 
1,047.0 1,038.3 1,034.6 1,027.2 1,031.3 1,017.0| Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 3 
136.5 136.6 134.7 131.6 132.5 143.4] Magasins de chaussures 4 
123.4 127.0 128.7 128.6 130.7 129.7] Magasins de vétements pour hommes 5 
326.4 326.4 331.0 328.0 329.9 327.6| Magasins de vétements pour dames 6 
447.7 427.4% 438.8 445.0 438.8 438.7| Autres magasins de vétements 7 
646.6 680.9 673.6 664.0 683.9 682.7] Magasins de meubles et d'appareils ménagers 8 
181.1 185.5 191.6 196.2 196.7 194.4] Magasins d'accessoires d'ameublement 9 
4,276.0 4,266.9 45;272.6 4,207.0 45177.1 4,164.0] Concessionnaires de véhicules automobiles 10 
et récréatifs 
1,377.5 1,356.4 1,304.9 1,307.4 1,277.8 1,231.5] Stations-service 11 
971.7 967.4 996.7 1,017.1 974.0 976.6] Magasins de piéces et d'accessoires pour 12 
automobiles et services 
1,949.3 1,932.0 1,939.9 1,926.5 1,914.3 1,901.7| Magasins de marchandises diverses 13 
576.2 599.4 592.3 604.5 572.5 576.3] Autres magasins de produits semi-durables 14 
443.7 460.9 437.4 440.6 440.8 440.4| Autres magasins de produits durables 15 
928.6 943.1 961.3 971.3 923.5 973.2] Autres magasins de vente au détail 16 
17,806.7 17,810.0 17,811.8 17,800.2 17,690.7 17,631.8] Total, ensemble des magasins 17 
Régions 

286.3 285.7 291.6 285.6 282.2 287.3] Terre-Neuve 18 
80.4 80.9 80.4 76.6 79.1 78.9| Ile-du-Prince-Edouard 19 
548.3 559.5 569.4 548.1 536.6 520.1| Nouvelle-Ecosse 20 
448.2 442.6 442.1 443.6 439.3 434.7] Nouveau-Brunswick 21 
4,165.1 4,164.4 4,185.0 4,209.8 4,189.3 4,220.3| Québec ae 
65492.1 6497.0 6 5435.2 6,555.3 6485.2 65439.5| Ontario 23 
634.3 627.9 621.9 637.2 6125 603.8] Manitoba 24 
583.3 578.8 571.2 BTA 564.3 560.4| Saskatchewan 25 
1,898.1 1,891.0 1,931.2 1,846.8 1,867.1 1,870.0] Alberta 26 
2,607.0 2,620.1 2 5642.4 25567.1 2,576.3 2,560.4] Colombie-Britannique 27 
22.8 21.6 19.5 19 20.8 20.3] Yukon 28 
40.6 40.5 41.1 39.2 38.2 36.1| Territoires du Nord-Ouest 29 
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TABLE 6. Retail Sales, not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Historical 
Estimates) 


October | September 
1996 1996 
Octobre | Septembre 


November 
1996 
Novembre 


45144.6 %,161.9 3,869.0 4 5437.5 4142.7 4,100.1 4,257.9 


millions of dollars - millions de dollars 


Trade Group - Canada 


1 Supermarkets and grocery stores 


2 All other food stores 347.9 354.7 340.2 355.6 355.8 382.5 379.0 

3 Drugs and patent medicine 1,050.9 1,059.1 993.7 1,020.5 1,023.0 1,027.8 1,067.3 
stores 

4 Shoe stores 178.0 162.7 154.8 157.6 131.3 163.0 162.5 

5 Men's clothing stores 161.9 134.5 (114.9 111.2 106.8 136.8 132.4 

6 Women's clothing stores 370.7 350.0 349.0 326.6 319.1 352.3 358.0 

7 Other clothing stores 506.5 473.8 466.6 483.3 386.2 426.9 432.0 

8 Household furniture and 813.1 736.2 722.2 722.7 668.6 645.2 649.7 
appliance stores 

9 Household furnishings stores 230.7 220.5 204.8 208.1 206.3 200.5 193.3 


10 Motor vehicle and recreational 4 5284.4 4,501.3 45173.1 45279.1 4 5643.4 4,989.6 5,264.6 


vehicle dealers 


11 Gasoline service stations 1,301.2 1,368.2 1,302.3 1,463.9 1,470.3 1,436.8 1,477.9 


12 Automotive parts, accessories 1,182.3 1,095.0 991.5 1,026.6 1,064.9 1,072.8 1,119.0 
and service 


13 General merchandise stores 25574.3 2,097.5 1,863.9 2,009.2 1,811.4 1,932.7 1,925.4 


14 Other semi-durable goods stores 663.4 604.5 647.1 650.5 624.5 683.5 710.5 
15 Other durable goods stores 484.0 412.0 454.8 516.4 467.2 470.8 468.5 
16 Other retail stores 837.3 827.4 819.3 941.9 960.7 953.5 929.6 


17 Total, all stores 19,131.1 18,559.3 17,467.3 18,710.7 18,382.0 18,974.9 19,527.6 


Regions 
18 Newfoundland Sirs 290.7 262.7 310.5 291.4 294.0 306.7 
19 Prince Edward Island 81.1 80.8 77.5 90.6 89.9 85.8 86.0 
20 Nova Scotia 610.6 LAAs Nes 7 530.1 602.1 579.8 587.1 604.6 
21 New Brunswick 469.9 462.1 428.9 482.0 470.7 480.0 480.8 
22 Quebec 4,555.7 4,558.8 4,201.2 4,509.1 4 5364.1 4,557.9 4 5,858.4 
23 Ontario 6,951.6 6 >584.1 6,345.9 6,592.5 6,595.7 6,892.5 7,048.5 
24 Manitoba 702.7 686.2 635.8 687.3 649.4 667.2 698.2 
25 Saskatchewan 651.4 626.6 559.6 616.7 604.3 624.4 618.8 
26 Alberta 2,057.7 2,005.5 1,857.7 2,013.6 1,947.3 2,001.2 2,038.4 
27 British Columbia 2,680.5 2621.4 2508.3 2,738.0 2,718.6 2,716.4 2719.8 
28 Yukon 21.6 23.8 (es 26.7 28.3 26.1 25.5 
29 Northwest Territories 37.3 39.6 37.4 41.6 42.5 42.3 41.8 
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TABLEAU 6. Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 


3847.4 
349.8 
1,008.2 


133.1 
107.3 
301.2 
401.6 
604.3 


169.1 
4,889.2 


1,282.0 
WES 


1,761.8 
513.6 


592.5 
814.6 


17,532.6 


282.7 
74.5 
540.7 
430.5 
45236.8 
6,317.9 
617.9 
566.9 
1,885.4 
A Aes 
ra OT f 
39.7 


(estimations historiques) 


millions of dollars - millions de dollars 


4,030.8 
341.1 
1,009.5 


111.9 

98.0 
275.4 
363.3 
626.4 


165.3 
4,327.0 


1,281.7 
857.6 


1,650.1 
464.7 


373.5 
834.8 


16,811.3 


267.4 
70.8 
530.9 
407.5 
3,935.4 
6,051.3 
596.4% 
549.1 
1,790.3 
25553.2 
19.0 
39.8 


3,760.9 


SA sh, 


977.0 


82.1 
82.4 
224.6 
292.7 
549.3 


151.3 
3,619.5 


1,183.8 
795.0 


1,407.8 
428.3 


326.0 
757.8 


14,956 .3 


236.2 
63.4 
469.5 
360.8 
3447.7 
5 5430.1 
524.8 
479.7 
1,607.6 
2,285.9 
15.3 
35.3 


3,768.1 
307.1 
993.2 


96.0 
99.0 
232.4 
318.5 
557.2 


156.9 
3,389.1 


1,217.9 
857.2 


1,386.6 
435.9 


340.8 
722.1 


14,878.1 


22307 
59.8 
450.7 
357.0 
35481.7 
5,513.7 
529.0 
489.0 
1,536.3 
2,190.2 
14.7 
32.2 


4,512.6 


427.0 


1,276.4 


179.8 
279.2 
561.4% 
763.7 
1,003.6 


245.3 
3,349.5 


1,261.1 
1,053.8 


3,296.4 
901.0 


851.2 
1,424.4 


21,386 .4 


354.2 
94.1 
660.5 
531.2 
4,759.9 
8,036.4 
767.2 
685.6 
2296.7 
3,132.5 
22.4 
45.5 


4,008.3 


318.4 


1,026.6 


171.3 
159.2 
353.0 
511.8 
758.5 


218.2 
3,916.8 


1,232.1 
1,102.3 


2,389.5 
614.7 


458.8 
964.8 


18,204.5 


307.2 
80.9 
543.5 
461.6 
4,303.5 
6,792.3 
626.8 
584.2 
1,908.3 
2539.6 
19.5 
37.1 


44,520.9 


35831.5 


11,230.2 


1,533.2 
1,285.0 
35459.2 
4 5551.5 
7,295.0 


2,106.8 
48 5360.4 


145785.9 
11,019.0 


205420.8 


65426.5 


4,706.3 
9,399.0 


194,931.2 


3,077.0 
860.1 
6,086.0 
4 5830.4 
46,706.7 
70,323.7 
6,995.0 
65386.6 
205741.1 
28 5250.0 
245.1 
429.5 


Groupe de commerce - Canada 


Supermarchées d'alimentation et 1 
épiceries 
Tous les autres magasins 2 


d‘alimentation 


Pharmacies et magasins de médicament 3 
brevetés 


Magasins de 
Magasins de 
Magasins de 
Autres magasins de vétements 


Magasins de meubles et d'appareils 


chaussures 
vétements pour hommes 


vétements pour dames 


on DH WH A 


ménagers 


Magasins d'‘accessoires d'ameublement 9 


Concessionnaires de véhicules 10 
automobiles et récréatifs 


Stations-service 11 


Magasins de piéces et d'accessoires 12 
pour automobiles et services 


Magasins de marchandises diverses 13 
Autres magasins de produits semi- 14 
durables 


Autres magasins de produits durables 15 


Autres magasins de vente au détail 16 


Total, ensemble des magasins 17 
Régions 

Terre-Neuve 18 
Tle-du-Pr ince-Edouard 19 
Nouvelle-Ecosse 20 
Nouveau-Brunswick 21 
Québec 22 
Ontario 23 
Manitoba 24 
Saskatchewan 25 
Alberta 26 
Colombie-Britannique 27 
Yukon 28 
Territoires du Nord-Ouest 29 


a ————————————————— 
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TABLE 7. Department Store Type Merchandise Sales, not Seasonally Adjusted, by Region 
(Current Periods) 


Sales 
Ventes 
November October| September August} Year-to-date 
NOvenLie Cotekee hoot Cunulatie 
millions of dollars - millions de dollars 
Regions 
Newfoundland 128.0 100.6 83.8 95.5 948.2 
Prince Edward Island 2.9 24.5 23.8 28.6 254.1 
Nova Scotia 225.1 179.9 159.1 180.0 1,785.2 
New Brunswick 179.4 153.0 138.3 158.0 1,534.4 
Quebec 1,565.9 1,473.6 1,385.8 1,439.2 14,986.8 
Ontario 2,725.1 2,336.4 2267.2 2,258.9 23,260.8 
Manitoba 236.6 208.8 189.7 205.1 2,086.0 
Saskatchewan 206.6 180.2 165.1 180.9 1,813.7 
Alberta 734.4 669.2 640.3 680.6 6,723.0 
British Columbia 977.2 896.6 892.2 949.5 9,323.2 
Yukon 6.4% 6.6 6.4 7.8 67.1 
Northwest Territories 20.7 21.4 20.0 22.2 232.0 
Total 7,033.4 6,250.8 5,971.9 6,206.1 63,014.5 


TABLE 8. Department Store Type Merchandise Sales, not Seasonally Adjusted, by Region 
(Historical Estimates) 


Regions 
Newfoundland 128.0 100.6 83.8 95.5 86.8 84.1 86.2 
Prince Edward Island 2129 24.5 23.8 28.6 26.4 24.7 23.8 
Nova Scotia 225.1 179.9 159.1 180.0 160.9 160.7 164.6 
New Brunswick 179.4 153.0 138.3 158.0 140.5 140.5 143.6 
Quebec 1,565.9 15473.6 1,385.8 1 3439.2 1,370.5 1,489.9 1,553.4 
Ontario 23725.1 2 5336.4 25267.2 25258.9 2,080.3 2,202.6 2,222.0 
Manitoba 236.6 208.8 189.7 205.1 186.2 19959 202.1 
Saskatchewan 206.6 180.2 165.1 180.9 163.4 175.4 173.6 
Alberta 734.4 669.2 640.3 680.6 606.8 623.9 643.8 
British Columbia 977.2 896.6 892.2 949.5 893.0 907.6 856.8 
Yukon 6.4 6.6 6.4 7.8 8.4 6.8 5.19 
Northwest Territories 20.7 21.4 20.0 22.2 ites 23.5 Fast Th 
Total 7,033.4 6,250.8 5,971.9 6,206.1 5,744.3 6,039.6 6,099.6 
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TABLEAU 7. Ventes de marchandises genre grand magasin, non-désaisonnalisées, selon la région 


(périocdes courantes) 


Change from previous year 


Variation par rapport a l'année précédente 


November Year-to-date 
1996 1996 
Novembre Cumulatif 


cent - pourcentage 


4.2 Coe -10.1 0.3 -2.7 
2.8 8.1 0.8 4.1 &.5 
7.4 6.8 5.5 4.2 2.5 
-2.7 3.0 -3.0 6.9 4.5 
3.0 5.8 =2.9 137 2.9 
8.1 8.7 0.6 4.7 1.8 
4.1 3.9 -1.7 0.4 1.7 
3.1 -1.4 -3.4 0.6 -0.9 
6.4 9.7 6.4 7.4 6.2 
4.9 5.1 1.8 3.3 PZT / 
2.9 6.2 -3.8 5.5 2.8 
-0.6 3.3 5.5 4.6 Zao 
5.6 6.8 -0.1 3.8 2.6 


Régions 


Terre-Neuve 
Tle-du-Prince-Edouard 
Nouve lle-Ecosse 
Nouveau-Brunswick 
Québec 

Ontario 

Manitoba 
Saskatchewan 

Alberta 
Colombie-Britannique 
Yukon 


Territoires du Nord-Ouest 


Total 


TABLEAU 8. Ventes de marchandises genre grand magasin, non-désaisonnalisées, selon la région 
(estimations historiques) 


Régions 
78.6 75.1 65.1 64.4 157.4 122.8 948.2] Terre-Neuve 
20.7 19.0 ees 17.4 40.0 ghee 254.1| Ile-du-Prince-Edouard 
151.0 146.8 130.0 127.1 297.5 209.5 1,785.2| Nouvelle-Ecosse 
1225 124.0 L159 115.9 243.4 184.2 1,534.4] Nouveau-Brunswick 
1,334.1 1,214.8 1,059.5 1,100.2 2,004.8 1,520.5] 145,986.8| Quebec 
1,939.0 1,866.3 1,653.6 1,709.3 3,551.3 2,521.1] 23,260.8] Ontario 
184.8 175.3 149.7 147.6 329.0 227.2 2,086.0] Manitoba 
158.6 144.9 128.3 SGa7 277.6 200.4 1,813.7] Saskatchewan 
584.9 562.1 496.4% 480.9 1,025.3 690.4 6,723.0} Alberta 
785.3 783.6 685.5 695.9 1,395.3 931.2 9,323.2] Colombie-Britannique 
5.3 5.3 4.2 4.0 8.8 6.2 67.1] Yukon 
22.9 athe! 18.2 Aivere 27.5 20.8 232.0] Territoires du Nord-Ouest 
5,392.5 5,138.2 4,521.5 4,616.6 9,357.9 6,661.6| 63,014.5| Total 
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TABLE 9. Retail Trade, Canada, Current and Constant (1986) Dollar Estimates 
NS Sea eee cea be a a estate i ae ts Si ee 


Unadjusted _ 
Non désaisonnalisé 


ce 


Price index Current dollars Year/year Constant 1986 Year/year 

per cent dollars per cent 

change . Change 

Indice des prix Dollars Variation en Dollars Variation en 
courants pourcentage constants pourcentage 

pour l'annee 1986 pour l'année 


millions of dollars 


1994: 

January 116.1 135,765.6 aus 11,853.1 2s 
February 116.2 135528.6 6.7 115,646.0 6.7 
March 115.9 165409.3 10.4 145,196.7 10.5 
April 115.6 17,033.2 4.7 14,728.3 G.4 
May 115.7 17,986.9 6.4 15,539.6 6.3 
June 116.1 18,530.6 10.1 155,964.5 9.8 
July 116.3 175,604.7 3.2 155142.9 2.8 
August 116.3 175412.9 8.0 145974.1 7.4 
September 116.0 175;422.3 7.4 15,021.9 7.0 
October 115.5 17,354.0 5.7 15,024.3 5.7 
November 116.3 17,927.0 7.4% 155408.0 7.2 
December 116.0 215,886.5. 7.9 18,870.0 7.9 
Year 116.0 206 ,861.5 6.7 178 ,369 .4 6.6 
1995: 

January 117.5 145446.3 4.9 125,296.7 3.7 
February 118.2 14,017.7 3.6 11,862.5 1.9 
March 118.7 16,792.0 2.3 145149.0 -0.3 
April 118.9 17,052.8 0.1 145340.4 -2.6 
May 119.5 18,825.2 4.7 15,757.5 1.4 
June 119.3 19,315.5 4.2 165191.0 1.4 
July 119.0 175;873.4% 1.5 15,021.0 -0.8 
August 118.5 18,369.9 5.5 15,5,505.1 3.5 
September 118.4 17,921.6 2.9 15,133.0 0.7 
October 118.2 175317.0 -0.2 14,655.6 -2.5 
November 118.3 18,204.5 1.5 155,391.9 -0.1 
December 117.6 215386.4 -2.3 18,184.5 -3.6 
Year 118.5 211,522.3 2.3 178 ,488 .2 0.1 
1996: 

January 119.2 145878.1 3.0 125,481.0 1.5 
February 119.7 14,956.3 6.7 125,492.5 5.3 
March 120.4 165811.3 0.1 13,958.8 -1.3 
April 121.2 17,532.6 2.8 145468.6 0.9 
May 121.5 19,527.6 3.7 16,078.2 2.0 
June 121.3 18,974.9 -1.8 15,639.0 -3.4 
July 120.5 18,382.0 2.8 15,252.7 1.5 
August 120.3 18,710.7 1.9 15,557.8 0.3 
September 120.4 175467.3 -2.5 14,508.5 -4.1 
October 120.9 18,559.3 Toe 15,350.6 4.7 
November 121.3 19,131.1 5.1 15,772.0 2.5 
December 

Year 


1 Seasonally adjusted constant (1986) dollar estimates are derived by deflating, with an implicit price index, 
the seasonally adjusted current dollar estimate. 
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TABLEAU 9. Commerce de détail, Canada, estimations en dollars courants et constants (1986) 


———— nn eee :_—_— oe 


Price Index 


Indice des prix 


Seasonally adjusted 
Désaisonnalisé 


Oe te lek la el a 
Current Dollars 


Dollars 
courants 


Honsaaman th 


Variation en 
pourcentage 
pour le mois 


Constant 1986, 


dollars 


Dollars 


constants 


1986 


Month/month 


Variation en 
pourcentage 
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1 La désaisonnalisation des estimations en dollars constants (1986) s'obtient en dégonflant avec un indice 


implicite, les données désaisonnalisées en dollars courants. 
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APPENDIX I 
Definitions 


Retail Trade, for the purpose of this pub- 
lication, is defined as "the aggregate sales 
made through retail locations (outlets)". 


A retail location, as defined by Statistics 
Canada, is a "business location (usually a 
store) in which the principal activity is the 
sale of merchandise and related services to 
the general public, for household or personal 
consumption". Retail trade estimates do not 
include any form of direct selling which 
bypasses the retail store, e.g.;, direct door- 
to-door selling; sales made through automatic 
vending machines; sales of newspapers or maga- 
Zines sold directly by printers or publishers; 
and sales made by book and record clubs. The 
only exception is the mail-order and catalogue 
sales activities of department store busi- 
nesses which have been classified to the 
"general merchandise store" category. In addi- 
tion, retail trade excludes retail sales 
through ancillary units, (e.g., warehouses; 
head offices, etc.), sales of contractors 
whose major activity is not retailing; and 
retail transactions between individuals. 


Total net sales include sales of new and 
used merchandise and receipts from _ repairs; 
equipment rental, food serving and other ser- 
vice activities, less returns, adjustments and 
discounts. Total net sales also include trade- 
in allowances, commissions earned from _ sales 
of goods owned by others (including commis- 
sions received for lottery ticket sales) and 
proprietor's withdrawals of goods for person- 
al use (at retail). Non-operating revenues; 
bad debts recovered and sales taxes (provin- 
cial sales tax and the Goods and Services Tax 
(GST)) collected for remittance to a govern- 
ment agency are excluded. Prior to January 
1991, sales data included the Federal Sales 
Tax (FST). Due to this change in indirect 
taxes, data prior to 1991 are not strictly 
comparable with those of subsequent years. For 
users interested in deriving comparable data; 
an estimate of the amount of FST included in 
retail sales for 1990 is available for Canada 
from the Retail Trade Section. The reliability 
of this estimate does not permit adjustments 
at the provincial level. 


APPENDICE I 
Définitions 
pour les be- 


"l'ensemble 
vente au 


Commerce de détail signifie>, 
soins de la présente publication, 
des ventes faites par des points de 
détail". 


Un point de vente au détail, suivant la 
définition de Statistique Canada, est un local 
d'affaires (habituellement un =magasin) dont 
l'activité principale est la vente de marchan- 
dises et de services connexes au grand public 
pour la consommation ménagére ou’ personnelle. 
Les estimations relatives au commerce de 
détail ne prennent pas en compte les ventes 
directes, c'est-a-dire les ventes qui ne sont 
pas faites par l'intermédiaire d'un point de 
vente au détail, par exemple les ventes direc- 
tes par démarchage, les ventes par distribu- 
teur automatique, les ventes de journaux ou de 
revues faites directement par les imprimeurs 
et éditeurs,s et les ventes faites par les cer- 
cles du livre et les clubs de disques. I1 n'y 
a qu'une exception: les ventes des grands 
magasins faites par la poste ou par catalogue, 
qui sont classées dans la catégorie des "maga- 
sims de marchandises diverses". En outre, le 
commerce de détail ne comprend pas les’ ventes 
au détail des unités auxiliaires (par exemple, 
entrepots, si@ges sociaux, etc.); niles 
ventes des entrepreneurs dont l'activité prin- 
cipale ne reléve pas du commerce de détail;, ni 
les opérations de détail entre particuliers. 


Les ventes nettes totales comprennent les 
ventes de marchandises neuves et d'occasion et 
les recettes provenant de réparations, de 
location de matériel, de la vente de repas et 
d'autres activités de services, moins la va- 
leur des rendus (marchandises retournées}, les 
ajustements et les rabais. Les ventes totales 
nettes comprennent également la valeur des 
reprises, les commissions sur la vente de mar- 
chandises appartenant a autrui (y compris les 
commissions touchées pour la vente de billets 
de loterie) et la valeur (au détail) des mar- 
chandises prélevées par le propriétaire pour 
son usage personnel. On ne prend pas en compte 
les recettes hors exploitation, les recouvre- 
ments de mauvaises créances et les taxes de 
vente (taxe de vente provinciale et la taxe 
sur les produits et les services (TPS)) 
percues pour le compte d'un organisme public. 
Les données sur les ventes antérieures a jan- 
vier 1991 incluent la taxe de vente fédérale 
(TVF). DG a ce changement dans les taxes in- 
directes, les données avant 1991 ne sont pas 
tout a fait comparables avec celles des années 
subséquentes. Pour les utilisateurs intéressés 
a calculer des données comparables; une esti- 
mation du montant de la TVF inclus dans les 
ventes au détail pour 1990 est disponible pour 
le Canada de la section du commerce de détail. 
Cette estimation n'est pas suffisamment fiable 
pour permettre des ajustements' au niveau 
provincial. 
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Department store type merchandise (DST) is 
defined as total retail trade minus the _ fol- 
lowing trade groups: supermarkets and grocery 
stores; all other food stores; recreational 
and motor vehicle dealers; gasoline service 
stations; automotive parts, accessories 
and services; and all other retail stores 
(includes liquor, wine and beer stores and 
retail stores, n.e.c.). 


Les marchandises du genre de celles vendues 
dans les grands magasins (MGGM) correspondent 
au total du commerce de détail moins les grou- 
pes de commerce suivants: les  supermarchés 
d'alimentation et les Gpiceries; tous les au- 
tres magasins d‘alimentation; les concession- 
naires de véhicules automobiles et récréatifs; 
les stations-service; les magasins de piéces 
et d'accessoires pour véhicules automobiles et 
services; et les autres magasins de vente au 
détail (comprend les magasins de _ spiritueux, 
de vin et de biere et les magasins de vente 
au détail, n.c.a.). 
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APPENDIX II 
TRADE GROUP COVERAGE 
010 Supermarkets and Grocery Stores 


6011 Supermarkets 
6012 Grocery stores (except supermarkets) 


020 All Other Food Stores 

6013 Bakery products stores 
6014 Candy and nut stores 

6015 Fruit and vegetable stores 


6016 Meat markets 
6019 Other specialty food stores, n.e.c. 


030 Drugs and Patent Medicine Stores 


6031 Pharmacies. _ : : 
6032 Patent medicine and toiletries stores 
040 Shoe Stores 

6111 Shoe stores 

050 Men's Clothing Stores 

6121 Men's clothing stores 

060 Women's Clothing Stores 

6131 Women's clothing stores 

070 Other Clothing Stores 

6141 Children's clothing stores 
6142 Fur goods stores 

6149 Other clothing stores, n.e.c. 


6151 Fabric and yarn stores 


080 Household Furniture and Appliance 
Stores 


6211 Household furniture stores (with 
appliances and furnishings) 


6212 Household furniture stores (without 
appliances and furnishings) 


6213 Furniture refinishing and repair shops 

6221 Appliance, television, radio and stereo 
stores 

6222 Television, radio and stereo stores 

6223 Appliance, television, radio and stereo 
repair shops 


.090 Household Furnishings Stores 


6231 Floor covering stores 
6232 papery’ stores 
) 


6239 Other household furnishings stores 
100 Motor Vehicle and Recreational Vehicle 
Dealers 


6311 Automobile (new) dealers 
6312 Automobile (used) dealers 
6321 Motor home and travel trailer dealers 


6322 Boats, outboard motors and boating 
accessories dealers ; 
6323 Motorcycle and snowmobile dealers 


6329 Other recreational vehicle dealers 


APPENDICE II 
COUVERTURE DES GROUPES DE COMMERCE 


010 


6011 
6012 


Supermarchés d*alimentation et épiceries 


Supermarchés d'alimentation 
Epiceries (sauf les supermarchés) 


Tous les autres magasins d"alimentation 


Boulanger ies-patisseries 
Confiseries et magasins de noix 
Magasins de fruits et légumes 
Marchés de viande 

Autres magasins d'alimentation 
spécialises, n.c.a. 


Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 


Pharmacies 
Magasins de médicaments brevetés et de 
produits de toilette 


Magasins de chaussures 

Magasins de chaussures 

Magasins de vétements pour hommes 
Magasins de vétements pour hommes 
Magasins de vétements pour dames 

Magasins de vétements pour dames 

Autres magasins de vétements 


Magasins de vétements pour enfants 
Magasins de fourrures 

Autres magasins de vétements, n.c.a. 
Magasins de tissus et de filés 


Magasins de meubles et d*appareils 
ménagers 


Magasins de meubles de maison 

(avec appareils ménagers et accessoires 
d'ameub lement) q 

Magasins de meubles de maison “ 
(sans ayia ménagers ni accessoires 
d'ameublement) 

Ateliers de réparation de meubles 
Magasins d'appareils ménagers, de postes 
de télévision et de radio et d'appareils 
stéréophoniques a4 

Magasins de postes de télévision et de 
radio et d'appareils stéréophonigques 
Ateliers de réparation d'appareils 
ménagers, de postes de télévision et de 
radio et d'appareils stéréophoniques 


Magasins d*accessoires d'ameublement 


Magasins de revétements de sol 
Magasins de tentures h 
Autres magasins d'accessoires d'ameublement 


Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 


Concessionnaires d'automobiles neuves 
Concessionnaires d'automobiles d'occasion 
Marchands de roulottes motorisées et de 
roulottes de voyage 

Marchands de bateaux, de moteurs hors- 
bord et d'acessoires pour bateaux 
Marchands de motocyclettes et de 
motoneiges : 

Autres marchands de véhicules de loisir 


OT 
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110 Gasoline Service Stations 
6331 Gasoline service stations 


120 Automotive Parts, Accessories and 
Services 


6341 Home and auto supply stores 


6342 Tire, battery, parts and accessories 
stores r 

6351 Bagages (general repairs) 

6352 Paint and body repair shops 

6353 Muffler replacement shops 


6354 Motor vehicle glass replacement shops 


6355 Motor vehicle transmission repair and 
replacement shops 


6359 Other motor vehicle repair shops 


6391 Car washes Yi , 
6399 Other motor vehicle services;s n.e.c. 


130 General Merchandise Stores 


6411 Department stores 

6412 General stores 

6413 Other general merchandise stores 
(variety and general merchandise stores) 


140 Other Semi-Durable Goods Stores 


6511 Book and stationery stores 

6521 Florist shops 

6522 Lawn and garden centres 

6531 Hardware stores 

6532 Paint, glass and wallpaper stores 


6581 Toy and hobby stores 


6582 Gifts, novelty and souvenir stores 


150 Other Durable Goods Stores 


6541 Sporting goods stores 
6542 Bicycle shops 

6551 Musical instrument stores 
6552 Record and tape stores 


6561 Jewellery stores ah 
6562 Watch and jewellery repair shops 


6571 Camera and photographic supply stores 


160 Other Retail Stores 


6021 Liquor stores 

6022 Wine stores 

6023 Beer stores 

6591 Second-hand merchandise storess n.e.c. 


6592 Opticians’ shops 
6593 Art galleries and artists' supply stores 


6594 Luggage and leather goods stores 
6595 Monument and tombstone dealers 


6596 Pet stores 
6597 Coin and stamp dealers 


6598 Mobile home dealers 
6599 Other retail stores, n.e.c. 


Stations-service 
Stations-service 


Magasins de piéces et d*accessoires pour 
véhicules automobiles et services 


Magasins de fournitures pour la maison et 
pour l'automobile . 

Magasins de pneus>» d'accumulateurs, de 
pieces et d'accessoires 

Garages (réparations générales) ns 
Ateliers de peinture et de carosserie 
Ateliers de remplacement de silencieux 


Ateliers de remplacement de glaces pour 
véhicules automobiles 

Ateliers de réparation et de 
remplacement de boites de vitesse de 
véhicules automobiles ‘ 

Autres ateliers de réparation de 
véhicules automobiles 

Lave-autos | De 

Autres services pour véhicules 
automobiles, n.c.a. 


Magasins de marchandises diverses 


Magasins a4 rayons 

fest pdt généraux 2 ; 
Autres magasins de marchandises diverses 
(bazars et magasins de marchandises 


diverses) 
Autres magasins de produits semi-durables 


Librairies et papeteries 

Fleuristes | i 

Centres de jardinage 

Quincailleries 

Magasins de peinture, de vitre et de 
papier peint_ 4 
Magasins de jouets et d'articles de 
loisir 2 

Magasins de cadeaux, d'articles de 
fantaisie et de souvenirs 


Autres magasins de produits durables 


Magasins d'articles de sport 

Magasins de bicyclettes zi 

Magasins d'instruments de musique 
Magasins de disques et de bandes 
magnétiques 

Bijouteries it 

Ateliers de réparation de montres et de 
bijoux 

Magasins d'appareils et de founitures 
photographiques 


Autres magasins de vente au détail 


Magasins de spiritueux 

Magasins de vin 

Magasins de biére __ 

Magasins de marchandises d'occasion; 
n.c.a. 

Opticiens 

Galeries d'art et magasins de 
fournitures pays artistes Z 
Magasins de bagages et de maroquinerie 
Magasins de monuments funéraires et de 
pierres tombales 

Magasins d'animaux de maison 

Marchands de piéces de monnaie et de 
timbres 

Marchands de maisons mobiles 

Autres magasins de vente au détail, 
n.c.a. 
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TO ORDER: METHOD OF PAYMENT: 


MAIL ge] PHONE =|__|= Fax (Check only one) 
MX] io 1-800-267-6677 |e—al 1-800-889-9734 


Statistics Canada Charge toVisa or Mastercard. Visa, MasterCard and ? 
Operations and Integration Outside Canada andthe U.S., purchase orders only. _J Please charge my: [_] VISA [_] MasterCard 


Circulation Management and in the Ottawa area call Please do not send 
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Ottawa, Ontario not send confirmation. treated as an original order. Card Number 
Canada K1A0T6 


1-800-363-7629 
Li INTERNET order @statcan.ca Telecommunication Device Expiry Date 


for the Hearing Impaired 


(Please print) - 
Cardholder (please print) 


Company Signature 
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[cy Payment enclosed $ 


_J] Purchase 


Address Order Number 
(Please enclose) 
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City Province 


Postal Code Authorized Signature 


DISCOUNT 
(if applicable) | 


GST (7%) 
(Canadian clients only) 


Applicable PST 
(Canadian clients only) 
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Ottawa (Ontario) (613) 951-7277. Veuillezne pas télécopié tient lieu de N° de carte 
Canada K1A0T6 envoyer de confirmation. commande onginale. 


LI INTERNET order @statcan.ca 1-800-363-7629 Date d'expiration 
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ere pourtes malemondars Détenteur de carte (lettres moulées) 


Compagnie Signature 


Service isa Paiement inclus $ 


A l'attention de Fonction LJ N° du bon 


de commande 
Adresse (Veuillez joindre le bon) 


Ville Province 


Code postal Téléphone Télécopieur Signature de la personne autorisée 


REDUCTION 
(s'il y a lieu) 


TPS (7 %) 
(Clients canadiens seulement) 


TVP en vigueur 
(Clients canadiens seulement) 


TOTAL GENERAL 


| PF 093238 


| @ 
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Hoe Somes seis Canada 


An aging population. Lone-parent fami- 
lies. A diverse labour force. Do you know 
how today’s social changes will affect 
your future ... your organization ... 

and your family? 


Keep pace with the dramatic shifts in 
Canada’s evolving social fabric with Statistic 
Canada’s best-selling quarterly, Canadian 
Social Trends. With vast and varied 
reports on major changes in key social issues 
and trends, this periodical incorporates 


findings from over 50 national surveys. 


Written by some of Canada’s leading-edge 
social analysts, Canadian Social Trends 
combines painstaking research with dynamic 
prose on topics like ethnic diversity, low- 
income families, time-crunch stress, 
violent crime and much more — all in a 
colourful, easy-to-read, magazine format. 


A lasting record of changing times! 


Join the thousands of business and policy 


analysts, social-science professionals, and 
academics who trust Canadian Social 
Trends to demystify the causes and 
consequences of change in Canadian society. 
Don’t miss a single issue — subscribe today. 


Canadian Social Trends (catalogue 
number 11-0080XPE) is $34 (plus GST and 
applicable PST) annually in Canada, US$41 
in the United States and US$48 in other 
countries. 


Le vieillissement de la population. 

Les familles monoparentales. La diversifi- 
cation de la population active. Savez-vous 
comment les changements sociaux 
d’aujourd’hui vont se répercuter sur 


votre avenir, votre organisation, votre 
famille? 


Suivez l’évolution spectaculaire de la 
société canadienne grace a Tendances 
sociales canadiennes, une publication 
trimestrielle de Statistique Canada. Avec des 
articles vastes et variés sur les principaux 
changements caractérisant les questions et 
les tendances sociales principales, cette 
publication intégre 


50 enquétes nationales. 


Certains des analystes sociaux les plus 
reconnus du Canada rédigent des articles 
dans Tendances sociales canadiennes. Ils 
présentent les résultats de recherches 
minutieuses dans un style attrayant pour des 
sujets tels que la diversité ethnique, les 
familles a faible revenu, le stress di au 
manque de temps, le crime et bien 
d’autres encore dans une revue haute en 
couleur et de lecture aisée. 


Un dossier permanent d’une époque 
en évolution! 


Des milliers d’analystes des entreprises et 
des politiques, de professionnels des 
sciences sociales et d’universitaires lisent 
Tendances sociales canadiennes pour 
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Data in Many Forms... 


Statistics Canada disseminates data in a variety 
of forms. In addition to publications, both 
standard and special tabulations are offered. 
Data are available on the Internet, compact disc, 
diskette, computer printouts, microfiche and 
microfilm, and magnetic tape. Maps and other 
geographic reference materials are available for 
some types of data. Direct online access to ag- 
gregated information is possible through CANSIM, 
Statistics Canada's machine-readable database 
and retrieval system. 


How to Obtain More Information 


Inquiries about this publication and related 
statistics or services should be directed to: 
Retail Trade Section, Industry Division, Sta- 
tistics Canada, Ottawa, Ontario, KIA OT6 (tele- 
phone (613) 951-9682) or to the Statistics Canada 
Regional Reference Centre in: 


Halifax (902) 426-5331 Regina 
Montreal (514) 283-5725 Edmonton (403) 495-3027 
Ottawa (613) 951-8116 Calgary (403) 292-6717 
Toronto (416) 973-6586 Vancouver (604) 666-3691 
Winnipeg (204) 983-4020 


(306) 780-5405 


You can also visit our World Wide Web site: 
http: //www.statcan.ca 


Toll-free access is provided for all users who 
reside outside the local dialing area of any of 
the Regional Reference Centres. 


National enquiries line 1 800 263-1136 


National telecommunications 
device for the hearing 
impaired 

Order-only line (Canada 
and United States) 


1 800 363-7629 
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obtain a copy of these service standards, please 
contact your nearest Statistics Canada Regional 
Reference Centre. 
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sont disponibles sur internet, disque compact, 
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disponibles pour certaines sortes de données. L'accés 
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et le systeme d'extraction de Statistique Canada. 
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Statistique Canada, Ottawa, Ontario, K1A OT6 (téle- 
phone: (613) 951-9682) ou a l'un des centres de 
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Toutes demandes de 


Halifax (902) 426-5331 Regina (306) 780-5405 
Montréal (514) 283-5725 Edmonton (403) 495-3027 
Ottawa (613) 951-8116 Calgary (403) 292-6717 


Toronto (416) 973-6586 Vancouver (604) 666-3691 


Winnipeg (204) 983-4020 


Vous pouvez également visiter notre site sur le W3: 


http: //www.statcan.ca 


Un service d'appel interurbain sans frais est offert 
a tous les utilisateurs qui habitent a l*extérieur 
des zones de communication locale des centres de con- 
sultation régionaux. 


Service national de renseignements 1 800 263-1136 


Service national d'appareils de 
télécommunications pour les 
malentendants 

Numéro pour commander seulement 
(Canada et Etats-Unis) 


1 800 363-7629 


1 800 267-6677 


Comment commander les publications 


On peut se procurer les publications de Statistique 
Canada aupres des agents autorisés et des autres 
librairies locales, par l'entremise des centres de 
consultation régionaux de Statistique Canada, ou _ en 
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Statistique Canada 
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recouvrement des coltits et de services aux répondants. 
Pour obtenir une copie de ces normes de_ service, 
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régional de Statistique Canada le plus pres de chez 
vous. 


Statistics Canada 


Industry Division 
Retail Trade Section 


Retail 
Trade 


December 1996 


Published by authority of the Minister 
responsible for Statistics Canada 


© Minister of Industry, 1997 


All rights reserved. No part of this publication 
may be reproduced, stored in a retrieval system 
or transmitted in any form or by any means, 
electronic, mechanical, photocopying, recording 

or otherwise without prior written permission from 
Licence Services, Marketing Division, Statistics 
Canada, Ottawa, Ontario, Canada K1A OT6. 


March 1997 


Price: Canada: $20.00 per issue 
$200.00 annually 

United States: US $24.00 per issue 
US $240.00 annually 

Other Countries: US $28.00 per issue 
US $280.00 annually 


Catalogue 63-005-XPB, Vol. 68, No. 


Frequency: Monthly 
ISSN 0380-6146 


Ottawa 


Note of appreciation 


Canada owes the success of its statistical system 
to a long-standing co-operation involving Statistics 
Canada, the citizens of Canada, its businesses, 
governments and other institutions. Accurate and 
timely statistical information could not be produced 
without their continued co-operation and goodwill. 


Statistique Canada 


Division de |’industrie . 
Section du commerce de détail 


Commerce 
de detail 


Décembre 1996 


Publication autorisée par le ministre 
responsable de Statistique Canada 


© Ministre de |’industrie, 1997 


Tous droits réserves. || est interdit de reproduire 
ou de transmettre le contenu de la présente 
publication, sous quelque forme ou par quelque 
moyen que ce soit, enregistrement sur support 
magnétique, reproduction électronique, 
mécanique, photographique, ou autre, ou de 
l‘emmagasiner dans un systeme de recouvre- 
ment, sans |’autorisation écrite préalable des 
Services de concession des droits de licence, 
Division du marketing, Statistique Canada, 
Ottawa, Ontario, Canada K1A OT6. 


Mars 1997 


Prix: Canada: 20 $ l’exempilaire, 
200 $ par année 

Etats-Unis: 24 $ US l’exemplaire, 
240 $ US par année 

Autres pays: 28 $ US |’exempiaire, 
280 $ US par année 


Catalogue 63-005-XPB, vol. 68, no. 


Périodicité: Mensuelle 
ISSN 0380-6146 


Ottawa 


Note de reconnaissance 


Le succes du systeme statistique du Canada 

repose sur un partenariat bien établi entre 
Statistique Canada et la population, les entreprises, 
les administrations canadiennes et les autres 
organismes. Sans cette collaboration et cette bonne 
volonté, il serait impossible de produire des 
statistiques précises et actuelies. 


SYMBOLS 


The following symbols are used in this 
Statistics Canada publication: 


figures not available. 

figures not appropriate or not applicable. 
= ni ot Zero. 
-- amount too small to be expressed. 
x confidential to meet secrecy requirements 


of the Statistics Act. 


NOTE 


Components may not add to totals due to 
rounding. 


A NOTE ON CANSIM 


All current and historical statistics on 
Retail Trade (Matrix Nos. 2299, 2398-2417 and 


2420), as well as many other series are 
available to the public from Statistics 
Canada's computerized data bank CANSIM 


(Canadian Socio-Economic Information Manage- 
ment System) via terminal, on computer print- 
outs, or in machine readable form. For 
further information, contact the Cansim staff 
of Dissemination Division, Statistics Canada, 
Ottawa, K1A 0Z8 (telephone 613-951-8200), or 
the regional advisors at the Statistics 
Canada offices located across Canada. 

This publication was prepared under the 
direction of: 


@ G.W. Andrusiak, Director, Industry Division 


@ R. Lussier, Assistant Director, Distribu- 
tive Trades Sub-division, Industry Division 


e B. Thériault, Chief, Retail Trade Section, 
Distributive Trades Sub-division, Industry 
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ry P. Desjardins, Senior Economist, Retail 
Trade Section, Distributive Trades Sub- 
division, Industry Division 


The paper used in this publication meets the minimum 
requirements of American National Standard for 
Information Sciences - Permanence of Paper for 
Printed Library Materials, ANSI Z39.48 - 1984. 
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SIGNES CONVENT IONNELS 


Les signes suivants sont employés uniformément 
dans cette publication de Statistique Canada: 


nombres indisponibles. 
n'ayant pas lieu de figurer. 
- néant ou zéro. 
-- nombres infimes. 
x confidentiel en vertu des dispositions de la Loi 
sur la statistique relatives au secret. 
NOTA 


Les chiffres ayant été arrondis, les totaux ne 
correspondent pas toujours. 


NOTE AU SUJET DE CANSIM 


La banque de données informatisées de Statistique 
Canada CANSIM (systéme canadien d'information socio- 
Economique) fournit au public toutes les statistiques 
actuelles et historiques sur le Commerce de détail 
(matrice nos 2299, 2398-2417 et 2420), et sur de 


nombreuses autres séries, par le biais d'un 
terminal, d'imprimés d'ordinateur ou de _ supports 
ordinolingues. Pour plus de renseignements, 


s'adresser au personnel de CANSIM de la Division 
de la diffusion, Statistique Canada, Ottawa, 
K1A 028 (téléphone 613-951-8200), ou aux conseillers 
régionaux des bureaux de Statistique Canada situés 
a travers le Canada. 


Cette publication a été rédigée sous la direction de: 


@ G.W. Andrusiak, Division de 


l'industrie 


directeur, 


e R. Lussier, directeur adjoint, Sous-division des 
commerces de distributions, Division de 
l'industrie 


e B. Thériault, chef, Section du commerce de 
détail, Sous-division des commerces de distri- 
butions, Division de l'industrie 


@ P. Desjardins, Economiste principale, Section 
du commerce de détail, Sous-division des com- 
merces de distributions, Division de l'industrie 


Le papier utilisé dans la présente publication répond aux 
exigences minimales de I’”American National Standard for 
Information Sciences” - “Permanence of Paper for Printed 
Library Materials”, ANSI Z39.48 - 1984. 
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Note to users 


Monthly estimates (unadjusted data) for 
four metropolitan areas (Montreal, Toronto, 
Winnipeg and Vancouver) can be tabulated by 
trade group and are available for _ purchase. 
For information on the metropolitan area 
estimates, or to order, contact the Monthly 
Retail Trade Section at (613) 951-3549. 


Users interested in acquiring further informa- 
tion relating to the methodology, seasonal 
adjustment and data reliability of this survey 
may consult the most recent February issue 
(containing revisions to the previous year) of 
this publication or contact the Monthly Retail 
Trade Section. 


Monthly retail sales estimates for the North- 
west Territories (unajusted and seasonally 
adjusted) have been revised for 1993 and 1994. 
Consequently, estimates for the Yukon and the 
Northwest Territories and for Canada have also 
been revised. These revisions are now avai- 
lable on CANSIM or upon request from the 
Retail Trade Section, Industry Division. 


Notes aux utilisateurs 


Les estimations mensuelles (non désaisonnali- 
sées) pour les quatre régions métropolitaines 
(Montréal, Toronto, Winnipeg et Vancouver) 
par groupe de commerce sont disponibles pour 
achat. Pour plus de renseignements sur _ les 
régions metropolitaines, communiquez avec la 
Section mensuelle du commerce de détail a 
(613) 951-3549. 


Les utilisateurs qui sont interessés d'obtenir 
plus de renseignements concernant la méthodo- 
logie, la désaisonnalisation et la fiabilité 
des données peuvent consulter le numéro de 
février le plus récent de cette publication 
(incluant les révisions de l'année précédente) 
ou communiquez avec la section mensuelle du 
commerce de détail. 


mensuelles des ventes du 
commerce de détail pour les Territoires du 
Nord-QOuest (non désaisonnalisées et désaison- 
nalisées) ont été révisées pour 1993 et 1994. 
Par conséquent, les estimations pour l'agréga- 
tion "Yukon et Territoires du Nord-Ouest" et 
Canada ont aussi été révisées. On peut se pro- 
curer ces estimations révisées dans CANSIM ou 
sur demande, aupres de la Section du commerce 
de détail, Division de l'industrie. 


Les estimations 
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Highlights 


While December retail sales retreated slightly from 
November 1996, retailers enjoyed a Christmas season 
healthier than the year before. The decline in retail sales 
in December (-0.3%) followed three months of strong 
growth. Consumers spent $37 billion in the last two 
months of the year, about 4.5% more than in the last two 
Christmas seasons. This was the best holiday season since 
1994. 


Retail sales in 1996 were characterized by very small 
increases up until the fall, when retailers experienced 
stronger growth in sales, which led to an overall increase 
of 2.4% in 1996. 


Auto sector drives retail growth in 1996 


The sales growth experienced in 1996 was first driven by 
advances made by the automotive sector (which includes 
motor and recreational vehicle dealers, gasoline service 
stations and automobile parts, accessories and service). 
All of the trade groups in the automotive sector 
experienced growth, with motor vehicle and recreational 
vehicle dealers leading the way (+5.3% to $52.2 billion). 
The number of new motor vehicles sold advanced 3.3% 
in 1996. Automobile parts, accessories and service stores, 
and gasoline service stations experienced increases of 
6.8% and 10.5% respectively. 


The second major contributor to the growth in retail was 
general merchandise stores. Increasing sales in these 
stores in 1996 (+5.0%) coincided with declining sales in 
clothing stores (-0.9%), furniture stores (-1.4%) and 
stores classified as all other retail stores (-1.4%). This 
may indicate a changing market, as consumers made 
more of their purchases in non-specialty stores, especially 
discount department stores, which saw sales rise by 8.6% 
in 1996. Among all department stores (discount and 
major), sales of furniture, appliances and home 
entertainment rose 4.7%. In addition, sales in the general 
merchandise trade sector other than department stores 
increased by 6.9%. The rate of growth in clothing and 
furniture stores has been declining since 1992, while 
general merchandise stores have been experiencing solid 
growth since 1993. 


Retailers in the Prairies harvest highest results 


A healthy harvest in 1996 helped the Prairie provinces 
surge ahead of other regions in retail sales growth. Sales 
in the Prairies rose in 1996 to 5.4%, compared with a 
2.4% national average. This follows a more modest 
increase of 3.0% recorded for 1995. 
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Faits saillants 


Les ventes au détail en décembre fléchissent légérement par 
rapport a novembre 1996, mais les détaillants connaissent une 
bien meilleure période des Fétes contrairement a l'année 
précédente. Le recul dans les ventes au deétail en décembre 
(-0.3 %) fait suite a trois mois de forte croissance. Dans les deux 
derniers mois de l'année, les consommateurs ont dépensé 37 
milliards de dollars, en hausse de 4.5 % par rapport aux deux 
derniéres périodes des Fétes. II s'agit de la meilleure période des 
Fétes depuis 1994. 


Les ventes au détail en 1996 peuvent étre caractérisées par une 
période de légéres hausses qui s'est poursuivie jusqu’a l'automne, 
lorsque les détaillants ont enregistré une croissance des ventes 
plus forte. C'est cette croissance qui a mené a la hausse globale de 
2.4%. 


La croissance des ventes au détail en 1996 repose sur le 
secteur de l'automobile 


L'augmentation des ventes survenue en 1996 reposait sur les 
percées du secteur de l'automobile (concessionnaires de 
véhicules automobiles et récréatifs, stations-service, magasins de 
pieces et d'accessoires pour véhicules automobiles et centres de 
services). Tous les groupes de ce secteur ont connu une 
croissance, les concessionnaires de véhicules automobiles et 
récréatifs étant en téte (+5.3 %, pour s'établir a 52.2 milliards de 
dollars). Le nombre de véhicules automobiles neufs vendus en 
1996 a grimpé de 3.3 %. Les stations-service ainsi que les 
magasins de piéces et d'accessoires pour véhicules automobiles et 
centres de services ont connu des hausses de 10.5 % et de 6.8 % 
respectivement. 


La deuxi¢me meilleure performance en ce qui a trait a la 
croissance dans le commerce de détail provient du secteur des 
marchandises diverses. La croissance de ces magasins en 1996 
(+5.0 %) a coincidé avec un fléchissement des ventes dans les 
secteurs du vétement (-0.9 %), de l'ameublement (-1.4 %) ainsi 
que dans les autres magasins de détail (-1.4 %). Cela pourrait étre 
l'indice d'une €évolution du marché, car les consommateurs ont 
acheté davantage dans les magasins non spécialisés, notamment 
les grands magasins d'escomptes, dont les ventes ont augmenté de 
8.6 % en 1996. Parmi tous les grands magasins (traditionnels et 
d'escomptes), les ventes de meubles, de gros appareils ménagers 
et de matériel de détente au foyer ont augmenté de 4.7 %. De 
plus, les ventes dans le secteur des magasins de marchandises 
diverses, autres que les grands magasins, ont progressé de 6.9 %. 
Le taux de croissance des secteurs du vétement et de 
l'ameublement a ralenti depuis 1992, tandis que le secteur des 
marchandises diverses a affiché une croissance ferme depuis 
1993. 


Les détaillants des Prairies en téte des résultats 


Grace a une bonne récolte en 1996, les provinces des Prairies ont 
surclassé les autres régions au chapitre de la croissance des ventes 
au détail. Ainsi, les ventes dans les Prairies ont augmenté de 
5.4 % comparativementa une moyenne nationale de 2.4 %. Cela 
fait suite 4a une modeste hausse de 3.0 % enregistrée en 1995. 
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Seven provinces and both territories saw a larger rate of 
growth in 1996 than in 1995. The three provinces that 
saw lower rates of growth than in 1995—Newfoundland, 
Ontario and British Columbia—also had rates of growth 
below the national average. Only Newfoundland saw a 
decrease in retail sales in 1996. 


Retailers in Saskatchewan recorded the highest sales 
increase (+8.0%) as a result of higher sales in the 
automotive sector. Sales by recreational and motor 
vehicle dealers dominated the growth in retail sales in 
Saskatchewan, with an increase of over 20% over 1995. 


Manitoba recorded a second year of strong growth, 
advancing 6.1% in 1996, after an increase of 5.6% in 
1995. Sales in Manitoba grew in all but two sectors: 
general merchandise stores and stores classified as other 
retail stores. Again, increased sales by recreational and 
motor vehicle dealers were responsible for most of the 
growth experienced by retailers in Manitoba. 


Retailers in Alberta recorded a higher rate of growth in 
1996 (+4.4) than in 1995 (+1.6). The 1996 growth was 
widespread, as only clothing sector sales declined in that 
year 


The Atlantic provinces, with the exception of 
Newfoundland, also experienced strong growth in 1996, 
led by Nova Scotia (+6.9%) and followed by New 
Brunswick (+5.4%) and Prince Edward Island (+5.0%). 
Advancing retail sales in Nova Scotia followed a decline 
in 1995 (-1.7%). 


Retailers in Quebec reported a growth rate above the 
national average, mostly as a result of growing sales by 
recreational and motor vehicle dealers. After the Prairie 
provinces, Quebec had the highest percentage increase in 
the number of new motor vehicles sold in 1996. 


Ontario retailers posted no growth in 1996. The growth 
rate in Ontario has declined from 6.7% in 1994 to 3.1% 
in 1995. Unlike most other provinces, the increase in the 
automotive sector in Ontario was due to an increase in 
gasoline service station sales rather than recreational and 
motor vehicle dealers. Ontario and British Columbia were 
the only provinces to experience a decline in sales by 
recreational and motor vehicle dealers in 1996. 


Retailers in British Columbia posted an increase in retail 
sales of 1.4% in 1996. This is the first time in over 10 
years that the growth in sales in British Columbia has 
failed to meet the national average. Recreational and 
motor vehicle dealers did not experience the growth 
observed in most other provinces. The number of new 
vehicles sold in British Columbia declined 3.0% in 1996. 
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Sept provinces et les deux territoires ont affiché en 1996 des taux 
de croissance supé€rieurs a ceux enregistrésen 1995. Terre-Neuve, 
l'Ontario et la Colombie-Britannique sont les trois provinces qui 
ont affiché des taux de croissance inférieures a ceux de 1995. 
Elles ont aussi obtenu des taux inférieurs a la moyenne nationale. 
Seule Terre-Neuve a affiché une diminution des ventes au détail 
€n 1996) 


Les détaillants de la Saskatchewan ont enregistré la plus forte 
hausse des ventes (+8.0 %), résultat de ventes accrues dans le 
secteur de l'automobile. Les ventes chez les deétaillants de 
véhicules automobiles ont dominé les ventes au détail en 
Saskatchewan, avec une hausse de plus de 20 % par rapport a 
Meee 


Le Manitobaa enregistré une deuxiéme année de forte croissance, 
atteignant 6.1 % en 1996, aprés une hausse de 5.6 % en 1995. 


Dans cette province, les ventes ont augmenté dans tous les 


secteurs sauf deux: les magasins de marchandises diverses et les 
autres magasins de détail. Encore une fois, l'augmentation des 
ventes chez les concessionnaires de véhicules automobiles et 
récréatifs était la principale cause de la croissance observée chez 
les détaillants du Manitoba en 1996. 


Les détaillants en Alberta ont enregistré un taux de croissance 
plus élevé en 1996 (+4.4 %) par rapport a 1995 (+1.6 %). La 
croissance de 1996 a été généralisée puisque seul le secteur du 
vétement a enregistré une diminution de ses ventes. 


A l'exception de Terre-Neuve, les provinces de l'Atlantique ont 
également connu une forte croissance en 1996, la 
Nouvelle-Ecosse étant en téte (+6.9 %), suivie par le 
Nouveau-Brunswick (+5.4 %) et I'Ile-du-Prince-Edouard 
(+5.0 %). Aprés un recul de 1.7 % des ventes au détail en 1995, 
les consommateurs de la Nouvelle-Ecosse ont dépensé davantage 
en 1996. 


Les détaillants au Québec ont enregistré un taux de croissance 
supérieur a la moyenne nationale, surtout a cause d'une croissance 
importante dans les ventes des concessionnaires de véhicules 
automobiles et récréatifs. Aprés les provinces des Prairies, le 
Québec enregistre le taux de croissance en pourcentage le plus 
important du nombre de véhicules vendus en 1996. 


Les détaillants de l'Ontario n'ont pas connu de croissance en 
1996. Le taux de croissance est passé de 6.7 % en 1994 43.1% 
en 1995. Contrairement a la plupart des autres provinces, 
l'augmentation du secteur de |]'automobile en Ontario était 
attribuable a une hausse des ventes des stations-serviceplut6t que 
des détaillants de véhicules récréatifs et de véhicules automobiles. 
L'Ontario et la Colombie-Britannique étaient les seules provinces 
a avoir affiché une baisse des ventes chez les détaillants de 
véhicules récréatifs et de véhicules automobiles en 1996. 


Les ventes des détaillants de la Colombie-Britannique ont 
enregistré une hausse de 1.4 % en 1996. II s'agit de la premiére 
fois depuis dix ans que la croissance des ventes au détail en 
Colombie-Britannique ne dépasse pas celle de la moyenne 
nationale. Les concessionnaires de véhicules automobiles et 
récréatifs n'ont pas enregistré une aussi bonne performance que 
ceux de la plupart des autres provinces. Le nombre de véhicules 
neufs vendus en Colombie-Britannique a diminué de 3.0 % en 
1996. 
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Chart 1 Graphique 1 


Retail Sales, Canada Ventes au détail, Canada 

$ billions $ milliards 

23 23 

A 21 

19 Seasonally adjusted 19 
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17 of 
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11 Wy 
J J J J J D 
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Chart 2 Graphique 2 
Retail Sales —- Canada Ventes au détail — Canada 
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1 Trend represents smoothed seasonally adjusted data. 1 La tendance représente les données désaisonnalisées lissées. 
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Retail Sales Trends' — Canada, Tendances' des ventes au détail — Canada, 


By Major Group par groupe principal 
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FOR FURTHER READING 


Selected Publications 
from Statistics Canada 


LECTURES SUGGEREES 


Choisies parmi les publications 
de Statistique Canada 


Title Titre Catalogue 

Department Store Sales and Stocks, Ventes et stocks des grands magasins, 63-002-XPB 

Monthly, Bilingual Mensuel, Bilingue 

Department Store Sales by Region, Ventes des grands magasins par région, 63-004-XPB 

Advance Release, Monthly, Bilingual Rapport provisoire, Mensuel;, Bilingue 

New Motor Vehicle Sales, Monthly, Ventes de véhicules automobiles neufs, 63-007-XPB 

Bilingual Mensuel;, Bilingue 

Retail Chain and Department Stores, Magasins de détail Aa succursales et 63-210-XPB 

Annual, Bilingual les grands magasins, Annuel, Bilingue 

Vending Machine Operators, Annual, Exploitants de distributeurs 63-213-XPB 

Bilingual automatiques, Annuel, Bilingue 

Direct Selling in Canada, Annual; La vente directe au Canada, Annuel, 63-218-XPB 

Bilingual Bilingue 

Campus Bookstores, Annual; Bilingual Librairies de campus, Annuel, 63-219-XPB 
Bilingue 

Wholesaling and Retailing in Canada, Les commerces de gros et de détail au 63 -236-XPB 

Annual, Bilingual Canada, Annuel;, Bilingue 

Market Research Handbook, Annual, Recueil statistique des études de 63-224-XPB 

Bilingual marché, Annuel, Bilingue 

Retail Commodity Survey, Occasional, Enquéte sur les marchandises vendues 63-54 1-XPB 


Bilingual 


au détail, Hors série, Bilingue 


Pour obtenir une publication veuillez téléphoner 
au 1-613-951-7277 ou utiliser le numéro du télé- 
copieur 1-613-951-1584. Pour appeler sans frais; 
au Canada, composez le 1-800-267-6677. I1 n'est 
pas nécessaire de nous’ faire parvenir une con- 
firmation pour une commande faite par téléphone 
ou telécopieur . 


To order a publication you may telephone 
1-613-951-7277 or use facsimile number 
1-613-951-1584. For toll free in Canada 
only telephone 1-800-267-6677. When 
ordering by telephone or facsimile a 
written confirmation is not required. 
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TABLE 1. Retail Sales, Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Current Periods) 


No. 


on DH WM A 


16 


17 


18 
19 
20 
21 
22 
23 
24 
25 
26 
27 
28 
29 


Trade Group - Canada 
Supermarkets and grocery stores 
All other food stores 

Drugs and patent medicine stores 


Shoe stores 

Men's clothing stores 
Women's clothing stores 
Other clothing stores 


Household furniture and appliance 
stores 


Household furnishings stores 


Motor vehicle and recreational 
vehicle dealers 


Gasoline service stations 


Automotive parts, accessories 
and services 


General merchandise stores 


Other semi-durable goods stores 
Other durable goods stores 
Other retail stores 


Total, all stores 


Regions 


Newfoundland 
Prince Edward Island 
Nova Scotia 

New Brunswick 
Quebec 

Ontario 

Manitoba 
Saskatchewan 
Alberta 

British Columbia 
Yukon 


Northwest Territories 
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Sales 


Ventes 


millions of dollars - millions de dollars 


45134.2 


358.1 


1,072.7 


141.6 
128.5 
342.4 
454.3 
716.6 


204.5 
4,629.0 


1,370.3 
1,027.3 


2,018.6 
624.6 


465.2 


761.5 


18 ,449 .6 


294.5 
81.8 
585.6 
448.7 
4415.4 
6,707.1 
654.4 
623.7 
2,023.0 
2550.6 
24.6 
40.2 


4,122.0 
363.6 
1,053.3 


146.2 
129.8 
345.0 
432.0 
Silene 


201.1 
4,635.7 


1,341.9 
1,042.6 


2,047.1 
626.9 


472.7 
820.8 


18,512.0 


289.9 
LS 
583.7 
442.9 

4 5416.6 
6647.4 
669.5 
624.5 
2,001.6 
2693.4 
23.8 
39.4 


Ape 


4,162.0 


361.8 


1,037.9 


148.8 
132.7 
340.8 
453.0 
701.2 


207.9 
45452.9 


1,348.2 
1,037.6 


2,012.6 
623.9 


469.5 


836.9 


18 ,327.9 


288.4 
80.9 
580.4 
449.0 

4 5479.6 
65513.5 
670.2 
604.9 
1,985.0 
25612.4 
24.1 
39.5 


4,085.0] 48,695.7 


352.6 


1,034.2 


145.8 
128.5 
339.8 
437.8 
TAZ 


201.1 
4,345.3 


1,310.5 
1,045.3 


1,991.6 
642.4 


477.4 


842.6 


4 5246.9 


12,530.9 


1,699.6 
1,533.8 
4,001.1 
5,307.3 
8,257.3 


2349.3 
525136.5 


165145.3 
12,090.3 


235768.4 
7346.0 


5,535.1 


10,606.0 


18,092.9|216,249.2 


276.2 
79.4 
554.3 
446.3 
4,371.9 
6,563.2 
663.8 
592.1 
1,942.7 
2,540.4 
23.1 
39.5 


35430.0 
957.0 
6,772.0 
5,360.2 
515440.4 
78 5305.8 
7772.0 
75111.4 
235141.1 
315230.9 
270.0 
477.5 


December 


Décembre 


Change from 
previous mon 


Variation p. 
au mois précéd 


1996 


Nove 


3.1 
2.0 


th 


r. 
ent 


mbre 


Sat 
—1.0 
-0.3 
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Change from 
previous month 


Variation p. r 


au mois precedent 


October | September 
| 96 


Change from previous year 


Variation par rapport a l'année précédente 


TABLEAU 1. Ventes au détail, désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(périodes courantes) 


1996 19 1996 
Octobre | Septembre Septembre |Cumulatif N° 
Groupe de commerce - Canada 
thee 0.1 0.4 0.7 1.1 -1.7 -2.3| Supermarchés d'alimentation et 1 
épiceries 
2.6 4.1 2.5 6.0 5.8 1.9 2.3] Tous les autres magasins 2 
d'alimentation 
0.4 1.3 4.0 3.6 Sent Se 4.9| Pharmacies et magasins de 3 
F médicaments brevetés 
Zul 1.5 6.9 2.0 11.7 4.0 -0.5| Magasins de chaussures & 
Sh 4 a esr/ -1.7 0.1 0.9 -4.2 -6.8| Magasins de vétements pour hommes 5 
0.3 7 3.8 5.3 4.3 Ae -2.3]| Magasins de vétements pour dames 6 
3.5 3.5 -1.5 3.7 -1.2 0.8] Autres magasins de vétements Z. 
-1.7 3.2 4.8 7.1 1.6 Us 7/ -3.4| Magasins de meubles et d'appareils 8 
ménagers 
3.4 1.8 4.0 3.5 8.1 5 2.6] Magasins d'accessoires d'ameublement 
2.5 1.2 10.8 1123 6.2 4 5.1] Concessionnaires de véhicules 10 
) automobiles et récréatifs 
2.9 -1.5 9.0 10.2 6.5 10.6] Stations-service 11 
-0.7 3.8 : 6.8 idee: 10.3 6.5| Magasins de pieces et d'accessoires 12 
pour automobiles et services 
ust -0.4 5.5 7.6 5.9 4.7 4. Magasins de marchandises diverses 13 
-2.9 6.5 eat 8.8 7.5 xe Autres magasins de produits 14 
semi-durables 
-1.6 -1.0 5.5 7.3 8.2 7.0 0.5] Autres magasins de produits 15 
durables 
-0.7 -0.8 -17.5 -15.7 -11.6 -11.0 -5.3| Autres magasins de vente au détail 16 
Les 0.9 4.3 5.0 4.2 1.7 2.2| Total, ensemble des magasins 17 
Régions 
4.4 -2.8 Gms 0.9 -0.2 -5.2 -1.4] Terre-Neuve 18 
1.9 Me 3.4 0.5 4.5 2.5 5.1] Ile-du-Prince-Edouard 19 
4.7 -1.9 9.1 1232 12.5 5.1 6.6| Nouvelle-Ecosse 20 
0.6 -1.3 251 1.9 4.4 ran) 5.5| Nouveau-Brunswick 21 
2.5 (i (2 5.4 4.7 7.0 4.7 3.7] Québec 22 
-0.8 1.9 3.4 Se 1.7 -0.8 -0.2| Ontario (be 
1.0 0.6 6.9 10.9 8.4 6.5 5.9] Manitoba 24 
ee: -0.3 10.5 11.4 6.7 6.1 7.8| Saskatchewan 25 
Die. 1.4 8.3 7.0 5.2 4.6 4.3| Alberta 26 
2.8 -2.3 -1.0 5.2 2.3 -0.9 1.2] Colombie-Britannique 27 
4.2 (ac If 18.4 17.4 15.1 13.0 12.9] Yukon 28 
0.1 0.1 5.3 9.3 5.4 5.1 6.2| Territoires du Nord-Ouest 29 
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TABLE 2. Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Current 


oOo ON TO OH HK OW NS 


= 


11 
ure 


13 
14 
15 
16 


17 


18 
19 
20 
21 
22 
23 
24 
25 
26 
27 
28 
29 


Periods) 


Trade Group - Canada 


Supermarkets and grocery stores 

All other food stores 

Drugs and patent medicine stores 

Shoe stores 

Men's clothing stores 

Women's clothing stores 

Other clothing stores 

Household furniture and appliance stores 
Household furnishings stores 


Motor vehicle and recreational vehicle 
dealers 


Gasoline service stations 


Automotive parts, accessories and services 


General merchandise stores 
Other semi-durable goods stores 
Other durable goods stores 


Other retail stores 


Total, all stores 


Regions 


Newfoundland 
Prince Edward Island 
Nova Scotia 

New Brunswick 
Quebec 

Ontario 

Manitoba 
SasKatchewan 
Alberta 

British Columbia 
Yukon 


Northwest Territories 


millions of dollars - millions de dollars 


4,266.8 
416.9 
1,313.3 
179.0 
258.7 
554.2 
768.9 
1,040.7 
255.8 
3832.3 


1,338.7 
1,109.9 


35362.7 
942.2 
865.5 

1,119.8 


21,625.46 


357.5 
95.8 
699.8 
523.5 

4 5833.4 
8,079.7 
789.5 
733.5 
25430.2 
3,011.1 
25.6 
45.8 


4,161.1 
346.1 
1,054.7 
180.3 
162.2 
381.4 
504.2 
809.1 
227.5 
4>5289.9 


1,308.4 
1,186.8 


2 5589.9 
672.5 
481.3 
843.0 


19,198.4 


313.0 
81.1 
613.4 
471.1 
4,561.3 
6,975.6 
702.4 
656.2 

2 5064.4 
2,699.0 
22.35 
38.4 


Sales 


Ventes 


4,161.9 
354.7 
1,059.1 
162.7 
134.5 
350.0 
473.8 
736.2 
220.5 
4,501.3 


1,368.2 
1,095.0 


2,097.5 
604.5 
412.0 
827.4 


18 ,559 .3 


290.7 
80.8 
579.7 
462.1 
4,558.8 
6 5584.1 
686.2 
626.6 
2,005.5 
2621.4 
23.8 
S926 


September 
1996 


Septembre 


3,869.0 
340.2 
993.7 
154.8 
114.9 
349.0 
466.6 
Meee 
204.8 

45173.1 


1,302.3 
991-5 


15863.9 
647.1 
454.8 
819.3 


17,467 .3 


262.7 

i .5 
530.1 
428.9 
4,201.2 
6,345.9 
635.8 
559.6 
1,857.7 
2,508.3 
225 
37.4 


\eMtigr are ee 


996 
Cumulatif 


48 ,804.2 
45246.5 
125547.3 
1,714.5 
1544.1 
4,024.2 
5,318.1 
8,331.7 
25359.4 
525198.2 


165131.8 
12,133.5 


235799.1 
7377.9 
5,569.1 

105;524.4% 


216,623.9 


3436.5 
956.0 
6,788.5 
5,355.0 
515545.7 
78 5427.5 
7784.2 
7124.8 
235178.0 
315279.6 
271.4% 
476.4% 


VV 
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TABLEAU 2. Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(périodes courantes) 


Change from previous year 


Variation par rapport a l'année précédente 


December Year-to-date 
ees eaalatit N° 
Groupe de commerce - Canada 
-5.4 3.8 5.9 -10.1 -2.1| Supermarchés d'alimentation et épiceries 1 
2.4 8.7 9.5 -1.7 2.2] Tous les autres magasins d‘alimentation 2 
2.9 ra5 Uf 4.3 -- 5.1] Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 3 
-0.4% 5.3 15.2 -3.3 0.4] Magasins de chaussures 4 
ot A 1.9 4.0 -10.8 -6.2] Magasins de vétements pour hommes 5 
-1.3 8.1 EST -5.3 -1.8| Magasins de vétements pour dames 6 
0.7 -1.5 5.6 -6.5 1.0] Autres magasins de vétements 7 
3.7 6.7 1.7 -2.4 -2.6] Magasins de meubles et d'appareils ménagers 8 
4.3 4.2 10.0 AD 3.0] Magasins d'accessoires d'ameublement 9 
14.4 9.5 9.3 0.3 5.3] Concessionnaires de véhicules automobiles 10 
et récréatifs 
6.2 6.2 9.6 4.9 10.5] Stations-service 11 
5.3 The 15.1 7.6 6.8] Magasins de pieces et d'accessoires pour A2 
automobiles et services 
2.0 8.4 8.1 1.4 5.0} Magasins de marchandises diverses 13 
4.6 9.4 9.8 3.9 4.0] Autres magasins de produits semi-durables 14 
13.7 4.9 8.2 6.2 1.2] Autres magasins de produits durables 15 
-21.4% -12.6 -7.0 -15.5 -6.1| Autres magasins de vente au détail 16 
1.1 5.5 7.2 -2.5 2.4] Total, ensemble des magasins 17 
Régions 
0.9 ey 2.4 -10.8 -1.2| Terre-Neuve 18 
1.8 0.2 8.1 -1.7 5.0| Ile-du-Prince-Edouard 19 
6.0 12.9 15.2 0.4 6.9] Nouvelle-Ecosse 20 
-1.5 2eat 8.8 -2.6 5.4| Nouveau-Brunswick i 21 
1.5 6.0 11.6 0.1 3.9] Québec 22 
0.5 raat f 4.2 -4.9 - -| Ontario 23 
(ee) 4c 11.8 2.4 6.1] Manitoba 24 
7.0 12.3 a0 1.5 8.0] Saskatchewan 25 
5.8 8.2 fale -- 4.4| Alberta 26 
-3.9 6.3 4.0 -4.3 1.4] Colombie-Britannique 27 
14.1 14.8 17.9 GR) 13.5] Yukon 28 
0.5 3.5 8.0 0.7 6.0| Territoires du Nord-Ouest 29 
: 
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TABLE 3. Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Quarterly 


No. 


oO WN KH OtlURUW OOO 


—_ 


11 
12 


13 
14 
15 
16 


17 


nS °° eS OC) a 


ask 


Estimates) 


Trade Group 


Canada 

Supermarkets and grocery stores 

All other food stores 

Drugs and patent medicine stores 

Shoe stores 

Men's clothing stores 

Women's clothing stores 

Other clothing stores 

Household furniture and appliance stores 
Household furnishings stores 


Motor vehicle and recreational vehicle 
dealers 


Gasoline service stations 


Automotive parts, accessories and services 


General merchandise stores 
Other semi-durable goods stores 
Other durable goods stores 


Other retail stores 
Total, all stores 


Newfoundland 

Supermarkets and grocery stores 

All other food stores 

Drugs and patent medicine stores 

Shoe stores 

Men's clothing stores 

Women's clothing stores 

Other clothing stores 

Household furniture and appliance stores 
Household furnishings stores 


Motor vehicle and recreational vehicle 
ealers 


Gasoline service stations 


Automotive parts, accessories and services 


General merchandise stores 
Other semi-durable goods stores 
Other durable goods stores 


Other retail stores 


Total, all stores 
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Quarter 4 
1996 


Quarter 3 
1996 


Sales 
Ventes 


Quarter 2 
1996 


Quarter 1 


Trimestre 4|Trimestre 3|Trimestre 2|]Trimestre 1]Trimestre 4 


millions of dollars - millions de dollars 


12,589.8 
1,117.7 
35427.1 
522.1 
555.4% 
1,285.6 
1,746.9 
25586.0 
703.7 

125623.4 


4,015.3 
3,391.8 


8,050.2 
2219.2 
1,758.7 
2790.2 


59 ,383.1 


281.4 


68.3 


12 5449.1 
1,051.6 
3,037.1 

443.7 
332.8 
994.8 
1,336.2 
25113.5 
619.2 
13,095.6 


4 5236.5 
3,083.0 


5,684.5 
1,922.1 
15438.4 
2,721.8 


54 ,560.0 


283.6 


12,205.4 
1,111.3 
35103.3 
458.6 
376.4 
1,011.5 
1,260.5 
1,899.2 
562.9 

155143.5 


4,196.6 
3,148.9 


5,620.0 
1,907.6 
1,331.7 
2697.7 


56 ,035.1 


272.6 
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115,559.9 
965.9 
2979.8 
290.1 
279.4 
732.3 
974.5 
1,732.9 
473.5 
11,335.6 


3,683.4 
2,509.8 


4 5444.5 
1,329.0 
1,040.2 
25314.7 


46 ,645.7 


250.7 


125452.6 
1,069.4 
35318.4 
492.3 
567.9 
1,239.4 
1,724.0 
25486. 1 
664.0 

11,383.7 


3,741.4 
3,107.7 


7,625.5 
2,066.0 
1,690.5 
3,279.1 


56 ,907.8 


267.2 


TABLEAU 3. Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(estinations trimestrielles) 


Change from previous year 


Variation par rapport a l'année précédente 


Quarter 3 
1996 


Quarter 4 
1996 


Quarter 2 
1996 


Quarter 1 
1996 


Quarter 4 
1995 


Groupe de commerce 


Trimestre 4/Trimestre 3|/Trimestre 2}Trimestre 1|Trimestre 4 N° 
Per cent - pourcentage 
Canada 
1.1 -3.4% -4.5 -1.6 -2.5| Supermarchés d'alimentation et épiceries 1 
4.5 -0.6 0.6 4.8 3.2] Tous les autres magasins d'alimentation 2 
3.3 4.2 6.8 6.2 2.0} Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 3 
6.0 0.1 -1.3 -5.7 -9.6| Magasins de chaussures 4 
-2.2 -7.9 -8.9 -7.8 -5.0| Magasins de vétements pour hommes 5 
6 7/ -3.5 -5.3 -3.5 -6.8| Magasins de vétements pour dames 6 
Li -1.6 2.9 1.7 4.3| Autres magasins de vétements 7 
4.0 -2.2 -5.9 -8.0 -8.7| Magasins de meubles et d'appareils ménagers 8 
6.0 4.9 -0.7 1.0 1.5| Magasins d'accessoires d'ameublement 9 
10.9 2.0 4.0 4.9 1.7] Concessionnaires de véhicules automobiles 10 
et récréatifs 
Wei 7.4 14.3 ESS 2 4.6| Stations-service 11 
1 6.7 4.7 6.7 -4.7| Magasins de pieces et d'accessoires pour 12 
automobiles et services 
5.6 4.6 4.4 5.3 3.8] Magasins de marchandises diverses 13 
7.4 Con Cel G.1 -5.9| Autres magasins de produits semi-durables 14 
4.0 4.6 -1.5 -4.3 -7.1| Autres magasins de produits durables 15 
-14.9 -9.3 -3.7 9.2 2.2] Autres magasins de vente au détail 16 
4.3 0.7 1.5 3.1 -0.4| Total, ensemble des magasins 17 
Terre-Neuve 
5.3 -4.0 -5.2 -1.0 -1.0] Supermarchés d'alimentation et épiceries 1 
. : F Tous les autres magasins d'alimentation 2 
-2.7 -8.5 -11.5 -12.1 -7.3| Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 3 
16.4 2.6 -3.7 -2.3 -14.2| Magasins de chaussures 4 
18.3 -15.6 -32.1 -32.0 -32.5| Magasins de vétements pour hommes 5 
10.2 6.3 -1.7 -1.1 -5.3| Magasins de vétements pour dames 6 
8.5 -1.4 -9.5 -2.1 6.2| Autres magasins de vétements / 
7.4 -11.7 -6.5 -5.6 -17.4| Magasins de meubles et d'appareils ménagers 8 
-18.8 -29.6 -27.1 -34.8 -7.1| Magasins d'accessoires d'ameublement 9 
11.4 -2.5 10.8 14.8 6.1] Concessionnaires de véhicules automobiles 10 
et récréatifs 
-29.3 -23.0 -10.8 5.9 3.1] Stations-service 11 
12.0 Tee 0.4 -6.7 -0.5|] Magasins de piéces et d'accessoires pour 12 
automobiles et services 
5.1 3.8 4.9 11.4 3.3] Magasins de marchandises diverses 13 
-12.6 -21.3 -28.4 -21.8 -15.4| Autres magasins de produits semi-durables 14 
OFT, Wave 4.0 7.4 -16.5] Autres magasins de produits durables 15 
-13.1 a2 -0.5 -6.0 2.7] Autres magasins de vente au détail 16 
a Var -5.1 -2.2 Ure -1.2| Total, ensemble des magasins 17 
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TABLE 3. Retail Sales, 


No. 


[oO ON HOW hUDHOUWN TN OS 


-_ 


11 
12 


oO ON HO OT ROW NS 


_ 


Estimates) 


Trade Group 


Prince Edward Island 

Supermarkets and grocery stores 

All other food stores 

Drugs and patent medicine stores 

Shoe stores 

Men's clothing stores 

Women's clothing stores 

Other clothing stores 

Household furniture and appliance stores 
Household furnishings stores 


Motor vehicle and recreational vehicle 
dealers 


Gasoline service stations 


Automotive parts, accessories and services 


General merchandise stores 
Other semi-durable goods stores 
Other durable goods stores 


Other retail stores 


Total, all stores 


Nova Scotia 

Supermarkets and grocery stores 

All other food stores 

Drugs and patent medicine stores 

Shoe stores 

Men's clothing stores 

Women's clothing stores 

Other clothing stores 

Household furniture and appliance stores 
Household furnishings stores 


Motor vehicle and recreational vehicle 
dealers 


Gasoline service stations 


Automotive parts, accessories and services 


General merchandise stores 
Other semi-durable goods stores 
Other durable goods stores 


Other retail stores 


Total, all stores 
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Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Quarterly 


Sales 


' Ventes 


Quarter 4 Quarter 3 Quarter 1 
1996 1996 


Trimestre 4¢|Trimestre 3]Trimestre 2]Trimestre 1]Trimestre 4 


Quarter 2 Quarter 4 
1996 5 


61.9 61.1 58.9 50.2 57.2 
19.0 17.6 Ur/Or: 16.4 18.4 
x x 
x x x 
6.6 6.6 3235 2.5 6.3 
Ligh) 4.8 4.1 3.6 6.1 
1.8 Liat ie wis 7/ 2.0 
45.4 47.3 53.3 39.8 42.5 
29.4 38.6 36.3 30.4 32.4 
14.1 14.8 14.4 9.6 13.6 
ST, re Ae 21.0 15.1 31.0 
15.3 15.4% 13.0 8.6 14.3 
5.6 4.3 3.5 2.4 4.8 
10.6 12.7 10.4 129 11.3 
257.7 258 .0 246.3 194.0 249 .B 
495.2 504.5 506.6 469.6 436.5 
144.3 120.7 119.3 117.2 127.5 
11.1 10.0 9.7 6.7 9.8 
9°53 5.3 6.5 4.9 11.6 
42.5 26.8 24.9 18.0 Shed 
50.0 31.7 27.4 21.6 47.6 
49.6 35.1 EUG? S225 48.4 
11.6 12.0 10.8 ales 15.8 
529/56 360.7 420.5 321.8 276.1 
155.4 153.1 141.5 106.9 112.5 
83.0 Ted, Wie 56.3 78.9 
282.6 177.3 WARTS 132.6 267.3 
60.1 46.7 41.3 36.1 63.9 
46.8 34.5 30.9 2b 45.7 
106.7 104.5 94.0 74.3 105.0 
1,892.9 1,712.1 1,732.4 1,451.2 1,707.0 
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TABLEAU 3. Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(estimations trimestrielles) 


Change from previous year 


Variation par rapport a l'année précédente 


Groupe de commerce 


Quarter 4 Quarter 4 


rrinegtrats Trimestre 3]Trimestre 2]Trimestre 1|Trimestre 4 N° 
2le-du-Prince- Edouard 

8.2 -1.7 2.3 0.9 3.6| Supermarchés d'alimentation et épiceries 1 

‘ A . Tous les autres magasins d'alimentation 2 

Sait 3.6 6.6 4.6 9.0} Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 3 

x x x x X%| Magasins de chaussures 4 

x x x x %| Magasins de vétements pour hommes 5 

‘ 5 ; Magasins de vétements pour dames 6 

4.7 -4.6 15.1 30.4 13.3] Autres magasins de vetements 7 

-3.0 3.4 -13.3 -19.3 -20.3| Magasins de meubles et d‘appareils ménagers 8 

-8.5 51.7 67.3 53.7 5.2] Magasins d'accessoires d'ameublement 9 

6.9 -3.4 -4.5 13.2 4.0} Concessionnaires de vehicules automobiles 10 

et récreatifs 

-9.0 Ths Te 40.8 49.5 39.9] Stations-service 11 

3.5 24.5 13.8 3.9 -4.9] Magasins de piéces et d'accessoires pour 12 
automobiles et services 

2.4 -5.8 -5.4 0.3 -3.3| Magasins de marchandises diverses 13 

6.6 12.1 21.3 23.4 29.5| Autres magasins de produits semi-durables 14 

16.5 23.3 9.2 19.2 20.2] Autres magasins de produits durables 15 

-6.5 -7.5 -7.1 -6.9 -9.8| Autres magasins de vente au détail 16 

3.2 1.9 6.1 10.6 6.3| Total, ensemble des magasins 17 

Nouvelle -ftcosse 

13.4 9.6 12.4 13.8 -4.8| Supermarches d'alimentation et épiceries 1 

: . Tous les autres magasins d'alimentation 2 

13.2 eS 1.5 5.3 -0.1] Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 3 

Ursa ze 5.6 6.2 21.5 -12.3]| Magasins de chaussures 4 

-20.0 -22.7 -8.8 -17.5 -10.1] Magasins de vétements pour hommes 5 

12.1 5.1 -4.0 -1.9 -4.4¢| Magasins de vétements pour dames 6 

5.1 -0.4 7.9 4.8 5.9| Autres magasins de vétements 7 

2.4 -4.4 -8.6 -1.3 -8.7| Magasins de meubles et d'appareils ménagers 8 

-27.0 -26.1 -10.8 -1.6 -5.7| Magasins d'accessoires d'ameublement 9 

19.4 12.4 -2.0 72 -7.5| Concessionnaires de véhicules automobiles 10 

et récréatifs 

38.2 20.8 21.9 0.9 -9.6| Stations-service 11 

5.2 -4.1 -5.4 -1.9 -7.5| Magasins de pieces et d'accessoires pour 12 
automobiles et services 

5.7 0.9 3.6 4.6 0.4| Magasins de marchandises diverses 13 

-5.9 -11.1 -14.8 2.3 -9.0} Autres magasins de produits semi-durables 14 

2.5 8.9 5.1 21.3 11.9] Autres magasins de produits durables 15 

bes 7/ -3.1 -2.1 305 7/ -3.7| Autres magasins de vente au detail 16 

10.9 6.0 3.5 7.1 -4.4| Total, ensemble des magasins 17 
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TABLE 3. Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Quarterly 
Estimates) 


Sales 


Ventes 


Trade Grou 
e Quarter 4 


1995 


Quarter 2 


Quarter 3 
1996 1996 


Quarter 1 
1996 


Trimestre 2|Trimestre 1]Trimestre 4 


No. Trimestre 4/Trimestre 3 
millions of dollars - millions de dollars 
New Brunswick 
1 Supermarkets and grocery stores 347.7 344.6 343.0 299.3 315.0 
2 All other food stores as ae = s% se 
3 Drugs and patent medicine stores 101.0 100.4 99.5 109.1 127.8 
4 Shoe stores 9.2 8.3 8.0 5.0 10.3 
5 Men's clothing stores 9.1 5.2 5.5 4.2 10.7 
6 Women's clothing stores 31.1 23.5 22.9 17.8 33.9 
7 Other clothing stores "27.6 27.2 21.8 16.2 33.9 
8 Household furniture and appliance stores 53.8 41.1 36.8 38.2 50.8 
9 Household furnishings stores 15.0 13.4 11.9 8.9 16.4 
10 Motor vehicle and recreational vehicle 300.9 341.4% 382.0 270.9 266.2 
dealers 
11 Gasoline service stations 66.1 90.1 87.6 77.1 88.6 
12 Automotive parts, accessories and services 91.8 88.3 92.9 68.4 92.4 
13. General merchandise stores 229.2 148.7 140.7 111.2 218.3 
14 Other semi-durable goods stores 54.5 47.6 46.0 30.3 44.9 
15 Other durable goods stores 31.8 21.5 18.3 13.1 29.3 
16 Other retail stores 62.7 64.2 60.8 44.7 67.3 
17 Total, all stores 1,456.8 1,381.6 1,391.3 1,125.4 1,417.8 
Quebec 

1 Supermarkets and grocery stores 3,218.7 3,158.5 3,103.2 2,899.7 3,290.0 
2 All other food stores wie Ae ay sis ax 
3 Drugs and patent medicine stores 799.2 705.2 743.8 720.4 ito = 
4 Shoe stores 175.1 142.1 161.5 — 90.9 179.4 
5 Men's clothing stores 146.7 83.9 108.6 66.4 134.6 
6 Women's clothing stores 346.3 266.0 295.9 2NS.2 328.9 
7 Other clothing stores 457.5 402.9 424.0 27202 455.6 
8 Household furniture and appliance stores 647.8 590.6 564.6 468.7 632.8 
9 Household furnishings stores 147.5 139.0 146.0 107.7 149.6 
10 dha Hint feel eh and recreational vehicle 3,082.0 3296.6 3,584.3 25455.2 25374.4 
11 Gasoline service stations 938.9 901.8 907.1 842.3 855.4 
12 Automotive parts, accessories and services 854.2 772.4 850.8 636.3 838.6 
13 General merchandise stores 1,531.0 1147.2 1,194.8 936.7 1,479.2 
14 Other semi-durable goods stores 459.1 448.7 464.9 285.1 441.1 
15 Other durable goods stores 334.7 269.9 273.4 213.1 345.9 
16 Other retail stores 434.0 393.4 443.4 349.1 531.2 
17 Total, all stores 13,953 .5 13,074.3 13,653 .1 10,864 .9 13,150.0 
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TABLEAU 3. Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(estimations trimestrielles) 


Change from previous year 


Variation par rapport a l'année précédente 


Groupe de commerce 


Quarter 4 Quarter 3 Quarter 2 Quarter 1 Quarter 4 


Pride eters Timpdire = i Pine wtreke Tides atest Titiecstte 4 N° 
Per cent - pourcentage 
Nouveau -Brunswick 
10.4 2.0 9.2 5.4 2.3] Supermarchés d'alimentation et épiceries 1 
we As -.| Tous les autres magasins d'alimentation 2 
-21.0 -8.1 -6.6 8.5 12.5] Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 3 
-10.3 -9.1 -11.3 -7.9 -4.6| Magasins de chaussures 4 
216.3 -3.9 -16.0 -6.1 -14.5| Magasins de vétements pour hommes 5 
-8.4 4.0 -0.7 13.7 3.7| Magasins de vétements pour dames 6 
11.1 _ 13.6 22.4 16.3 30.3] Autres magasins de vétements 7 
5.9 2.4 8.1 18.5 -1.9| Magasins de meubles et d'appareils ménagers 8 
-8.9 5.7 10.7 ee 24.4| Magasins d'accessoires d'ameublement 9 
1520 9.6 11.7 2113 14.6] Concessionnaires de véhicules automobiles 10 
et récréatifs 
-25.5 -15.9 -5.2 -17.9 -23.7| Stations-service 11 
-0.7 7.9 13.0 12.0 2.0] Magasins de piéces et d'accessoires pour ire 
automobiles et services 
5.0 7.6 7.9 12.5 7.1] Magasins de marchandises diverses 13 
21.5 30.0 22.5 30.2 9.7| Autres magasins de produits semi-durables 14 
8.4 -6.8 -13.7 -12.8 -12.6| Autres magasins de produits durables 15 
-6.8 -2.3 3.6 Sac -1.0| Autres magasins de vente au détail 16 
2.8 3.3 7.2 9 .G 4.2| Total, ensemble des magasins 17 
Québec 
-2.2 -6.7 -8.4 -8.3 -7.3| Supermarchés d'alimentation et épiceries 1 
Pac ..-| Tous les autres magasins d‘alimentation a 
3.6 8.7 14.5 10.1 G4.0| Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 3 
-2.4 -7.5 1.0 -2.4 -3.8| Magasins de chaussures 4 
9.0 -4.6 -2.6 -6.4 -7.1| Magasins de vétements pour hommes 5 
5.3 -9.2 -1.9 5.1 -2.1| Magasins de vétements pour dames 6 
0.4 seul 12.1 1.6 6.4] Autres magasins de vétements 7 
2.4 -3.6 -6.0 3.5 0.8] Magasins de meubles et d'appareils ménagers 8 
-1.4 -7.7 -7.6 4.5 2.7| Magasins d'accessoires d'ameublement 9 
29.8 19.5 10.6 8.8 1.9] Concessionnaires de véhicules automobiles 10 
et récréatifs 
9.8 9.9 18.6 23.4 16.3] Stations-service Af 
1.9 4.1 6.9 12.8 1.4] Magasins de piéces et d'accessoires pour 12 
automobiles et services 
3.5 3.7 4.9 8.5 1.5] Magasins de marchandises diverses 13 
4.1 0.6 3.9 -1.3 -10.0] Autres magasins de produits semi-durables 14 
-3.2 -8.4 -7.6 -4.0 -1.9| Autres magasins de produits durables 15 
-18.3 -9.6 -3.6 -1.2 -2.2]| Autres magasins de vente au détail 16 
6.1 3.2 3.2 3.0 -0.8| Total, ensemble des magasins 17 
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rie Statistique Canada - n° 63-005-XPB au catalogue 


TABLE 3. Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Quarterly 
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Estimates) 


Trade Group 


Ontario 

Supermarkets and grocery stores 

All other food stores 

Drugs and patent medicine stores 

Shoe stores 

Men's clothing stores 

Women's clothing stores 

Other clothing stores 

Household furniture and appliance stores 
Household furnishings stores 


Motor vehicle and recreational vehicle 
dealers 


Gasoline service stations 


Automotive parts, accessories and services 


General merchandise stores 
Other semi-durable goods stores 
Other durable goods stores 


Other retail stores 
Total, all stores 


Manitoba 

Supermarkets and grocery stores 

All other food stores 

Drugs and patent medicine stores 

Shoe stores 

Men's clothing stores 

Women's clothing stores 

Other clothing stores 

Household furniture and appliance stores 
Household furnishings stores 


Motor vehicle and recreational vehicle 
dealers 


Gasoline service stations 


Automotive parts, accessories and services 


General merchandise stores 
Other semi-durable goods stores 
Other durable goods stores 


Other retail stores 


Total, all stores 


Quarter 4 
1996 


Quarter 3 
1996 


Sales 


Ventes 


Quarter 1 
1996 


Quarter 2 


Quarter 4 
1996 1995 


Trimestre 4¢|]Trimestre 3]Trimestre 2|Trimestre 1|]Trimestre 4 


millions of dollars - millions de dollars 


3,845.9 
1,334.9 
199.1 
212.3 
510.5 
637.4 
884.8 
296.5 
4 5601.3 


15476.5 
1,273.6 


3512¢.0 
904.7 
688.5 
1,205.3 


21,639 .4 


16.4% 
472.4 


163.5 
117.0 


329.1 
70.1 
53.8 
Bas 


2,178.2 


3,780.2 
1,183.0 
166.9 
126.1 
382.4 
443.1 
677.1 
250.6 
4,766.3 


1,604.3 
15148.1 


25115.4 
706.9 
554.8 

1,205.4 


19 ,534.0 


521.3 


72.7 
13.6 
S73 
25.8 
41.6 
72.9 
15.6 
479.7 


176.5 
109.7 


227.2 
52.6 
49.8 
83.3 


1,972.5 


3,752.4 3,647.5 3,891.6 
1201.7 1,168.1 1,290.3 
162.4 102.5 165.1 
142.6 107.4 220.6 
376.5 254.5 454.2 
404.1 345.8 633.8 
590.6 560.0 846.1 
204.3 180.1 244.6 
5,680.6 4,266.5 4 5454.8 
43654. 7 1,390.3 1,404.0 
1,183.4 946.1 1,175.0 
2,057.3 1,627.5 2,929.3 
706.5 509.4 799.6 
517.6 374.0 637.8 
1s1zics 1,080.3 1,525.8 


20,258 .9 16,995.1 21,144.8 


519.6 483.1 508.5 
73.7 74.2 86.6 
14.6 8.8 15.7 
11.7 725 15.6 
27.7 18.2 31.8 
44.9 35.2 61.9 
64.3 56.2 77.5 
14.4% 11.6 16.2 

492.3 373.0 362.8 

170.2 147.3 156.8 

112.4% 89.3 100.7 

234.0 185.0 320.9 
55.1 41.5 67.2 
46.4 34.6 63.6 
80.9 65.8 99 Ne 

1,983.3 1,650.2 2,008.0 
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Commerce de detail, décembre 1996 
Statistique Canada - n° 63-005-XPB au catalogue 


TABLEAU 3. Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 


(estimations trimestrielles) 


Change from previous year 
Variation par rapport a l'année précédente 


Quarter 4 Quarter 3 Quarter 2 
1996 1996 1996 


Groupe de commerce 


Trimestre 4|Trimestre 3]/Trimestre 2|Trimestre 1]Trimestre 4 N° 
Ontario 
-1.2 -6.1 -7.6 -3.9 -3.8| Supermarchés d'alimentation et épiceries 1 
ape : , Tous les autres magasins d'alimentation 2 
3.5 3.0 4.3 8.2 3.4| Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 3 
20.6 10.5 -0.3 -11.3 -16.0| Magasins de chaussures ; G 
-3.7 -8.9 -13.1 -13.9 -9.2| Magasins de vétements pour hommes 5 
12.4 2.7 -6.3 -11.3 -12.6| Magasins de vétements pour dames 6 
0.6 -7.8 -6.9 -3.9 1.5] Autres magasins de vétements 7/ 
4.6 -5.7 -13.4 -20.5 -16.7| Magasins de meubles et d'appareils ménagers 8 
21.2 14.0 -3.9 -3.0 -7.5| Magasins d'accessoires d'ameublement 9 
oS -5.1 1.1 -1.4 -4.9| Concessionnaires de véhicules automobiles 10 
et récréatifs 
7.8 19.0 14.1 7.7| Stations-service 11 
: 6.4 3.5 2.4 -7.1| Magasins de pieces et d'accessoires pour 12 
automobiles et services 
6.6 5.7 4.0 3.9 4.7| Magasins de marchandises diverses 13 
13.1 0.4 2.6 5.4 -4.3| Autres magasins de produits semi-durables 14 
8.0 10.2 0.1 -13.1 -12.7| Autres magasins de produits durables 15 
-21.0 -16.3 -9.2 18.0 7.3| Autres magasins de vente au détail 16 
es -2.1 -0.7 0.5 -2.1| Total, ensemble des magasins 17 
Manitoba 
5.1 Get 3.4 9.0 5.9| Supermarchés d'alimentation et épiceries 1 
4 Tous les autres magasins d'alimentation 2 
-2.5 -3.7 1.5 10.8 18.8] Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 3 
19.2 8.3 13.1 7.7 13.6| Magasins de chaussures 4 
-1.7 -0.9 4.7 -10.1 -11.2] Magasins de veétements pour hommes 5 
6.0 -2.1 -0.4 -12.1 -15.7] Magasins de vétements pour dames 6 
-1.0 -2.7 414 15.8 11.5] Autres magasins de vétements 7 
12.3 15.2 13.4 5.3 -6.2| Magasins de meubles et d'appareils ménagers 8 
1.1 4.2 2.3 -4.4 10.1] Magasins d'accessoires d'ameublement 9 
30.2 16.4 5.3 11.9 2.9| Concessionnaires de véhicules automobiles 10 
et récréatifs 
4.2 -0.1 -0.8 -2.6 -4.5| Stations-service 11 
16.2 22.8 23.1 39.6 16.2] Magasins de piéces et d'accessoires pour 12 
automobiles et services 
2.5 -3.1 -1.1 -3.2 -0.6| Magasins de marchandises diverses 13 
4.2 3.7 16.2 14.8 8.8] Autres magasins de produits semi-durables 14 
-15.4 -5.7 -11.6 -15.8 -10.9] Autres magasins de produits durables 15 
-3.9 -2.3 0.1 0.4 3.2] Autres magasins de vente au détail 16 
8.5 53 3.9 6.8 2.7| Total, ensemble des magasins 17 
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TABLE 3. Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Quarterly 


No. 
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Estimates) 


Trade Group 


Saskatchewan 

Supermarkets and grocery stores 

All other food stores 

Drugs and patent medicine stores 

Shoe stores 

Men's clothing stores 

Women's clothing stores 

Other clothing stores 

Household furniture and appliance stores 
Household furnishings stores 


Motor vehicle and recreational vehicle 
dealers 


Gasoline service stations 


Automotive parts, accessories and services 


General merchandise stores 
Other semi-durable goods stores 
Other durable goods stores 


Other retail stores 
Total, all stores 


Alberta 

Supermarkets and grocery stores 

All other food stores 

Drugs and patent medicine stores 

Shoe stores 

Men's clothing stores 

Women's clothing stores 

Other clothing stores 

Household furniture and appliance stores 
Household furnishings stores 


Motor vehicle and recreational vehicle 
dealers 


Gasoline service stations 


Automotive parts, accessories and services 


General merchandise stores 
Other semi-durable goods stores 
Other durable goods stores 


Other retail stores 


Total, all stores 


Sales 


Ventes 


Quarter 4 Quarter 3 Quarter 2 Quarter 1 Quarter ¢ 
1996 1996 . 1996 2 1996 ‘ 1995 
Trimestre 4|]Trimestre 3]Trimestre 2]Trimestre 1|Trimestre 4 


millions of dollars - millions de dollars 


443.9 442.6 436.3 397.1 427.8 
76.9 70.4 74.1 61.0 79.8 
10.2 9.1 10.1 6.3 10.2 
15.1 76 8.4 6.2 15.9 
32.9 23.6 25.2 17.5 30.9 

69.5 36.9 37.2 og 51.3 
58.4 44.9 41.0 38.6 58.7 
20.5 18.9 17.9 14.7 21.1 

536.9 452.8 507.0 408.6 422.5 

147.8 169.3 171.5 154.0 142.8 

124.2 117.3 105.0 79.4 > gh 56.4 

287.9 206.3 207.1 174.6 277.7 
71.5 49.0 47.3 36.2 67.3 
53.0 42.7 39.3 276 47.9 
69.4 71.7 67.4 54.3 78.1 

2,016.2 1,780.7 1,810.1 1,517.8 1,843.2 
1453.8 1461.1 15407.4 1,280.2 1382.7 

333.9 283.1 287.5 269.8 298.6 
39.2 36.1 38.1 26.57 41.3 
66.4 42.7 61.9 35.9 67.0 

107.8 87.0 89.8 75.8 122.3 

202.2 157.6 140.5 118.9 202.8 

325.5 255.4 229.2 213.6 314.8 
77.8 66.1 61.2 54.2 76.8 

1449.8 1,336.9 1,609.7 1,207.5 1,320.3 

403.4 411.3 394.0 364.0 343.7 

349.5 319.8 303.0 253.4 304.6 

863.1 618.0 599.2 471.3 795.6 

216.0 188.4 189.4 136.3 198.8 

236.6 193.3 175.6 136.8 208.0 

360.9 333.8 %. 832654 257.7 351.6 

6,500.2 5,818.5 5,925.0 6,934.2 6,068.2 
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Commerce de détail, décembre 1996 


hea Statistique Canada - n° 63-005-XPB au catalogue 


TABLEAU 3. Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 


(estinations trimestrielles) 


Change from previous year 


Variation par rapport a4 l'année précédente 


Quarter 3 
{ 1996] | 
Trimestre 3]Trimestre 2|Trimestre 1 


Quarter 4 
; 1995 
Trimestre 4 


Quarter 4 Quarter 2 Quarter 1 
1996 1996 1996 


Trimestre 4 


Per cent - pourcentage 


3.8 1.5 2.6 7.5 14.5 
Seif) -3.6 -13.1 -26.6 =26.5 
-0.1 -1.5 -7.8 -10.5 -15.8 
-5.1 -15.6 -5.9 -5.7 11.1 

6.2 -0.8 2.2 -1.6 2.1 
-3.5 6.7 53 12.5 Vilar 
-0.5 -14.0 -14.5 -21.5 -12.2 
-2.6 12.7 20.2 8.4 5.0 
27.1 16.2 23.9 26.1 13.7 

3.6 16.0 27.5 S1nS 7.5 
Coe =-- -16.3 -12.6 =26.9 

Say 2.1 cue 9.4 7.6 

6.3 -8.0 Uc.tf Ue ite) 
10.6 11.3 11.0 ie: -1.6 

-11.1 -0.3 i) ote 4.7 1.1 

9.4 5.7 7.6 9 .G 4.5 

Ben Woe -0.6 0.4 0.3 
11.8 7.8 13.4 6.5 -1.1 
-5.1 -7.9 -4.8 -5.0 -8.1 
-0.8 -0.5 4.3 15.7 19.8 

-11.8 -10.4 -12.1 -1.8 -11.3 
-0.3 -2.4% 6.4 15.2 9.3 

3.4 0.7 0.5 -8.6 -4.6 

ere 10.4 19-2 21.5 26.2 

9.8 -4.1 1.0 10.5 19.2 
17.4 12.2 12.6 16.2 11.3 
14.7 oath “4.4 -5.4% -22.5 

8.5 9.0 6.7 4.6 4.9 

8.6 9.6 -0.4 9.5 =9.8 
13.8 18.2 20.6 16.7 -0.9 
-3.0 4d Thales 5.6 —1.7 

Tae! 2.4 2.9 See 1.5 


Groupe de commerce 


Saskatchewan 

Supermarchés d‘'alimentation et épiceries 

Tous les autres magasins d'alimentation 
Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 
Magasins de chaussures 

Magasins de véetements pour hommes 

Magasins de vétements pour dames 

Autres magasins de vétements 

Magasins de meubles et d'appareils ménagers 
Magasins d'accessoires d'ameublement 


Concessionnaires de vehicules automobiles 


2 2 


et récréeatifs 


Stations-service 


Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 


Magasins de marchandises diverses 
Autres magasins de produits semi-durables 
Autres magasins de produits durables 


Autres magasins de vente au détail 
Total, ensemble des magasins 


Alberta 

Supermarchés d'alimentation et épiceries 

Tous les autres magasins d‘alimentation 
Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 
Magasins de chaussures 

Magasins de vetements pour hommes 

Magasins de vétements pour dames 

Autres magasins de vétements 

Magasins de meubles et d'appareils ménagers 
Magasins d'accessoires d'ameublement 


Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 


Stations-service 


Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 


Magasins de marchandises diverses 
Autres magasins de produits semi-durables 
Autres magasins de produits durables 


Autres magasins de vente au détail 


Total, ensemble des magasins 
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TABLE 3. Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Quarterly 


No. 
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Estimates) 


Trade Group 


British Columbia 

Supermarkets and grocery stores 

All other food stores 

Drugs and patent medicine stores 

Shoe stores 

Men's clothing stores 

Women's clothing stores 

Other clothing stores 

Household furniture and appliance stores 
Household furnishings stores 


Motor vehicle and recreational vehicle 
dealers 


Gasoline service stations 


Automotive parts, accessories and services 


General merchandise stores 
Other semi-durable goods stores 
Other durable goods stores 


Other retail stores 
Total, all stores 


Yukon and Northwest Territories 
Supermarkets and grocery stores 

All other food stores 

Drugs and patent medicine stores 

Shoe stores 

Men's clothing stores 

Women's clothing stores 

Other clothing stores 

Household furniture and appliance stores 
Household furnishings stores 


Motor vehicle and recreational vehicle 
ealers 


Gasoline service stations 


Automotive parts, accessories and services 


General merchandise stores 
Other semi-durable goods stores 
Other durable goods stores 


Other retail stores 


Total, all stores 


Retail Trade, December 1996 
Statistics Canada - Catalogue no. 63-005-XPB 


Sales 


Ventes 


Quarter 4 Quarter 3 Quarter 2 Quarter 1 Quarter 4 
1996 1996] 1996 1996] _ 1995 
Trimestre 4|Trimestre 3|]Trimestre 2|]Trimestre 1|]Trimestre 4 


millions of dollars - millions de dollars 


1,860.9 
457.5 
50.3 
72.4 
153.0 
220.5 
434.4 
111.4 
1,637.3 


Le 7/ 
425.8 


1,133.7 
ES lig 
285.2 
426.1 


8,331.5 


56.0 


1 5844.8 


416.5 
50.2 
48.2 

141.7 

173.3 

365.0 
97.5 

1,824.5 


598.4 
388.2 


856.4% 
334.9 
251.0 
417.3 


7;964.9 


53.1 


1,760.6 1744.2 1,835.4 
419.0 379.7 441.4 
47.4 39.1 52.4 
47.0 44.2 83.6 
132.0 106.2 174.2 
145.5 125.6 208.2 
311.8 300.5 413.7 
90.5 82.4 115.4 
2173.5 1,834.9 1,716.7 
545.1 479.6 504.9 
365.6 333.6 357.0 
830.8 661.2 1,077.9 
314.2 223.8 327.0 
211.4 202.1 286.0 
411.7 354.2 465.6 
7,954.1 7,029.2 8,192.4 
44.9 38.3 40.5 

x x x 

x x x 

1.4 0.7 1.3 

4.7 4.1 5.9 

aot 1.0 tS 
31.7 21.0 20.4 
57-5 45.8 55.4 
6.8 Lhe 7 8.3 
5.6 Sat 5.3 
10.4 7.8 10.9 
197.2 156.3 181.3 
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TABLEAU 3. Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(estimations trimestrielles) 


Variation par rapport a l'année précédente 


Quarter 4 
1996 


Change from previous year 


Quarter 3 
1996 


Quarter 2 
1996 


Groupe de commerce 


Trimestre 4 N° 
Colomb ie -Britannique 

1.4 -1.8 -4.0 4.7 1.1] Supermarchés d'alimentation et épiceries 1 

F ae Tous les autres magasins d'alimentation 2 

3.6 5.8 11.3 (35 0/ 0.5) Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 3 

-4.0 -2.8 -10.5 -3.6 -11.7 Magasins de chaussures 4 

-13.4 -13.9 -18.8 -6.8 -3.1| Magasins de vétements pour hommes 5 

-12.2 -7.3 -8.9 -1.6 3.0} Magasins de vétements pour dames 6 

5.9 222 -0.8 -0.5 -3.1| Autres magasins de vétements PA 

5.0 4.1 2.4 0.4 -7.0| Magasins de meubles et d'appareils ménagers 8 

-3.4 4.8 3.7 -5.0 5.2] Magasins d'accessoires d'ameublement 9 

-4.6 -8.6 -0.7 Bai2 4.7| Concessionnaires de véhicules automobiles 10 

et récréatifs 

10.9 6.9 2.9 5.9 2.5| Stations-service 11 

19.3 16.5 16.8 rahe Th 13.0] Magasins de piéces et d'accessoires pour Wee 
automobiles et services 

5.2 4.1 4.6 ° 5.2] Magasins de marchandises diverses 13 

ee 6.4 0.5 oa -8.3] Autres magasins de produits semi-durables 14 

-0.3 0.9 -10.6 : -5.7| Autres magasins de produits durables 15 

-8.5 -4.7 1.9 q. -2.8]| Autres magasins de vente au détail 16 

1.7 -0.3 0.4 4.1 1.2} Total, ensemble des magasins Le 

Yukon et Territoires du Nord-Quest 

13.5 10.6 15.6 Sin7, 9.3| Supermarchés d'alimentation et épiceries 1 

ae ; Tous les autres magasins d'alimentation 2 

é a Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 3 

x x x %| Magasins de chaussures 4 

x x x x X| Magasins de vétements pour hommes 5 

21.8 9.6 3.1 -26.7 -~9.4| Magasins de vétements pour dames 6 

ae ‘ ers A Autres magasins de vétements 7 

-10.4 -11.2 0.4 3.8 17.1] Magasins de meubles et d'appareils ménagers 8 

14.0 0.8 -6.1 -3.0 -8.1| Magasins d'accessoires d'ameublement 9 

COT, 33.4 33.8 22.8 21.9] Concessionnaires de véhicules automobiles 10 

et récréatifs 

A ay ae ..| Stations-service 11 

ae a A Magasins de piéces et d'accessoires pour 12 
automobiles et services 

TPE 1.8 6.7 2.8 -3.8] Magasins de marchandises diverses 13 

-10.2 tle -2.0 19.3 1.6| Autres magasins de produits semi-durables 14 

-7.6 Thats) 2.9 5.6 -11.6] Autres magasins de produits durables 15 

-5.1 Sore 4.6 1.8] Autres magasins de vente au détail 16 

7.8 7.5 9.7 9.6 3.7) Total, ensemble des magasins 17 
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TABLE 3. Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Quarterly 


Estimates) 


Trade Group 
No. 


Yukon 


_ 


Supermarkets and grocery stores 


2 All other food stores 

3 Drugs and patent medicine stores 

4 Shoe stores 

5 Men's clothing stores 

6 Women's clothing stores 

7 Other clothing stores 

8 Household furniture and appliance stores 

9 Household furnishings stores 

10 Motor vehicle and recreational vehicle 
dealers 

11 Gasoline service stations 

12 Automotive parts, accessories and services 

13 General merchandise stores 

14 Other semi-durable goods stores 

15 Other durable goods stores 

16 Other retail stores 

17 Total, all stores 

Northwest Territories 

41 Supermarkets and grocery stores 

2 All other food stores 

3 Drugs and patent medicine stores 

4 Shoe stores 

5 Men's clothing stores 

6 Women's clothing stores 

7 Other clothing stores 

8 Household furniture and appliance stores 

9 Household furnishings stores 

10 Motor vehicle and recreational vehicle 
dealers 

11 Gasoline service stations 

12 Automotive parts, accessories and services 

13 General merchandise stores 

14 Other semi-durable goods stores 

15 Other durable goods stores 

16 Other retail stores 

17 Total, all stores 
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Sales 


Ventes 


Quarter 4 Quarter 3 
} 1996] 1996 
Trimestre 4|/Trimestre 3 


Quarter 2 
199 


Quarter 1 Quarter 4 
6 1996] 1995 
Trimestre 1]Trimestre 4 


Trimestre 2 


millions of dollars - millions de dollars 


23.3 22.4 rato eS 17.0 18.4 

x x x x x 

x x x x r9 

x x x x x 

x x x x x 

x x x KR x 

x x x x x 

11.5 11.4 16.4 6.9 Tae 
x x x x 

4.1 4.6 3235 2.1 3.5 

x x x x x 

lie 77.4 73.3 49.1 62.0 

22.7 24.3 23.6 21.3 22.1 

x x x x x 

x x x R x 

x x x R x 

x x x x x 

x x R x x 

1.7 1.4 1.8 1.6 Zac 

x x R R R 

15.0 18.0 15.3 14.1 UEICES 

55 5.1 5.0 6.0 4.7 

x x x x 

3.4 S22 3.5 3.6 4.8 

1.9 2.1 2.7 2.4 

x x x x 

123.8 121.5 123.9 107.3 119.3 
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TABLEAU 3. Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(estimations trimestrielles) 


Change from previous year 
Variation par rapport a l'année précédente 


Groupe de commerce 
Quarter 4 eee 3 Quarter 2 Quarter 1 Quarter 4 
1996 1995 


rringetrecd Trimestre 3|/Trimestre 2|Trimestre 1]Trimestre 4 N° 
Yukon 

26.4 iar 22.0 14.1 40.8] Supermarchés d'alimentation et épiceries 1 

gc as ae ie --| Tous les autres magasins d'alimentation 2 

x x xX x X| Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 3 

x x x x X%| Magasins de chaussures % 

x x x x X| Magasins de vetements pour hommes 5 

xX x x x X| Magasins de vétements pour dames 6 

x x x x X| Autres magasins de vétements iz, 

oe =. a. Ae ..| Magasins de meubles et d'appareils ménagers 8 

b 4 x x x X| Magasins d'accessoires d'ameublement 9 

61.6 54.1 62.2 11.2 9.0] Concessionnaires de véhicules automobiles 10 

et récréatifs 

are oe ae re .-| Stations-service . 11 

at ois au ahs ..| Magasins de pieces et d'accessoires pour 12 
automobiles et services 

x x x x X| Magasins de marchandises diverses 13 

16.0 13.4 3.4 1.6 0.8| Autres magasins de produits semi-durables 14 

an sets 3: ks ..| Autres magasins de produits durables 15 

x x x x X| Autres magasins de vente au détail 16 

15.6 12.3 17.9 6.5 14.2| Total, ensemble des magasins 17 
Territoires du Nord-Quest 

2.8 10.1 10.3 13.3 -8.0| Supermarchés d'alimentation et épiceries 1 

Ate oh at ..| Tous les autres magasins d‘alimentation 2 

x x x x X| Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 3 

x x x x X| Magasins de chaussures 4 

x x x x X| Magasins de vétements pour hommes 5 

x x x x X| Magasins de vétements pour dames 6 

x x x x X| Autres magasins de vétements 7 

-23.5 -14.4 -1.9 15.9 23.6| Magasins de meubles et d'appareils ménagers 8 

x xX x ee, X]| Magasins d'accessoires d'ameublement 9 

igios, 2209 1237 29.4 30.1] Concessionnaires de véhicules automobiles 10 

et récréatifs 

18.4 14.6 28.6 49.4 12.9| Stations-service 11 

a ate 4 Magasins de piéces et d'accessoires pour 12 
automobiles et services 

x x x x X| Magasins de marchandises diverses 13 

-29.3 -12.7 -6.6 33.1 2.3] Autres magasins de produits semi-durables 14 

-22.7 -5.0 -1.0 8.5 -19.5] Autres magasins de produits durables 15 

x xX x x X| Autres magasins de vente au détail 16 

Soe 4.7 5.3 11.0 -1.0| Total, ensemble des magasins 17 
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TABLE 4. Retail Trade Sample 


No. 


oOo oO N BO NT FH OW NS 


= 


11 
12 


13 
14 
15 
16 


17 


18 
19 
20 
21 
2 
23 
24 
25 
26 
27 
28 
29 


Periods) 


Trade Group - Canada 


Supermarkets and grocery stores 

All other food stores 

Drugs and patent medicine stores 

Shoe stores 

Men's clothing stores 

Women's clothing stores 

Other clothing stores 

Household furniture and appliance stores 
Household furnishings stores 


Motor vehicle and recreational vehicle 
dealers 


Gasoline service stations 


Automotive parts, accessories and services 


General merchandise stores 
Other semi-durable goods stores 
Other durable goods stores 


Other retail stores 


Total, all stores 


Regions 


Newfoundland 
Prince Edward Island 
Nova Scotia 

New Brunswick 
Quebec 

Ontario 
Manitoba 
Saskatchewan 
Alberta 

British Columbia 
Yukon 


Northwest Territories 


95.4 
95.1 
93.8 
9552 
93-9 
9355 
95.4% 
950 
94.3 
95.6 
89.2 
Feo) 


Response Fraction and Coefficient of Variation (Current 


Response fraction 


Fraction de réponse 


September 
Senter 
Per cent - pourcentage 

95.1 94.9 95.3 
85.1 88.6 88.8 
93555 93.0 94.4 
CMe Te 97.2 96.4 
93.8 93.3 94.1 
92.8 97.1 95.5 
CKSe 7/ 94.2 95.6 
92.0 Boo 53 91.0 
o3e5 93.1 93.6 
96.6 96.5 96.7 
95.3 95.8 95.7 
89.0 87.3 88.2 
99.6 99.7 99.5 
93.3 92.4 92.4 
93.6 95.2 95.9 
94.8 95.9 SFiS 
95.1 95.1 95.4 
95.7 96.6 96.6 
95.2 95.1 95.0 
94.6 94.1 CIS I 
96.5 96.3 97.4 
94.2 94.8 95.1 
94.5 94.4 94.6 
96.8 96.3 96.3 
97.1 95.1 96.8 
95.5 95.2 95.3 
96.5 97.0 SiS 
88.9 89.8 92.9 
97.5 Shs Uf 98.2 


en a“ ee 
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TABLEAU 4. Commerce de détail, fraction de réponse de l'échantillon et coefficient de variation 


(périodes courantes) 


Coefficient of variation 


Coefficient de variation 


December 
1996 
Décembre 


Per cent - pourcentage 


1.9 1. 

6.8 

2.3 

1.6 1 

5.5 

2.5 

2.6 

2.9 1 

7.4 

6.5 

3.4 

3.4 

0. : 

4 4 

1. 1. 

is ree: 

2.7 2.2 

1.7 1.8 
345 

2.3 2.4 

1.8 2.3 

3.4 3.2 

1.6 1.9 

2.5 2.7 
2.2 

1.7 1.8 
0.9 

1 1.3 


September 
1996 


Septembre 


Groupe de commerce - Canada 


1.7| Supermarcheés d'alimentation et épiceries 

6.2| Tous les autres magasins d'alimentation 

1.9| Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 
2.2] Magasins de chaussures 

4.4¢| Magasins de vétements pour hommes 

4.3] Magasins de vétements pour dames 

2.8] Autres magasins de vétements 

3.2] Magasins de meubles et d'appareils ménagers 
7.2] Magasins d'accessoires d'ameublement 


5.2| Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récreatifs 


2.8| Stations-service 


2.7| Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 


0.6| Magasins de marchandises diverses 
Autres magasins de produits semi-durables 
2.8] Autres magasins de produits durables 


1.7| Autres magasins de vente au détail 


1.4) Total, ensemble des magasins 


Régions 


2.4| Terre-Neuve 

4.2] Ile-du-Prince-Edouard 
3.8| Nouvelle-Ecosse 

2.6| Nouveau-Brunswick 
1.9] Québec 

3.5] Ontario 

2.3| Manitoba 

2.4| Saskatchewan 

2.4| Alberta 

1.9| Colombie-Britannique 
1.6] Yukon 


2.0| Territoires du Nord-Ouest 


Co Sn ° 


=_ 


>_> 
ro 


Sor ey es 
n Ww fH WW 


hm 
| 


18 
i: 
20 
21 
22 
23 
24 
25 
26 
27 
28 
29 
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TABLE 5. Retail Sales, Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Historical 
Estimates) i 


millions of dollars - millions de dollars 


Trade Group - Canada 


1 Supermarkets and grocery stores 45134.2 4,122.0 4% 5162.0 4,085.0 4,082.2 4,066.8 3,984.6 


2 All other food stores 358.1 363.6 361.8 352.6 338.9 345.7 349.0 
3 Drugs and patent medicine stores 1,072.7 1,053.3 1,037.9 1,034.2 1,020.8 1,057.2 1,057.0 
4 Shoe stores 141.6 146.2 148.8 145.8 143.7 144.7 146.1 
5 Men's clothing stores 128.5 129.8 132.7 128.5 126.4 127.4 125.5 
6 Women's clothing stores 342.4 345.0 340.8 339.8 327.7 334.3 330.9 
7 Other clothing stores 454.3 432.0 453.0 437.8 437.3 443.5 441.0 
8 Household furniture and 716.6 731.2 701.2 712.9 690.6 675.7 670.3 
appliance stores 
Household furnishings stores 204.5 201.1 207.9 201.1 197.5 195.7 195.7 
10 Motor vehicle and recreational 45629.0 45635.7 %5:452.9 4,345.3 453292.1 4,260.1 4,275.8 
vehicle dealers 
11 Gasoline service stations 1,370.3 1,341.9 1,348.2 1,310.5 1,330.6 1,332.5 1,358.1 
12 Automotive parts, accessories 1,027.3 1,042.6 1,037.6 1,045.3 1,007.2 998.1 992.1 
and service 
13 General merchandise stores 2,018.6 2,047.1 2,012.6 1,991.6 2,000.2 2,001.7 1,992.7 
14 Other semi-durable goods stores 624.6 626.9 623.9 642.4 603.2 608.2 637.0 
15 Other durable goods stores 465.2 472.7 469.5 477.4 482.0 464.8 461.9 
16 Other retail stores 761.5 820.8 836.9 842.6 849.6 897.6 895.9 
17 Total, all stores 18,449.6 18,512.0 18,327.9 18,092.9 17,929.8 17,954.0 17,913.4 
Regions 
18 Newfoundland 294.5 289.9 288.4 276.2 284.0 279.6 282.8 
19 Prince Edward Island 81.8 79.3 80.9 79.4 78.4 79.3 79.2 
20 Nova Scotia 585.6 583.7 580.4 554.3 565.3 564.1 554.9 
21 New Brunswick 448.7 442.9 449.0 446.3 452.1 448.3 448.8 
22 Quebec 45415.4 45416.6 45479.6 45371.9 4,276.3 45274.3 4,261.9 
23 Ontario 6,707.1 6,647.4 6,513.5 6,563.2 6443.6 6,502.3 634%96.6 
24 Manitoba 654.4 669.5 670.2 663.8 660.0 651.9 634.0 
25 Saskatchewan 623.7 624.5 604.9 592.1 593.6 592.8 590.3 
26 Alberta 2,023.0 2,001.6 1,985.0 1,942.7 1,915.3 1,906.6 1,900.6 
27 British Columbia 2,550.6 23693.4 23612.4% 25540.4 2,599.3 2,591.7 2,603.1 
28 Yukon 24.6 23.8 24.1 23.1 22.5 C5 22.8 
29 Northwest Territories 40.2 39.4 39.5 39.5 39.4 40.0 38.3 
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TABLEAU 5. Ventes au détail, 


3,972.0 
348.2 
1,050.6 
143.3 
127.3 
328.5 
449.4 
693.6 


191.3 
4,223.0 


1,406.9 
987.2 


1,956.1 
607.5 
459.2 
896.8 


17,840.9 


285.4 
80.2 
558.4 
447.6 
4,220.1 
6,452.5 
647.0 
584.5 
1,899.2 
2,603.4 
23.0 
39.7 


(estimations historiques) 


4,021.1 
354.1 
1,047.0 
136.5 
123.4 
326.4 
447.7 
646.6 


181.1 
4,276.0 


1,377.5 
971.7 


1,949.3 
576.2 
443.7 
928.6 


17,806.7 


286.3 
80.4% 
548.3 
448.2 
4,165.1 
6492.1 
634.3 
583.3 
1,898.1 
2,607.0 
22.8 
40.6 


4,013.0 
348.9 
1,038.3 
136.6 
127.0 
326.4% 
427.4 
680.9 


185.5 
4 5266.9 


1,356.4 
967.4% 


1,932.0 
599.4 
460.9 
943.1 


17,810.0 


285.7 
80.9 
559.5 
442.6 
4,164.4 
6497.0 
627.9 
578.8 
1,891.0 
2,620.1 
21.6 
40.5 


4,015.1 
358.6 
1,034.6 
134.7 
128.7 
331.0 
438.8 
673.6 


191.6 
45272.6 


1,304.9 
996.7 


1,939.9 
SIZaS 
437.4 
9GAla> 


17,811.8 


291.6 
80.4 
569.4 
442.1 
4,185.0 
6 5435.2 
621.9 
571.2 
1,931.2 
2 642.4 
19.5 
41.1 


millions of dollars - millions de dollars 


4,037.7 
367.4 
1,027.2 
131.6 
128.6 
328.0 
445.0 
664.0 


196.2 
4,207.0 


1,307.4 
1,017.1 


1,926.5 
604.5 
440.6 
Oi fan a 


17,800.2 


285.6 
76.6 
548.1 
443.6 
4,209.8 
65,555.35 
637.2 
571.7 
1,846.8 
2567.1 
19.1 
SOR 


désaisonnalisées, selon 


4,117.7 
349.4 
1,031.3 
132.5 
130.7 
329-9 
438.8 
683.9 


196.7 
4,177.1 


1,277.8] 


974.0 


1,914.3 
572.5 
440.8 
923.5 


17,690.7 


282.2 
79.1 
536.6 
439.3 
4,189.3 
6485.2 
612.3 
564.3 
1,867.1 
2,576.3 
20.8 
38.2 


le groupe de commerce et la région 


Groupe de commerce - Canada 


Supermarchés d'alimentation et épiceries 
Tous les autres magasins d'alimentation 


Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 


Magasins de chaussures 


Magasins de véetements pour hommes 
Magasins de vétements pour dames 
Autres magasins de vétements 


Magasins de meubles et d'appareils ménagers 


Magasins d'accessoires d'ameublement 


Concessionnaires de vehicules automobiles 


et récreatifs 


Stations-service 


Magasins de pieces et d'accessoires pour 


automobiles et services 


Magasins de marchandises diverses 
Autres magasins de produits semi-durables 
Autres magasins de produits durables 


Autres magasins de vente au détail 


Total, ensemble des magasins 


Régions 


Terre-Neuve 
Ile-du-Prince-Edouard 
Nouvelle-Ecosse 
Nouveau-Brunswick 
Québec 

Ontario 

Manitoba 
SasKatchewan 

Alberta 
Colombie-Britannique 
Yukon 


Territoires du Nord-Ouest 


— 


on Dn Wm FH W SN 


18 
19 
20 
Zit 
22 
ZS 
24 
25 
26 
on 
28 
29 
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TABLE 6. Retail Sales, not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Historical 


December| November October | September August July 
1996 1996 1996 1996 1996 .1996 
Décembre| Novembre| Octobre|Septembre Aout}; Juillet 


Estimates) 


millions of dollars - millions de dollars 


Trade Group - Canada 


1 Supermarkets and grocery stores 4,266.8 45161.1 4,161.9 3,869.0 4 5437.5 4,142.7 4,100.1 


2 All other food stores 416.9 346.1 354.7 340.2 355.6 355.8 382.5 
3 Drugs and patent medicine 1,313.3 1,054.7 1,059.1 993.7 1,020.5 1,023.0 1,027.8 
stores 
4 Shoe stores 179.0 180.3 162.7 154.8 157.6 131.3 . 163.0 
5 Men's clothing stores 258.7 162.2 134.5 114.9 111.2 106.8 136.8 
6 Women's clothing stores 554.2 381.4 350.0 349.0 326.6 319.1 352.3 
7 Other clothing stores 768.9 504.2 473.8 466.6 483.3 386.2 426.9 
8 Household furniture and 1,040.7 809.1 736.2 722.2 722.7 668.6 645.2 
appliance stores 
9 Household furnishings stores 255.8 227.5 220.5 204.8 208.1 206.3 200.5 
10 Motor vehicle and recreational 35832.3 4,289.9 4,501.3 45173.1 4,279.1 4,643.4 4,989.6 
vehicle dealers 
11 Gasoline service stations 1,338.7 1,308.4 1,368.2 1,302.3 15463.9 1,470.3 1,436.8 
12 Automotive parts, accessories 1,109.9 15186.8 1,095.0 991.5 1,026.6 1;064.9 1,072.8 
and service 
13 General merchandise stores 35362.7 2,589.9 2,097.5 1,863.9 2,009.2 1,811.4 1,932.7 
14 Other semi-durable goods stores 942.2 672.5 604.5 647.1 650.5 624.5 683.5 
15 Other durable goods stores 865.5 481.3 412.0 454.8 516.4 467.2 470.8 
16 Other retail stores 1,119.8 843.0 827.4 819.3 941.9 960.7 953.5 
17 Total, all stores 21,625.4 19,198.44 18,559.3 17,467.3 18,710.7 18,382.0 18,974.9 
Regions 
18 Newfoundland 357.5 313.0 290.7 262.7 310.5 291.4 294.0 
19 Prince Edward Island 95.8 81.1 80.8 77.5 90.6 89.9 85.8 
20 Nova Scotia 699.8 613.4 579.7 530.1 602.1 579.8 587.1 
21 New Brunswick 523.5 471.1 462.1 428.9 482.0 470.7 480.0 
22 Quebec 4 5833.4 4,561.3 4,558.8 4,201.2 4,509.1 4 5364.1 4,557.9 
23 Ontario 8,079.7 6,975.6 6,584.1 6345.9 6,592.5 6,595.7 6,892.5 
24 Manitoba 789.5 702.4 686.2 635.8 687.3 649.4 667.2 
25 Saskatchewan 733.5 656.2 626.6 559.6 616.7 604.3 ' 624.4 
26 Alberta 25430.2 2,064.4 2,005.5 1,857.7 2,013.6 1,947.3 2,001.2 
27 British Columbia 3,011.1 2,699.0 2,621.4 2,508.3 2,738.0 2,718.6 25716.4 
28 Yukon 25.6 2ae> 23.8 (ares 8 26.7 28.3 26et 
29 Northwest Territories 45.8 38.4 39.6 37.4 41.6 42.5 42.3 
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(estimations historiques) 


) TABLEAU 6. Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 


millions of dollars - millions de dollars 


Groupe de commerce - Canada 


4,257.9 3,847.4 4,030.8 3,760.9 3,768.1 4,512.6] 48,804.2|] Supermarchés d'alimentation et 1 
épiceries 
379.0 349.8 341.1 317.7 307.1 427.0 4,246.5| Tous les autres magasins 2 
d'alimentation 
1,067.3 1,008.2 1,009.5 977.0 993.2 1,276.4] 12,547.3| Pharmacies et magasins de médicament 3 
brevetés 
162.5 EIEG 4 nt. 12.9 82.1 96.0 179.8 1,714.5] Magasins de chaussures 4 
132.4 107.3 98.0 82.4 99.0 rarrs\are 1,544.1| Magasins de vétements pour hommes 5 
358.0 301.2 275.4 224.6 232.4 561.4] 4,024.2] Magasins de vétements pour dames 6 
432.0 401.6 363.3 ZO, 318.5 763.7] 5,318.1] Autres magasins de vétements 7 
649.7 604.3 626.4 549.3 557.2 1,003.6} 8,331.7] Magasins de meubles et d'appareils 8 
| menagers 
193.3 169.1 165.3 151.3 156.9 245.3| 25359.%| Magasins d'accessoires d'ameublement 9 
5,264.6 4,889.2 45;327.0 3,619.5 3,389.1 35349.5| 52,198.2] Concessionnaires de véhicules 10 
automobiles et récréatifs 
13477.9 1,282.0 1,281.7 1,183.8 1,217.9 1,261.1] 16,131.8] Stations-service 11 
1,119.0 957.1 857.6 795.0 857.2 1,053.8] 12,133.5| Magasins de pieces et d'accessoires 12 
pour automobiles et services 
) 1,925.4 1,761.8 1,650.1 1,407.8 1,386.6  3,296.4| 23,;799.1] Magasins de marchandises diverses 13 
710.5 513.6 464.7 428.3 435.9 901.0} 7,377.9] Autres magasins de produits semi- 14 
durables 
468.5 392.3 373.5 326.0 340.8 851.2] 5,569.1] Autres magasins de produits durables 15 
929.6 814.6 834.8 757.8 Meee 1,424.4, 10,524.4¢] Autres magasins de vente au détail 16 
19,527.6 17,532.66 16,811.3 14,956.3 14,878.1 21,386.4|216,623.9| Total, ensemble des magasins 17 
Régions 
306.7 282.7 267.4 236.2 223.7, 354.2 3,436.5] Terre-Neuve 18 
86.0 74.5 70.8 63.4 59.8 94.1 956.0] Ile-du-Prince-Edouard 19 
604.6 540.7 530.9 469.5 450.7 660.5 6,788.5| Nouvelle-Ecosse 20 
480.8 430.5 407.5 360.8 357.0 Gehl sr 5,355.0] Nouveau-Brunswick 21 
4,858.4 4,236.8 3,935.4 35447.7 35481.7 4,759.9] 51,545.7| Québec 22 
7,048.5 65317.9 6,051.3 5 5430.1 5,513.7 8,036.4| 78,427.5] Ontario 23 
698.2 617.9 596.4 524.8 529.0 767.2 7,784.2] Manitoba 24 
618.8 566.9 549.1 479.7 489.0 685.6 7,124.8] Saskatchewan 25 
2,038.4 1,885.4 1,790.3 1,607.6 1,536.3 25296.7| 235178.0} Alberta 26 
2,719.8 2,517.9 25553.2 25285.9 2,190.2 3,132.5] 31,279.6] Colombie-Britannique 27 
25.5 Pai NG Tf 19.0 153 14.7 22.4 271.4] Yukon 28 
41.8 39:7 39.8 35.3 32:2 45.5 476.4| Territoires du Nord-Ouest 29 
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TABLE 7. Department “tore Type Merchandise Sales, not Seasonally Adjusted, by Region 
(Current Periods) 


Sales 

Ventes 
November October September 
1996 1996 1996 
Novembre Octobre Septembre 


Year-to-date 
1996 


Cumulat 


millions of dollars - millions de dollars 


Regions 

Newfoundland 160.9 128.4 100.6 83.8 
Prince Edward Island 40.7 27.7 24.5 23.8 
Nova Scotia 301.0 226.9 179.9 159.1 
New Brunswick 239.7 795 153.0 138.3 
Quebec 2,007.3 1,563.9 1,473.6 1,385.8 
Ontario 3,718.0 25738.4 2,336.4 25267.2 
Manitoba 325.1 236.1 208.8 189.7 
Saskatchewan 287.2 208.6 180.2 165.1 
Alberta 1,061.4 738.1 669.2 640.3 
British Columbia 1,364.6 988.5 896.6 892.2 
Yukon 8.6 6.5 6.6 6.4 
Northwest Territories 26.6 20.6 21.4 20.0 
Total 9,541.0 7,063.1 6,250.8 5,971.9 


TABLE 8. Department Store Type Merchandise Sales, not Seasonally Adjusted, by Region 
(Historical Estimates) 


1,109 
294 


2,088. 
1,774. 
16,992. 
265992. 
25410. 


25102 


75788. 
10,699. 


75 
258 


72,585 


Regions 
Newfoundland 160.9 128.4 100.6 83.8 95.5 86.8 
Prince Edward Island 40.7 rar bis 24.5 23.8 28.6 26.4 
Nova Scotia 301.0 226.9 179.9 159.1 180.0 160.9 
New Brunswick 259 179.5 153.0 138.3 158.0 140.5 
Quebec 2,007.3 1,563.9 15473.6 1,385.8 15439.2 1,370.5 
Ontario 3,718.0 25738.4 2 5336.4 23267.2 2,258.9 2,080.3 
Manitoba 325.1 236.1 208.8 189.7 205.1 186.2 
Saskatchewan 287.2 208.6 180.2 165.1 180.9 163.4 
Alberta 1,061.4 738.1 669.2 640.3 680.6 606.8 
British Columbia 1,364.6 988.5 896.6 892.2 949.5 893.0 
Yukon 8.6 6.5 6.56 6.4 7.8 8.4 
Northwest Territories 26.6 20.6 21.4% 20.0 22.2 21.1 
Total 9,541.0 7,063.1 6,250.8 5,971.9 6,206.1 5,744.3 
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TABLEAU 7. Ventes de marchandises genre grand magasin, non-désaisonnalisées, selon la région 
(périodes courantes) 


Change from previous year 


Variation par rapport a l'année précédente 


December 
_ 1996 
Décembre 


2.1 


-2.6 


Yea 


Septembre 


cent - pourcentage 


Zot 
8.1 


10.1 
0.8 
=5.5 
-3.0 
-2.9 
0.6 
wre, 
-3.4 
6.4 
1.8 
-3.8 
=5..5 


-O.1 


ia cacace 


996 
Cumulatif 


=2. 


= NN WD BH 
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Régions 


Terre-Neuve 


Ile-du-Pr ince-Edouard 


Nouvelle-Ecosse 


Nouveau-Brunswick 


Quebec 
Ontario 


Manitoba 


Saskatchewan 


Alberta 


Colombie-Britannique 


Yukon 


Territoires du Nord-Ouest 


Total 


TABLEAU 8. Ventes de marchandises genre grand magasin, non-désaisonnalisées, selon la région 
(estimations historiques) 


millions of dollars - millions de dollars 


Régions 
86.2 78.6 75.1 65.1 64.4% 157.4 1,109.4| Terre-Neuve 
23.8 ras Ff 19/0 Avioat 17.4 40.0 294.5| Ile-du-Prince-Edouard 
164.6 151.0 146.8 130.0 127.1 297.5 2,088.0] Nouvelle-Ecosse 
143.6 127.5 124.0 113.9 115.9 243.4 1,774.3] Nouveau-Brunswick 
1,553.4 1,334.1 1,214.8 1,059.5 1,100.2 2,004.8] 16,992.1] Québec 
2,222.0 1,939.0 1,866.3 1,653.6 1,709.3 3,551.3] 26,992.2| Ontario 
202.1 184.8 175'..5 149.7 147.6 329.0 2,410.6] Manitoba 
173.6 158.6 144.9 128.3 136.7 277.6 2,102.8] Saskatchewan 
643.8 584.9 562.1 496.4 480.9 1,025.3 7,788.0] Alberta 
856.8 785.3 783.6 685.5 695.9 1,395.3] 10,699.0| Colombie-Britannique 
529 Bia 5.3 4.2 4.0 8.8 75.8| Yukon 
ASG Tf 22.9 21.0 18.2 g by der 27.5 258.5] Territoires du Nord-Ouest 
6,099 .6 5,392.5 5,138.2 4,521.5 4,616.6 9,357.9| 72,585.3| Total 
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TABLE 9. Retail Trade, Canada, Current and Constant (1986) Dollar Estimates 
Se Mee eo ig a i ee od ea 


Price index 


Indice des prix 


Unadjusted __ 
Non désaisonnalise 


Current dollars Year/year 
per cent 

change 

Dollars Variation en 
courants pourcentage 


pour l'annee 


ie} ars 


Dollars 


constants 


1986 


ea 


Constant 1986 Year/year 
per cent 


change 


Variation en 
pourcentage 
pour l'annee 


i 


1994: 
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February 
March 


April 
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June 


July 
August 
September 
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November 
December 


Year 


1995: 
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March 
April 
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September 
October 


November 
December 


Year 


1996: 


October 
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Year 
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millions of dollars 


13,765.6 2.3 
13,528.6 6.7 
165,409.3 10.4 
17,033.2 4.7 
17,986.9 6.4 
18,530.6 10.1 
17,604.7 S72 
17>5412.9 8.0 
175422.3 7.4 
175354.0 Lb Uf 
17,927.0 7.4 
215,886.5 7.9 
206 ,861.5 6.7 
14 5446.3 4.9 
145,017.7 3.6 
16,792.0 eee 
17,052.8 0.1 
185,825.2 4.7 
19,315.5 4.2 
17>5873.4 1.5 
18,369.9 5.5 
17,921.6 2.9 
175317.0 -0.2 
18,204.5 1.5 
215386.4 -2.3 
211,522.3 2.3 
14,5878.1 3.0 
14,956.3 6.7 
165,811.3 0.1 
17,532.6 2.8 
19,527.6 3.7 
18,974.9 -1.8 
18,382.0 2.8 
18,710.7 pie) 
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18,559.3 7.2 
19,198.4 55 
215625.4 WoL 
216 ,623.9 2.4 


115,853.1 
115646.0 
145196.7 


145728.3 
155,539.6 
15,964.5 
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145974.1 
15,021.9 


15,024.3 
155408.0 
18,870.0 


178 ,369 .G 


125296.7 
11,862.5 
145149.0 


145340.4% 
15,757.5 
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15,505.1 
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155391.9 
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1 Seasonally adjusted constant (1986) dollar estimates are derived by deflating, with an implicit price index, 
e seasonally adjusted current dollar estimate. 
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TABLEAU 9. Commerce de détail, 


Price Index 


Indice des prix 
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Current Dollars 


Seasonally adjusted 
Désaisonnaliseé 


Month/month 

per cent 

change 

Dollars Variation en 
courants pourcentage 


pour le mois 


millions de dollars 


16,638.0 0.7 
16,957.8 1.9 
17,226.5 1.6 
17,016.5 -1.2 
175130.0 0.7 
175294.4 1.0 
17,175.3 =1.9 
175244.0 0.4 
175272.6 0.2 
17,600.1 1.9 
175584.4 -0.1 
17,721.1 0.8 
206 ,861.0 eee 
17,583.6 -0.8 
17,539.7 -0.2 
175443.2 -0.6 
175449.4 -- 
17,600.9 0.9 
175717.7 0.7 
17,677.7 -0.2 
17,810.0 0.7 
175783.6 -0.4 
17,585.6 -1.1 
175631.8 0.3 
17,690.7 0.3 
211,513.9 eco 
17,800.2 0.6 
17,811.8 0.1 
17,810.0 = 
17,806.7 -~- 
17,840.9 0.2 
17,913.4% 0.4 
17,954.0 0.2 
17,929.8 -0.1 
18,092.9 0.9 
18,327.9 oss 
18,512.0 1.0 
185449.6 -0.3 
216,249.2 eee 


Constant 1986 
ollars 


Dollars 
constants 


19861 


145365.4% 
1%4,657.7 
14,964.1 


14,758.7 
14 5827.4 
145,929.8 


145792.9 
145,804.9 
145812.5 


155117.7 
15,056.7 
15,151.8 


178,239 .6 


14,985.7 
14,913.1 
14,786.7 


145731.5 
145,780.8 
145888 .4 


145867.2 
14,988.8 
14,929.8 


14,770.4 
14,5835.6 
145849.1 


178 ,327.1 


14,957.5 
14,954.2 
14 5,883.4 


145778.2 
145757.5 
145811.6 


14,906.7 
145848 .9 
145944.7 


15,062.4% 


155,174.5 
15,101.9 


179,181.5 


Month/month 
per cent 
change 


Variation en 
pourcentage 
pour le mois 
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Canada, estimations en dollars courants et constants (1986) 


1994: 


Janvier 


Juillet 
Aout 


Aout 


1 La désaisonnalisation des estimations en dollars constants (1986) s'obtient en dégonflant avec un indice 
implicite, les données désaisonnalisées en dollars courants. 
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APPENDIX I 
Definitions 


Retail Trade, for the purpose of this pub- 
lication, is defined as "the aggregate sales 
made through retail locations (outlets)". 


A retail Ilocation, as defined by Statistics 
Canada» is a "business location (usually a 
store) in which the principal activity is the 
sale of merchandise and related services to 
the general public, for household or personal 
consumption". Retail trade estimates do not 
include any form of direct selling which 
bypasses the retail store, e.g.» direct door- 
to-door selling; sales made through automatic 
vending machines; sales of newspapers or maga- 
Zines sold directly by printers or publishers; 
and sales made by book and record clubs. The 
only exception is the mail-order and catalogue 
sales activities of department store busi- 
nesses which have been classified to the 
"general merchandise store" category. In addi- 
tion, ‘retail trade excludes retail sales 
through ancillary units, (e.g., warehouses, 
head offices, etc.), sales of contractors 
whose major activity is not retailing; and 
retail transactions between individuals. 


Total net sales include sales of new and 
used merchandise and receipts from repairs; 
equipment rental, food serving and other ser- 
vice activities, less returns, adjustments and 
discounts. Total net sales also include trade- 


in allowances, commissions earned from. sales 
of goods owned by others (including commis- 
sions received for lottery ticket sales) and 


proprietor's withdrawals of goods for person- 
al use (at retail). Non-operating revenues; 
bad debts recovered and sales taxes (provin- 
cial sales tax and the Goods and Services Tax 
(GST)) collected for remittance to a govern- 
ment agency are excluded. Prior to January 
1991, sales data included the Federal Sales 
Tax (FST). Due to this change in indirect 
taxes, data prior to 1991 are not strictly 
comparable with those of subsequent years. For 
users interested in deriving comparable data; 
an estimate of the amount of FST included in 
retail sales for 1990 is available for Canada 
from the Retail Trade Section. The reliability 
of this estimate does not permit adjustments 
at the provincial level. 
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APPENDICE I 
Déf initions 
pour les be- 


"l'ensemble 
vente au 


Commerce de détail signifie, 
soins de la présente publication; 
des ventes faites par des points de 
détail". 


Un point de vente au détail, suivant la 
définition de Statistique Canada, est un local 
d'affaires (habituellement un magasin) dont 
l'activité principale est la vente de marchan- 
dises et de services connexes au grand public 
pour la consommation ménagére ou’ personnelle. 
Les estimations relatives au commerce de 
détail ne prennent pas en compte les ventes 
directes, c'est-a-dire les ventes qui ne sont 
pas faites par l'intermédiaire d'un point de 
vente au détail, par exemple les ventes direc- 
tes par démarchage, les ventes par distribu- 
teur automatique, les ventes de journaux ou de 
revues faites directement par les imprimeurs 
et 6diteurs, et les ventes faites par les cer- 
cles du livre et les clubs de disques. I1 n'y 
a qu'une exception: les ventes des grands 
magasins faites par la poste ou par catalogue, 
qui sont classées dans la catégorie des "maga- 
sins de marchandises diverses". En outre, le 
commerce de détail ne comprend pas les’ ventes 
au détail des unités auxiliaires (par exemple, 
entrepots, sieges sociaux, etc.), ni les 
ventes des entrepreneurs dont l'activité prin- 
cipale ne reléve pas du commerce de détail;s ni 
les opérations de détail entre particuliers. 


Les ventes nettes totales comprennent les 
ventes de marchandises neuves et d'occasion et 
les recettes provenant de réparations, de 
location de matériel, de la vente de repas et 
d'autres activités de services, moins la va- 
leur des rendus (marchandises retournées), les 
ajustements et les rabais. Les ventes totales 
nettes comprennent également la valeur des 
reprises, les commissions sur la vente de mar- 
chandises appartenant a autrui (y compris les 
commissions touchées pour la vente de billets 
de loterie) et la valeur (au détail) des mar- 
chandises prélevées par le propriétaire pour 
son usage personnel. On ne prend pas en compte 
les recettes hors exploitation, les recouvre- 
ments de mauvaises créances et les taxes de 
vente (taxe de vente provinciale et la taxe 
sur les produits et les services (TPS)) 
percues pour le compte d'un organisme public. 
Les données sur les ventes antérieures a jan- 
vier 1991 incluent la taxe de vente fédérale 
(TVF). DG a ce changement dans les taxes in- 
directes, les données avant 1991 ne sont pas 
tout a fait comparables avec celles des années 
subséquentes. Pour les utilisateurs intéressés 
a calculer des données comparables, une esti- 
mation du montant de la TVF inclus dans _ les 
ventes au détail pour 1990 est disponible pour 
le Canada de la section du commerce de détail. 
Cette estimation n'est pas suffisamment fiable 
pour permettre des ajustements = au niveau 
provincial. 
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Department store type merchandise (DSTM) is 
defined as total retail trade minus the fol- 
lowing trade groups: supermarkets and grocery 


stores; all other food stores; recreational 
and motor vehicle dealers; gasoline service 
stations; automotive parts, accessories 
and services; and all other retail stores 


(includes liquor, wine and beer stores’ and 


retail stores, n.e.c.). 


Les marchandises du genre de celles vendues 
dans les grands magasins (MGGM) correspondent 
au total du commerce de détail moins les grou- 
pes de commerce suivants: les  supermarchés 
d'alimentation et les Gpiceries; tous les au- 
tres magasins d'alimentation; les concession- 
naires de véhicules automobiles et récréatifs; 
les stations-service; les magasins de piéces 
et d'accessoires pour véhicules automobiles et 
services; et les autres magasins de vente au 
détail (comprend les magasins de _ spiritueux, 
de vin et de biére et les magasins de vente 
au détail, n.c.a.). 


lll Eee 
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APPENDIX II 


TRADE GROUP COVERAGE 


010 


6011 
6012 


020 

6013 
6014 
6015 


6016 
6019 


030 


6031 
6032 
040 
6111 
050 
6121 
060 
6131 
070 
6141 
6142 
6149 
6151 


6211 


6212 


6213 
6221 
6222 
6223 


090 

6231 
6232 
6239 
100 

6311 
6312 
6321 
6322 
6323 


6329 


Supermarkets and Grocery Stores 


Supermarkets 
Grocery stores (except supermarkets) 


All Other Food Stores 
Bakery products stores 
Candy and nut stores 

Fruit and vegetable stores 


Meat markets 
Other specialty food stores, n.e.c. 


Drugs and Patent Medicine Stores 


Pharmacies. _ af : 
Patent medicine and toiletries stores 
Shoe Stores 

Shoe stores 

Men's Clothing Stores 

Men's clothing stores 
Women's Clothing Stores 
Women's clothing stores 
Other Clothing Stores 
Children's clothing stores 
Fur goods stores 

Other clothing stores, n.e.c. 


Fabric and yarn stores 


Household Furniture and Appliance 
Stores 


Household furniture stores (with 
appliances and furnishings) 


Household furniture stores (without 
appliances and furnishings) 


Furniture refinishing and repair shops 
peediance television, radio and stereo 
stores 


Television, radio and stereo stores 
Appliance, television, radio and stereo 
repair shops 
Household Furnishings Stores 
Floor covering stores 
Aaeeny stores 

o 


Other household furnishings stores 


Motor Vehicle and Recreational Vehicle 
Dealers 


Automobile (new) dealers 
Automobile (used) dealers 
Motor home and travel trailer dealers 


Boats, outboard motors and boating 
accessories dealers 
Motorcycle and snowmobile dealers 


Other recreational vehicle dealers 


APPENDICE II 
COUVERTURE DES GROUPES DE COMMERCE 


010 


6011 
6012 


020 


6013 
6014 


090 

6231 
6232 
6239 
100 

6311 
6312 
6321 
6322 
6323 


6329 


Supermarchés d*alimentation et épiceries 


Supermarcheés d'‘alimentation 
Epiceries (sauf les supermarchés) 


Tous les autres magasins d"alimentation 


Boulanger ies-patisseries 
Confiseries et magasins de noix 
Magasins de fruits et légumes 
Marchés de viande 

Autres magasins d'‘alimentation 
spécialises, n.c.a. 


Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 


Pharmacies 
Magasins de médicaments brevetés et de 
produits de toilette 


Magasins de chaussures 

Magasins de chaussures 

Magasins de vétements pour hommes 
Magasins de vétements pour hommes 
Magasins de vétements pour dames 

Magasins de vétements pour dames 

Autres magasins de vétements 


Magasins de vétements pour enfants 
Me asins de fourrures 
res peg ehh de vétements,s n.c.a. 
Magaecins e tissus et de filés 


Magasins de meubles et d"appareils 
ménagers 


Magasins de meubles de maison 
(avec Separen ménagers et accessoires 
d'ameub lement) 
Magasins de meubles de maison 
(sans i ipetler ménagers ni accessoires 
d'ameub lement 
Ateliers de réparation de meubles 
Magasins d'appareils ménagers, de postes 
de télévision et de radio et d'appareils 
stensephoniduas 
asins oh postes de télévision et de 

bedie et d'appareils =+eraepn onigues 
Ateliers de réparation d'apparei 
ménagers, de postes de télévision et de 
radio et d'appareils stéréophoniques 


Magasins d"accessoires d*ameublement 


Magasins de revétements de sol 
Magasins de tentures 


Autres magasins d'accessoires d'ameublement 


Concessionnaires de véhicules automodiles 
et récréatifs 


Concessionnaires d'automobiles neuves 
Concessionnaires d'automobiles d'occasion 
Marchands de roulottes motorisees et de 
roulottes de voyage 

Marchands de bateaux, de moteurs hors- 
bord et d'acessoires pour bateaux 
Marchands de motocyclettes et de 
motoneiges 

Autres marchands de vehicules de loisir 
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110 Gasoline Service Stations 
6331 Gasoline service stations 


120 Automotive Parts, Accessories and 
Services 


6341 Home and auto supply stores 


6342 Tire, battery, parts and accessories 
stores 5 

6351 paceges (general repairs) 

6352 Paint and body repair shops 

6353 Muffler replacement shops 


6354 Motor vehicle glass replacement shops 


6355 Motor vehicle transmission repair and 
replacement shops 


6359 Other motor vehicle repair shops 


6391 Car washes u ’ 
6399 Other motor vehicle services, n.e.c. 


130 General Merchandise Stores 


6411 Department stores 

6412 General stores 

6413 Other genera? merchandise stores 
(variety and general merchandise stores) 


140 Other Semi-Durable Goods Stores 


6511 Book and stationery stores 

6521 Florist shops 

6522 Lawn and garden centres 

6531 Hardware stores 

6532 Paint, glass and wallpaper stores 


6581 Toy and hobby stores 


6582 Gift, novelty and souvenir stores 


150 Other Durable Goods Stores 


6541 Sporting goods stores 
6542 Bicycle shops 

6551 Musical instrument stores 
6552 Record and tape stores 


6561 Jewellery stores 
6562 Watch and jewellery repair shops 


6571 Camera and photographic supply stores 


160 Other Retail Stores 


6021 Liquor stores 

6022 Wine stores 

6023 Beer stores 

6591 Second-hand merchandise stores, n.e.c. 


6592 Opticians’ shops 
6593 Art galleries and artists' supply stores 


6594 Luggage and leather goods stores 
6595 Monument and tombstone dealers 


6596 Pet stores 
6597 Coin and stamp dealers 


6598 Mobile home dealers 
6599 Other retail stores, n.e.c. 
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110 Stations-service 

6331 Stations-service 

120 Magasins de piéces et d"accessoires pour 
véhicules automobiles et services 

6341 Magasins de fournitures pour la maison et 
pour l'automobile 

6342 Magasins de pneus, d'accumulateurs, de 
pieces et d'accessoires _ 

6351 Garages (réparations générales) 4 

6352 Ateliers de peinture et de carosserie 

6353 Ateliers de remplacement de silencieux 

6354 Ateliers de remplacement de glaces pour 
véhicules automobiles 

6355 Ateliers de réparation et de 
remplacement de boites de vitesse de 
véhicules automobiles 4 

6359 Autres ateliers de réparation de 
véhicules automobiles 

6391 Lave-autos | é 

6399 Autres services pour véhicules 
automobiles, n.c.a. 

130 Magasins de marchandises diverses 

6411 Magasins a rayons 

6412 papas ins généraux j 5 

6413 Autres magasins de marchandises diverses 
(bazars et magasins de marchandises 
diverses) 

140 Autres magasins de produits semi-durables 

6511 Librairies et papeteries 

6521 Fleuristes | y 

6522 Centres de jardinage 

6531 Quincailleries_ é 

6532 Magasins de peinture, de vitre et de 
papier peint_ ! 

6581 Magasins de jouets et d'articles de 
oisir x 

6582 Magasins de cadeaux, d'articles de 
antaisie et de souvenirs 

150 Autres magasins de produits durables 

6541 Magasins d'‘articles de sport 

6542 Magasins de bicyclettes 

6551 Magasins d'instruments de musique 

6552 Magasins de disques et de bandes 
magne tiques 

6561 Bijouteries yr 

6562 Ateliers de réparation de montres et de 
bijoux f 2 

6571 Magasins d'appareils et de founitures 
photographiques 

160 Autres magasins de vente au détail 

6021 Magasins de spiritueux 

6022 Magasins de vin 

6023 Magasins de biére . 

6591 Magasins de marchandises d'occasion; 
n.c.a. 

6592 Opticiens 

6593 Galeries d'art et magasins de 
fournitures peer artistes 

6594 Magasins de bagages et de maroquinerie 

6595 Magasins de monuments funéraires et de 
pierres tombales 

6596 Magasins d'animaux de maison 

6597 Marchands de piéces de monnaie et de 
timbres . 

6598 Marchands de maisons mobiles 

6599 Autres magasins de vente au détail, 
necta. 
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SERVICES INDICATORS 


For and About Businesses 
Serving the Business 
of Canada 


At last, current data and expert 
analysis on this VITAL sector in even 
one publication! —— 


he services sector now dominates the 

industrial economies of the world. 

Telecommunications, banking, 
advertising, computers, real estate, engineering 
and insurance represent an eclectic range of 
services on which all other economic sectors 
rely. 


Despite their critical economic role, however, it 
has been hard to find out what’s happening in 
these industries. Extensive and time-consuming 
efforts have, at best, provided a collection of 
diverse bits and pieces of information ... an 
incomplete basis for informed understanding and effective action. 


Now, instead of this fragmented picture, Services Indicators 
brings you a cohesive whole. An innovative quarterly from Statistics 
Canada, this publication breaks new ground, providing timely 
updates on performance and developments in: 


Communications 


Finance, Insurance and Real Estate 
Business Services 


Services Indicators brings together analytical tables, charts, graphs 
and commentary in a stimulating and inviting format. From a wide 
range of key financial indicators including profits, equity, revenues, 
assets and liabilities, to trends and analysis of employment, salaries 
and output - PLUS a probing feature article in every issue, Services 
Indicators gives you the complete picture for the first time! 


Finally, anyone with a vested interest in the services economy can go 
to Services Indicators for current information on these industries 
... both at-a-glance and in mor il than h 

before - all in one unique publication. 


If your business is serving business in Canada, or if you are involved 
in financing, supplying, assessing or actually using these services, 
Services Indicators is a turning point - an opportunity to forge into 
the future armed with the most current insights and knowledge. 


Order YOUR subscription to Services Indicators today! 


Services Indicators (catalogue no. 63-0160XPB) is $112 (plus 7% GST and applicable 
PST) in Canada, US$135 in the United States and US$157 in other countries. 

To order, write to Statistics Canada, Operations and Integration Division, Circulation 
Management, 120 Parkdale Avenue, Ottawa, Ontario K1A 0T6 or contact the nearest 
Statistics Canada Regional Reference Centre listed in this publication. 

If more convenient, fax your order to 1-613-951-1584 or call 1-800-267-6677 toll-free 
in Canada and the United States [1-613-951-7277 elsewhere] and charge to your VISA or 
MasterCard. 


Via Internet: order@statcan.ca 


> Communications 
> Finances, assurances et services iemobiiers 
> Services ou entreprises 


os éclairées sur ce secteur ESSENTIEL! 


INDICATEURS DES SERVICES 


Au sujet des entreprises au 
service des affaires du Canada 
et a leur intention... 


Cats0o910 (0-016 enone 


WS) Services  Indicateurs 
Indicators des services 


Enfin regroupées en une publication, des 
données courantes et des analyses 


e secteur des services domine 4 l’heure actuelle 

les économies industrielles du monde. Les 

télécommunications, les opérations bancaires, la 
publicité, l’informatique, l’immobilier, le génie et l’assurance 
représentent une gamme éclectique de services sur lesquels 
reposent tous les autres secteurs économiques. 


En dépit de leur rdle critique sur le plan économique, il est 
toutefois difficile de savoir ce qui se passe dans ces branches 
d’activité. Des efforts considérables et fastidieux ont permis, 
au mieux, de rassembler une collection de renseignements 
fragmentaires divers... qui ne favorisent pas la compréhension 
avisée et la prise de mesures efficaces. 


Remplacez maintenant ce tableau fragmentaire par l'image cohérente que vous 
offre Indicateurs des services. Cette publication trimestrielle innovatrice de 
Statistique Canada pénétre dans un domaine inexploré, fournissant des 
apercus opportuns du rendement et des progrés dans les domaines suivants : 


Communications 


Finance, assurance et immobilier 


Services aux entreprises 


Indicateurs des services rassemble des tableaux analytiques, des 
diagrammes, des graphiques et des observations en un mode de présentation 
stimulant et attrayant. En puisant 4 méme une vaste gamme d’indicateurs 
financiers importants, allant notamment des profits, des capitaux propres, des 
recettes, de l’actif et du passif aux tendances et analyses de l'emploi, des 
salaires et de l’extrant - a laquelle s’ajoute un article de fond exploratif dans 
chaque numéro, Indicateurs des services brosse pour la premiére fois un 
tableau complet! 


Enfin, quiconque s’intéresse au secteur des services peut consulter 
Indicateurs des services pour trouver des renseignements courants sur ces 


branches d’activité... tant sous une forme sommaire qu’a un niveau de détail 
n’ayant jamais encore été offert - et ce, dans une méme publication. 

Si vous étes de ceux qui fournissent des services aux entreprises canadiennes, 
ou si vous financez, fournissez ou évaluez ces services ou y avez en fait recours, 
Indicateurs des services représente un tournant - une chance de s’aventurer 


dans l’avenir en étant armé des réflexions et connaissances les plus actuelles. 
Commandez dés aujourd’hui VOTRE abonnement a Indicateurs des services! 


Indicateurs des services (n° 63-0160XPB au catalogue) coute 112 $ (plus 7 % de TPS et la TVP en 
vigueur) au Canada, 135 $ US aux Etats-Unis et 157 $ US dans les autres pays. 

Pour commander, écrivez a Statistique Canada, Division des Opérations et de l'intégration, 
Direction de la circulation, 120, avenue Parkdale, Ottawa (Ontario) K1A 0T6, ou communiquez 
avec le Centre régional de consultation de Statistique Canada le plus pres (voir la liste qui figure 
dans la présente publication). 

Si vous préférez, vous pouvez télécopier votre commande en composant le 1-613-951-1584 ou 
téléphoner sans frais du Canada et des Etats-Unis au 1-800-267-6677 [ou d’ailleurs, au 
1-613-951-7277] et porter les frais 4 votre compte VISA ou MasterCard. 

Via l'Internet: order@statcan.ca 
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Identify 
Emerging Trends 


Dégagez les 
nouvelles tendances 


Définissez les 
nouveaux marchés 


Define New 
Markets 


Pinpoint Profit 
Opportunities 


Déterminez les 
possibilités de profit 


ur maintenir votre 

lace sur le marché de 
emain, vous devez étre en 
mesure de prévoir les tendances 
aujourd’hui. Pour ce faire, vous 
devrez comprendre les habitudes 
d’achat sur le marché canadien. 


_ o safeguard your place in 
tomorrow’s marketplace, 
you have to be able to 
anticipate trends today. To do that, 
you're going to need some insight 
into the purchasing trends in the 
Canadian marketplace. 


With a complete profile of Canadian 
consumers, plus an indepth analysis 
of Canadian industries, the Market 
Research Handbook gives you the 
most thorough coverage of 
purchasing trends. This valued 
bestseller can lead you to new 
markets by giving you details on: 


Renfermant un profil complet des 
consommateurs canadiens ainsi 
qu'une analyse approfondie des 
industries canadiennes, le Recueil 
statistique des études de marché 
brosse un tableau exhaustif des 
habitudes d’achat. Ce précieux best- 
seller peut vous faire découvrir de 
nouveaux marchés en vous 
fournissant les détails suivants : 


how much money Canadians 
are earning and what they’re 
spending on cars, rent, home 
entertainment and household appliances; 


es revenus des Canadiens et leurs dépenses pour 
la voiture, le loyer, les appareils de divertissement et 
les appareils ménagers; 


the level of sales in retail chain and department 
stores; e niveau des ventes dans les magasins de détail a 


succursales et les grands magasins; 


» what goods are being traded between Canada, ; 
U.S., and other countries; es biens échangés entre le Canada, les E.-U. et 


d’autres pays; 


census data such as: age/sex, schooling, 
households, unemployment, interprovincial 
and international migration 


les données du recensement telles que |’age, le sexe, 
le niveau de scolarité, les ménages, le chomage, la 
migration interprovinciale et internationale 


..et bien plus encore! 


Le Recueil, contenant plus de 600 pages et au dela de 200 tableaux 
statistiques, vous permettra d’accéder instantanément aux données 
provinciales et nationales sur le marché. II traite d’indicateurs économiques 
importants tels que le produit intérieur brut, la productivité de la 
population active, les investissements privés et publics et |’Indice des 
prix a la consommation. 


Procurez-vous votre exemplaire du Recueil statistique des études de 
marché (n° 63-2240XPB au catalogue) dés aujourd’hui pour seulement 110 $ 
au Canada plus 7,70 $ de TPS et la TVP en vigueur, 132 $ US aux Etats-Unis et 
154 $ US dans les autres pays. Commandez votre exemplaire PAR TELEPHONE 
EN COMPOSANT SANS FRAIS le 1-800-267-6677 OU PAR TELECOPIEUR au 
(613) 951-1584 et utilisez votre carte VISA ou MasterCard, OU PAR LA POSTE 
a l’adresse suivante : Statistique Canada, Division des Opérations et de 
Circulation Management, 120 Parkdale Avenue, Ottawa, Ontario, l'intégration, Direction de la circulation, 120, av. Parkdale, Ottawa (Ontario) 
K1A OT6, or contact the nearest Statistics Canada Regional Office  — K1A 0T6, ou communiquez avec le bureau régional de Statistique Canada le 
listed in this publication. Via Internet: order@statcan.ca __ plus prés dont la liste figure dans la présente publication. 

_ Via I’Internet: order@statcan.ca 


..and much, much more! 


With over 600 pages, the Handbook includes more than 200 
Statistical tables that give you instant access to provincial and 
national market data. Featured are important economic 
indicators such as the Gross Domestic Product, Labour Force 
Productivity, Private and Public Investment and the 
Consumer Price Index. 


Order your copy of the Market Research Handbook 
(Catalogue #63-2240XPB) today for only $110 in Canada 

plus $7.70 GST and applicable PST, US$132 in the United States, 
and US$154 in other countries. 


CALL TOLL-FREE 1-800-267-6677 OR FAX (613)951-1584 
and use your VISA or MasterCard. OR MAIL your order to: 
Statistics Canada, Operations and Integration Division, 
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